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UVOD 

-ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÖÅÏÍÁ ÖÁĿÁÎ ÓÔÒÁÔÅĤËÉ ÄÏËÕÍÅÎÔ ËÏÊÉ ÓÅ ÎÁÊÖÉĤÅ ÏÄÎÏÓÉ ÎÁ 

ÎÁéÉÎ É ÖÒÓÔÕ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ Õ ÏÄÒÅíÅÎÏÍ ÖÒÅÍÅÎÓËÏÍ ÒÏËÕȢ Izrada Marketing plana 

ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÊÅÄÎÕ ÏÄ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ËÏÊÁ ÊÅ ÐÒÅÄÖÉíÅÎÁ kao sastavni deo 

ÐÒÏÊÅËÔÁ  ȵ6ÉÒÔÕÅÌÎÉ É ËÕÌÔÕÒÎÉ ÔÕÒÉÚÁÍȰȟ 6É#4ÏÕÒȟ (2-RS47., koji je sufinansiran iz programa 

INTERREG IPA CBC Hrvatska-Srbija 2014-2020.ȟ ËÁÏ ÐÒÅËÏÇÒÁÎÉéÎÉ ÐÒÏÊÅËÁÔ finansiran od 

strane Evropske UÎÉÊÅȢ :ÎÁéÁÊ ÄÏËÕÍÅÎÔÁ ÊÅ ÄÁ ËÒÏÚ ÓÁÄÒĿÁÊ kao prÏÓÔÏÒ ËÏÊÉ ÏÂÒÁíÕÊÅ ÏÂÕÈÖÁÔi 

éÉÔÁÖÕ ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ Á ÎÅ ÓÁÍÏ ÎÊÅÎ ÐÏÇÒÁÎÉéÎÉ ÄÅÏ ÐÒÅÍÁ (ÒÖÁÔÓËÏÊȢ 

U okviru Marketing plana razvoja turizma Vojvodine, definisani su osnovni elementi koji 

ÕÔÉéÕ ÎÁ ÔÕÒÉÚÁÍ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ É ÁÎÁÌÉÚÉÒÁÎÏ ÊÅ ÓÔÁÎÊÅ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ É 3ÒÂÉÊÅȢ *ÅÄan 

ÏÄ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÉÈ ÅÌÅÍÅÎÁÔÁ É ÚÁÄÁÔÁËÁ Õ ÏÖÏÍ ÄÅÌÕ ÐÒÏÊÅËÔÁ ÊÅ ÂÉÌÏ ÓÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÁÎËÅÔÎÏÇ 

ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ËÏÄ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÒÁÄÎÉËÁ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ, É ÔÏ ÚÁÐÏÓÌÅÎÉÈ Õ 4ÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁÍÁ, 

kao i turista  koji prodstavljaju potencijalne posetioce u Vojvodini. Rezultati ÏÖÉÈ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÓÕ 

usmereni ka dobijanju jasne slike kojim marketÉÎĤËÉÍ ËÁÎÁÌÉÍÁ ÊÅ ÎÁÊÂÏÌÊÅ promovisati turizam 

Vojvodineȟ ÁÌÉ É ÚÁ ËÏÊÁ ÃÉÌÊÎÁ ÔÒĿÉĤÔÁ ËÁÏ É ËÏÊÉm ÏÄ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÁÌÁÔÁȢ 

5 ÏËÖÉÒÕ -ÁÒËÅÔÎÇ ÐÌÁÎÁ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÕÒÁíÅÎ ÊÅ É ÊÅÄÎÏÇÏÄÉĤÎÊÉ /ÐÅÒÁÔÉÖÎÉ 

marketing plan, koji daje smernice zÁ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ Õ ÔÏËÕ ÊÅÄÎÅ ÇÏÄÉÎÅȢ :ÎÁéÁÊ 

Operativnog marketing plana je u njegovoj lakoj implementaciji te on ÍÏĿÅ ÐÒÅÄÓÔavljati veoma 

ÚÎÁéÁÊÎÕ ÐÏÍÏç ÐÒÉ ÒÅÁÌÉÚÁÃÉÊÉ ÐÒomotivnih aktivnosti. U okviru Marketing plana razvoja turizma 

ÕÒÁíÅÎ ÊÅ É -ÅÄÉÁ ÐÌÁÎȟ ÏÄÎÏÓÎÏ ÐÌÁÎ ÍÅÄÉÊÓËÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ĤÔÏ bi trebalo da 

doprinese ÖÅçÏÊ ÖÉÄÌÊÉÖÏÓÔÉ ÓÖÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÖÒÅÄÎÏÓÔi u Vojvodini. 
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ZADACI MARKETING PLANA 

5 ÏËÖÉÒÕ ÄÏÎÏĤÅÎÊÁ ÁÄÅËÖÁÔÎÏÇ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁ ÄÅÆÉÎÉÓÁÎÊÅ ÚÁÄÁÔÁËÁ É ÐÒÏÃÅÄÕÒÁ 

predstavlja prvi korak u analiziranju situacije. 5 ÏËÖÉÒÕ ÚÁÄÁÔÁËÁ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÅ ÍÏĿÅÍÏ 

definisati kao: 

ü Definisanje polazne osnove za realizaciju Marketing plana, uz analizu savremenih 

ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÁ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ É Õ ÔÕÒÉÚÍÕ 3ÒÂÉÊÅ 

ü 3ÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÓÔÁÖÏÖÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÒÁÄÎÉËÁ É ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁ Ï 

turizmu Vojvodine 

ü $ÅÆÉÎÉÓÁÎÊÅ ÓÔÒÁÔÅĤËÉÈ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÃÉÌÊÅÖÁ 

ü 5ÔÖÒíÉÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ Vojvodine 

ü Definisanje ciljnih grupa turista 

ü $ÅÆÉÎÉÓÁÎÊÅ ÃÉÌÊÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ 

ü Kreiranje Marketing plana 

ü Kreiranje Operativnog marketing plana 

ü Kreiranje Medija plana 

5 ÏËÖÉÒÕ ÓÖÉÈ ÐÏÍÅÎÕÔÉÈ ÚÁÄÁÔÁËÁ ÎÅÏÐÈÏÄÎÏ ÊÅ ÄÁ ÓÅ ÉÓÐÏĤÔÕÊÕ ÐÒÏÃÅÄÕÒÅ ÚÁ ÁÎÁÌÉÚÕ 

ÐÒÉËÕÐÌÊÅÎÉÈ ÐÏÄÁÔÁËÁ É ÄÁ ÓÅ Õ ÏËÖÉÒÕ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ËÏÒÉÓÔÅ ÓÁÖÒÅÍÅÎÉ ÐÁÒÁÍÅÔÒÉȢ +ÁËÏ ÊÅ ÐÒÅ 

ÉÚÒÁÄÅ ÓÁÍÏÇ ÄÏËÕÍÅÎÔÁ ÉÚÖÒĤÅÎÏ anketno ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ vezano za promociju  turizma Vojvodine, 

ÉÓÔÉ ÐÏÄÁÃÉ ÂÉçÅ ÏÓÎÏÖÁ ÚÁ ÄÅÆÉÎÉÓÁÎÊÅ MÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁȢ 4ÁËÏíÅȟ ÕÒÁíÅÎÏ ÊÅ ÄÅÓË ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ËÁËÏ 

ÂÉ ÓÅ ÕÔÖÒÄÉÌÉ ÏÓÎÏÖÎÉ ÐÁÒÁÍÅÔÒÉ ËÏÊÅ ÊÅ ÍÏÇÕçÅ ËÏÒÉÓÔÉÔÉ Õ ÐÒÏÍÏÃÉÊÉ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÄÉÎÅȢ 
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POLAZNA OSNOVA ZA REALIZACIJU MARKETING PLANA 

VojvodinÁ ÊÅ ÒÅÇÉÏÎ ÓÁ ÚÎÁéÁÊÎÉÍ Ðri rodnim i kulturnim resursima za razvoj turizma. U 

okviru ovog dokumenta potrebno je sagledati  poziciju turizma Vojvodine u Srbiji, ÁÌÉ É ĤÉÒÅÍ 

regionu. Kao osnova za izradu MÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁ ÕÒÁíÅÎÏ ÊÅ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÄÏËÕÍÅÎÁÔÁ ÖÉĤeg reda iz 

oblasti turizma, ali i svetskih trendova u turizmu.  

Metodologija i prikupljanje podatak a 

5 ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÕ ÚÁ ÐÏÔÒÅÂÅ ÐÒÏÊÅËÔÁ ÖÅÚÁÎÏÇ ÚÁ ÉÚÒÁÄÕ marketing plana razvoja turizma 

Vojvodineȟ ËÏÒÉĤçÅÎÅ ÓÕ ËÖÁÎÔÉÔÁÔÉÖÎÅ É ËÖÁÌÉÔÁÔÉÖÎÅ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁéËÅ ÍÅÔÏÄÅȟ ÄÅÓËÒÉÐÔÉÖÎÉ É 

kartografski metod, kao i metode sinteze.  

Kvantitativna metoda  ÊÅ ËÏÒÉĤçÅÎÁ ËÏÄ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÔÒĿÉĤÔÁȢ +ÁÏ ÉÎÐÕÔ ÚÁ 

ÓÔÁÔÉÓÔÉéËÕ ÏÂÒÁÄÕ ËÏÒÉĤçÅÎÅ ÓÕ ÐÏÓÔÏÊÅçÅ ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÖÎÅ ÂÁÚÅ podataka o prometu turista, 

3ÔÁÔÉÓÔÉéËÉ ÐÏÄÁÃÉ 2ÅÐÕÂÌÉéËÏÇ ÚÁÖÏÄÁ ÚÁ ÓÔÁÔÉÓÔÉËÕ 3ÒÂÉÊÅ É ÐÏÄÁÃÉ 3ÖÅÔÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅ 

pri Ujedinjenim Nacijama (UNWTO). 

+ÖÁÌÉÔÁÔÉÖÎÁ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁéËÁ ÍÅÔÏÄÁ ÊÅ ËÏÒÉĤçÅÎÁ Õ ÆÁÚÉ ÐÒÏÃÅÎÅ ÓÔÁÖÏÖÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 

radnika sa prostora Vojvodine, kao i potencijalnih turista, a vezano za promociju turizma. 

3ÐÒÏÖÅÄÅÎÏ ÊÅ ÁÎËÅÔÎÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅȟ ËÏÊÅ ÊÅ ÄÅÔÁÌÊÎÏ ÏÐÉÓÁÎÏ Õ ÄÅÌÕ ÇÄÅ ÓÕ ÉÚÎÅÔÉ ÒÅÚÕÌÔÁÔÉ 

ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁȢ  

Deskriptivni metod  ÊÅ ËÏÒÉĤçÅÎ ÚÁ ÏÐÉÓÉÖÁÎÊÅ ÐÏÊÁÖÁ ÕÏéÅÎÉÈ ÎÁ ÔÅÒÅÎÕȢ Sinteza, kao 

ÐÏÓÌÅÄÉÃÁ ÁÎÁÌÉÔÉéËÏÇ ÓÁÇÌÅÄÁÖÁÎÊÁ ÓÔÁÎÊÁȟ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÁ É ÐÒÏÂÌÅÍÁȟ ÕÓÌÅÄÉÌÁ ÊÅ Õ ÖÉÄÕ ÐÒÅÐÏÒÕËÁ É 

ÓÍÅÒÎÉÃÁ ÚÁ ÂÕÄÕçÅ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÖÅÚÁÎÅ ÚÁ turizam Vojvodine. 

SWOT analiza ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÍÅÔÏÄÏÌÏĤËÉ ÐÒÉÓÔÕÐ ËÏÊÉ ÊÅ ÎÅÏÐÈÏÄÎÏ ÚÁÖÒĤÉÔÉ ÐÒe svih 

ÄÒÕÇÉÈ ÓÔÒÁÔÅĤËÉÈ ÏÄÒÅÄÎÉÃÁȢ .Á ÏÓÎÏÖÕ ÏÖÅ ÁÎÁÌÉÚÅ ÄÅÆÉÎÉĤÕ ÓÅ ÄÁÌÊÉ ÒÁÚÖÏÊÎÉ ÐÒÁÖÃÉ uz ËÏÒÉĤçÅÎÊÅ 

ÐÒÅÄÎÏÓÔÉ É ĤÁÎÓi, ÄÏË ÓÅ ÐÏÓÅÂÎÁ ÐÁĿÎÊÁ Õ ÓÔÒÁÔÅĤËÉÍ ÐÒÁÖÃÉÍÁ ÐÏÓÖÅçÕÊÅ ÁÎÕÌÉÒÁÎÊÕ ÐÒÅÔÎÊÉ É 

ÐÒÅÖÁÚÉÌÁĿÅÎÊÕ ÓÌÁÂÏÓÔÉȢ  

+ÏÍÐÌÅËÓÎÏÓÔ ËÏÒÉĤçÅÎÉÈ ÍÅÔÏÄÁ çÅ ÏÍÏÇÕçÉÔÉ ÄÕÂÉÎÓËÕ ÁÎÁÌÉÚÕ ÓÔÁÎÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 

Vojvodine.  

3ÁÖÒÅÍÅÎÅ ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÅ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ 

+ÁÄÁ ÓÅ ÇÏÖÏÒÉ Ï ÓÁÖÒÅÍÅÎÉÍ ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÁÍÁ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ éÅÓÔÏ ÓÅ ÎÁ ÏÓÎÏÖÕ 

ÎÅËÏÌÉËÏ ÐÒÉÍÅÒÁ ÓÔÖÁÒÁ ÇÅÎÅÒÁÌÎÁ ÓÌÉËÁ ËÏÊÁ ÎÁÊéÅĤçÅ ÎÅ ÏÄÇÏÖÁÒÁ ÓÔÖÁÒÎÏÍ ÓÔÁÎÊÕȢ 3Á ÔÉÍ Õ 

ÖÅÚÉ ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÊÅ ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ ËÁÄÁ ÓÅ ÇÏÖÏÒÉ Ï ÇÌÏÂÁÌÎÉÍ ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÁÍÁ É ÔÅÎÄÅÎÃÉjama koje su 

ÓÐÅÃÉÆÉéÎÅ ÚÁ ÏÄÒÅíÅÎÏ ÔÒĿÉĤÔÅȢ 3ÖÁËÁËÏ ÄÁ ÊÅ ÎÅÏÐÈÏÄÎÏ ÄÁ ÓÅ ÓÁÖÒÅÍÅÎÅ ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÅ ÇÌÏÂÁÌÎÏÇ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÔÒĿÉĤÔÁ ÓÁÇÌÅÄÁÊÕȟ ÁÌÉ ÏÎÅ ÖÉĤÅ ÐÁĿÎÊÅ ÕÓÍÅÒÁÖÁÊÕ ÎÁ ÐÏÎÕíÁéÅ ÕÓÌÕÇÁ ËÁËÏ ÂÉ ÓÖÏÊÅ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ ÐÒÉÌÁÇÏÄÉÌÉ ÓÁÖÒÅÍÅÎÉÍ ÇÏÓÔÉÍÁȟ ÎÅÇÏ ĤÔÏ ÕÓÐÅÖÁÊÕ ÄÁ ÎÁÍÅÔÎÕ ÎÏÖÉ ÎÁéÉÎ 

ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ ÉÌÉ ËÏÒÉĤçÅÎÊÅ ÎÅËÉÈ ÎÏÖÉÈ ÕÓÌÕÇÁȢ Kako je turizam u poslednjih nekoliko decenija u 

konstantnom porastu, neophodno je da se globalne tendencije prate i sagledavaju, i da se 

ÏÄÒÅíÅÎÉ ÅÌÅÍÅÎÔÉ ÉÍÐÌÅÍÅÎÔÉÒÁÊÕ Õ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ ÐÏÊÅÄÉÎÉÈ ÒÅÇÉÊÁȟ ËÁÏ ĤÔÏ ÊÅ ÔÏ Õ ÏÖÏÍ ÓÌÕéÁÊÕ 

sa Vojvodinom. 
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Karta 1. 2ÁÓÐÏÒÅÄ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÄÏÌÁÚÁËÁ Õ ÓÖÅÔÕ ÚÁ φτυϊȢ ÇÏÄÉÎÕ 

 

Izvor: UNWTO 

$Á ÂÉ ÓÅ ÎÁÐÒÁÖÉÌÁ ÄÅÔÁÌÊÎÁ ÁÎÁÌÉÚÁ ÓÁÖÒÅÍÅÎÉÈ ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÁ ÎÁ ÓÒÐÓËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÊÅ ÐÒÅ 

svega ÕÔÖÒÄÉÔÉ ËÏÊÅ ÓÕ ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÅ ÚÁÓÔÕÐÌÊÅÎÅ ÎÁ ÓÖÅÔÓËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕȢ :Á ÐÏÔÒÅÂÅ ÏÖÏÇ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ 

ÁÎÁÌÉÚÉÒÁÎÉ ÓÕ ÐÏÄÁÃÉ ËÏÊÅ ÊÅ ÏÂÊÁÖÉÌÁ 3ÖÅÔÓËÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁ 5.74/ ÚÁ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÕȡ 

ü 1,235 miliona dolazaka u 2016. godini 

ü ÐÏÒÁÓÔ Õ ÍÅíÕÎÁÒÏÄÎÉÍ ÄÏÌÁÓÃÉÍÁ ÚÁ 46 miliona tj. 4% u odnosu na prethodnu 2015. 

godinu 

Na osnovu karte broj 1. vidi se da je dominacija Evrope i dalje prisutna sa 50% ukupnog 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÍÅÔÁ Õ ÓÖÅÔÕȢ 5ÐÒÁÖÏ ÉÚ ÔÉÈ ÒÁÚÌÏÇÁ ÄÒÕÇÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÎÅËÁÄÁ ÂÅÌÅĿÅ ÖÅçÉ ÒÁÓÔ ÁÌÉ ÊÅ 

on uglavnom u rasponu od nekoliko procenata. Kod Evrope je dominacija konstantna, odnosno 

ÎÉÊÅ ÐÒÉÍÅÔÁÎ ÚÎÁéÁÊÁÎ ÒÁÓÔ ÁÌÉ ÎÉ ÐÁÄ Õ ÐÏÄÅÌÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÔÒĿÉĤÔÁȢ 
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Grafikon 1. :ÎÁéÁÊ ÔÕÒÉÚÍÁ Õ ÓÖÅÔÕ 

 

Izvor: UNWTO 

0ÏÓÅÂÎÏ ÓÕ ÚÎÁéÁÊÎÅ ÏÄÒÅíÅÎÅ éÉÎÊÅÎÉÃÅ ËÁÄÁ ÓÕ Õ ÐÉÔÁÎÊÕ ÓÖÅÔÓËÉ ÔÒÅÎÄÏÖÉȢ )ÚÖÅĤÔÁÊÉ ËÏÊÅ 

redovno dostavlja UNWTO-Á ÓÁÄÒĿÅ ÏÓÎÏÖÎÅ ÓÍÅÒÎÉÃÅ ËÏÊÅ ÓÅ ÎÁÊÖÉĤÅ ÏÇÌÅÄÁÊÕ Õ ÓÌÅÄÅçÉÍ 

karakteristikama svetskog turizma datim na osnovu analize iz 2016 godine: 

ü 4ÕÒÉÚÁÍ éÉÎÉ ρπϷ '$0-Á ÎÁ ÇÌÏÂÁÌÎÏÍ ÎÉÖÏÕȟ ĤÔÏ ËÏÄ ÎÅËÉÈ zemalja u kojima je turizam 

primarna delatnost nekada prelazi i 70%. 

ü Po statistikama svaki 10-ti posao je posao u turizmu direktno ili indirektno. Ova 

éÉÎÊÅÎÉÃÁ ÊÅ ÖÅÏÍÁ ÚÎÁéÁÊÎÁ ÊÅÒ ÄÏÖÏÄÉ Õ ÖÅÚÕ ÔÕÒÉÚÁÍ ÓÁ ÏÂÅÚÂÅíÉÖÁÎÊÅÍ ÐÏÓÌÁ ÚÁ ÖÅÌÉËÉ 

broj lokalnog staÎÏÖÎÉĤÔÖÁȢ 

ü U izvoznom smislu turizam je ostvario preko 1,5 biliona dolara. Kada se uzme u obzir da 

ÊÅ ÔÕÒÉÚÁÍ ÕÇÌÁÖÎÏÍ ÉÚÖÏÚÎÏ ÏÒÉÊÅÎÔÉÓÁÎȟ ÓÔÖÁÒÁ ÓÅ ÓÌÉËÁ ËÏÌÉËÏ ÍÏĿÅ ÕÔÉÃÁÔÉ ÎÁ ÌÏËÁÌÎÅ 

ekonomije. 

ü Preko 6% svetske trgovine otpada na turizam. 

ü Preko 30% izvoza usluga ide kroz turizam, a on se vezuje za nerazvijene zemlje koje 

éÅÓÔÏ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÊÕ ÖÅÏÍÁ ÉÎÔÅÒÅÓÁÎÔÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÔÒĿÉĤÔÁȢ 

ü .ÁÊÖÅçÉ ÐÏÔÒÏĤÁéÉ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ ÄÏÌÁÚÅ ÉÚ +ÉÎÅȟ 3!$-Áȟ .ÅÍÁéËÅȟ 6ÅÌÉËÅ "ÒÉÔÁÎÉÊÅ É &ÒÁÎÃÕÓËÅȢ 
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Grafikon 2. .ÁÊÖÅçÉ ÐÏÔÒÏĤÁéÉ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ ÚÁ φτυϊȢ ÇÏÄÉÎÕ 

 

Izvor: UNWTO 

6ÅÏÍÁ ÊÅ ÉÎÔÅÒÅÓÁÎÔÁÎ ÏÄÎÏÓ Õ ÓÍÉÓÌÕ ÅÍÉÔÉÖÎÉÈ É ÒÅÃÅÐÔÉÖÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȢ 

Odnos emitivnih destinacija, ili onih iz kojih turisti dolaze, prema receptivnim, ili onim 

destinacijama u koje turisti idu, mÏĿÅ ÂÉÔÉ ÖÅÏÍÁ ÐÒÏÇÒÅÓÉÖÁÎ ÎÁ ÇÌÏÂÁÌÎÏÍ ÎÏÉÖÏÕȟ ÁÌÉ É ÄÏÓÔÁ 

ÚÂÕÎÊÕÊÕçȢ 4ÕÒÉÓÔÉ ÎÁÊÖÉĤÅ ÄÏÌÁÚÅ ÉÚ %ÖÒÏÐÅ ÁÌÉ É ÎÁÊÖÉĤÅ ÉÄÕ ÕÐÒÁÖÏ Õ %ÖÒÏÐÕȠ ÎÁ ÄÒÕÇÏÍ ÍÅÓÔÕ ÊÅ 

!ÚÉÊÁ É 0ÁÃÉÆÉéËÁ ÒÅÇÉÊÁ ÄÏË ÎÁÊÍÁÎÊÉ ÏÄÎÏÓ ÉÍÁÊÕ !ÍÅÒÉËÁ É ÎÁ ÐÏÓÌÅÄÎÊÅÍ ÍÅÓÔÕ !ÆÒÉËÁȢ /ÖÁ 

raspodÅÌÁ ÊÅ É ÚÁ ÏéÅËÉÖÁÔÉ ÓÁ ÎÁÐÏÍÅÎÏÍ ÓÖÅ ÖÅçÅ ÅËÓÐÁÎÚÉÊÅ Õ ÐÏÓÌÅÄÎÊÉÍ ÇÏÄÉÎÁÍÁ ÕÐÒÁÖÏ 

azijskog dela koje intezivno raste i kao emitivna, ali i kao receptivna regija. 

Treba naglasiti ÐÏÄÁÔÁË ÚÂÏÇ éÅÇÁ ÌÊÕÄÉ ÐÕÔÕÊÕȟ ÇÄÅ ÖÉĤÅ ÏÄ ÐÏÌÏÖÉÎÅ ÐÕÔÕÊÅ ÚÂÏÇ ÕĿÉÖÁÎÊÁȟ 

rÅËÒÅÁÃÉÊÅ É ÏÄÍÏÒÁȢ .Á ÄÒÕÇÏÍ ÍÅÓÔÕ ÊÅ ÊÅÄÎÁ ÎÏÖÁ ÐÏÚÉÃÉÊÁ ËÏÊÁ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ ÕÂÒÁÊÁ É 

ÐÏÓÅÔÕ ÒÏÄÂÉÎÉ É ÐÒÉÊÁÔÅÌÊÉÍÁȟ ÚÁÔÉÍ ÚÄÒÁÖÌÊÅ É ÏÓÔÁÌÏȢ 4ÁËÏíÅȟ ÐÒÉÌÉéÁÎ ÕÄÅÏ ÉÍÁÊÕ É ÐÏÓÌÏÖÎÁ 

ÐÕÔÏÖÁÎÊÁȟ ÏÄÎÏÓÎÏ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ ÏÒÉÊÅÎÔÉÓÁÎÁ ÎÁ ÂÉÌÏ ĤÔÁ ÖÅÚÁÎÏ ÓÁ Ðrofesijom. 

Pored svega pomenutog, u Strategiji razvoja turizma Republike Srbije iz 2006 navedeni 

su trendovi svetskog turizma, koji se mogu primeniti i danas, a to su: 

ü Globalni zaokret u turizmu: ÔÕÒÉÓÔÉ ÓÖÅ ÖÉĤÅ ÔÒÁĿÅ É ÐÒÉÈÖÁÔÁÊÕ ÎÏÖÁ ÉÓËÕÓÔÖÁ É 

destinacÉÊÅȟ ÕÓÌÅÄ éÅÇÁ ÎÏÖÁ ÔÒĿÉĤÔÁ ÄÏÂÉÊÁÊÕ ÎÁ ÚÎÁéÁÊÕ 

ü *ÁéÁÎÊÅ ÄÒÕÇÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ osim turizma "sunca i mora", i to vezanih za prirodu i 

ekoturizam, zdravlje, aktivnosti specijalnih interesa, ruralni turizam, kulturni 

turizam, kruzing kao i poslovni turizam i M.I.C.E. 

ü Profil novih turista: ÔÒÅÎÄÏÖÉ ÉÄÕ ÐÒÅÍÁ ÎÅÚÁÖÉÓÎÉÍȟ ÔÅÈÎÏÌÏĤËÉ ÏÓÖÅĤÔÅÎÉÍ 

ÐÏÓÅÔÉÏÃÉÍÁ Õ ÐÏÔÒÁÚÉ ÚÁ ÁÕÔÅÎÔÉéÎÉÍ ÉÓËÕÓÔÖÉÍÁȟ ËÁÏ É ÁËÔÉÖÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉÍÁ 

zainteresovanim za kulturu i prirodne resurse destinacija u koje putuju. U tom 

pravcu idu i funkcionalÎÉ ÔÒÅÎÄÏÖÉȟ ËÁÏ ĤÔÏ ÓÕ ÂÒÏÊ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ ÔÏËÏÍ ÇÏÄÉÎÅ ÔÅ 

ÐÏÖÅçÁÎÁ ÖÒÅÄÎÏÓÔ ÚÁ ÎÏÖÁÃȢ  



 
 

9 
 

ü /ÐĤÔÉ ÒÁÓÔ ÔÒĿÉĤÔÁȡ Rast kod tradicionalnih emitivnih zemalja, ali i ubrzano 

ÏÔÖÁÒÁÎÊÅ ÎÏÖÉÈ ÅÍÉÔÉÖÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁȢ  

.Á ÏÓÎÏÖÕ ÏÐĤÔÉÈ ÔÒÅÎÄÏÖÁ É ÔÒÅÎÕÔÎÅ ÓÉÔÕÁÃÉÊÅ Õ ÔÕÒÉÚÍÕȟ Õ ÂÕÄÕçÎÏÓÔÉ ÓÅ ÍÏÇÕ ÏéÅËÉÖÁÔÉ 

ÓÌÅÄÅçÅ ÐÒÏÍÅÎÅ ÎÁ ÓÖÅÔÓËÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÓÃÅÎÉȡ 

ü +ÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÉ ÒÁÓÔ ÐÏÎÕÄÅ É ÔÒÁĿÎÊÅȠ 

ü 0ÏÖÅçÁÎÁ ÄÉÖÅÒÓÉÆÉËÁÃÉÊÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ É ÐÒÏÉÚÖÏÄÁȠ 

ü 0ÒÏÍÅÎÅ Õ ÇÌÁÖÎÉÍ ÍÏÔÉÖÉÍÁ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁȟ ÎÏÖÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ É ÎÁéÉÎÉ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅȠ 

ü 3ÍÁÎÊÅÎÊÅ ÔÒÏĤËÏÖÁ putovanja; 

ü 3ÍÁÎÊÅÎÊÅ ÄÕĿÉÎÅ ÂÏÒÁÖËÁȾ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁȠ 

ü 0ÒÏÍÅÎÅ Õ ÎÁéÉÎÕ ÒÅÚÅÒÖÉÓÁÎÊÁ ÏÄÍÏÒÁ ɉ)ÎÔÅÒÎÅÔɊȠ 

ü :ÎÁéÁÊÎÅ ÄÅÍÏÇÒÁÆÓËÅ ÐÒÏÍÅÎÅ ɉÓÔÁÒÉÊÁ ÐÏÐÕÌÁÃÉÊÁȟ ÐÒÏÍÅÎÅ Õ ÓÁÓÔÁÖÕ ÐÏÒÏÄÉÃÅȟ 

ÐÏÖÅçÁÎÁ ÍÉÇÒÁÃÉÊÁ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁɊȠ 

ü 0ÏÖÅçÁÎ ÂÒÏÊ ÉÎÄÉÖÉÄÕÁÌÎÉÈ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ ɉÓÁÍÏÓÔÁÌÎo organizovanih); 

ü .ÏÖÅ ÐÒÉÌÉËÅ ÚÁ ÂÕÄÕçÉ ÔÕÒÉÚÁÍ Õ ÎÉÓËÏ-ÂÕÄĿÅÔÎÉÍ ɉÅÎÇÌȢ low cost) avio 

kompanijama; 

ü 5ÐÏÔÒÅÂÁ ÖÉËÅÎÄ ËÕçÁ ɉÅÎÇÌȢ second homes) u komercijalne svrhe. 

.Á ÂÁÚÉ ÁÎÁÌÉÚÅ ÓËÏÒÉÊÉÈ ÔÒÅÎÄÏÖÁ Õ ËÒÅÔÁÎÊÕ ÓÖÅÔÓËÏÇ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÍÅÔÁȟ 

ÐÒÅÖÌÁÄÁÖÁÊÕçÉÍ ÎÁéÉÎÉÍÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅȟ ËÏÍÅÒÃÉÊÁÌÉÚÁÃÉÊÅ É ÄÉÓÔÒÉÂÕÃÉÊÅȟ ËÁÏ É ÐÒÅÍÁ ÐÏÎÁĤÁÎÊÕ 

ÄÁÎÁĤÎÊÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁȟ ÎÊÉÈÏÖÉÍ ÎÁÖÉËÁÍÁȟ ÐÏÔÒÅÂÁÍÁ É ĿÅÌÊÁÍÁȟ ÎÁÊÖÅçÅ ÓÔÏÐÅ ÒÁÓÔÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ 

ÐÒÏÍÅÔÁ Õ ÄÏÌÁÚÅçÅÍ ÐÅÒÉÏÄÕ ÔÒÅÂÁ ÏéÅËÉÖÁÔÉ Õ ÓÌÅÄÅçÉÍ ÐÒÏÉÚÖÏÄÎÉÍ ÓÅÇÍÅÎÔÉÍÁȡ  

V Sportski turizam (zimski i letnji);  

V !ÖÁÎÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÔÕÒÉÚÁÍȠ 

V Turizam u prirodi;  

V Kulturni turizam;  

V Ruralni turizam; 

V Brodska krstarenja (engl. cruises); 

V Tematski parkovi; 

V Sastanci i konferencije. 
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Grafikom 3. Tendencije kretanja turista u svetu 

 

Izvor: UNWTO 

3ÖÉ ÓÖÅÔÓËÉ ÔÒÅÎÄÏÖÉ ÐÒÅÄÖÉíÁÊÕ ÐÏÒÁÓÔ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÍÅÔÁ ÚÁ *ÕĿÎÕ %ÖÒÏÐÕȟ ÁÌÉ ÍÎÏÇÏ 

ÖÅçÉ ÕÄÅÏ )ÓÔÏéÎÅ É #ÅÎÔÒÁÌÎÅ %ÖÒÏÐÅ Õ ÎÁÒÅÄÎÉÍ ÇÏÄÉÎÁÍÁȢ $ÏÓÔÁ ÓÕ ÎÅÚÇÒÁÐÎÅ ÐÏÄÅÌÅ ÎÁ ÖÅçÅ 

geografske celine, posebno kada je turizam u pitanju. Najbolji primer je upravo Balkansko 

ÐÏÌÕÏÓÔÒÖÏ ËÏÊÅ É ÐÏÒÅÄ ËÒÉÚÁ É ÒÁÔÏÖÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÔÒÁÊÁÌÉ ÖÉĤÅ ÏÄ ÊÅÄÎÅ ÄÅÃÅÎÉÊÅȟ É ÄÁÌÊÅ ÉÍÁ ÊÁËÕ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÕ ÁËÔÉÖÎÏÓÔȢ +ÁÄÁ ÓÅ ÓÕÍÉÒÁÊÕ ÏÄÌÁÓÃÉ É ÄÏÌÁÓÃÉ ÔÕÒÉÓÔÁ ÎÁ "ÁÌËÁÎÓËÏÍ ÐÒÏÓÔÏÒÕ ÎÁÊÖÅçÁ 

ÆÒÅËÖÅÎÃÉÊÁ ÊÅ ÕÐÒÁÖÏ ÉÚÍÅíÕ ÚÅÍÁÌÊÁ ÂÉÖĤÅ *ÕÇÏÓÌÁÖÉje. Ovaj intezitet putovanja nije toliko vidljiv 

ËÁÄÁ ÓÅ ÁÎÁÌÉÚÉÒÁÊÕ ÐÏÄÁÃÉ ËÏÊÅ ÐÒÉÌÁĿÅ 5.74/ ÊÅÒ ÓÕ ÒÅÇÉÊÅ ÕÇÌÁÖÎÏÍ ÖÅçÅ É ÎÅ ÄÁÊÕ ÊÁÓÎÉÊÕ ÓÌÉËÕȢ 

/ÎÏ ĤÔÏ ÍÏĿÅ ÖÉĤÅ ÄÁ ÚÁÂÒÉÎÊÁÖÁ ÊÅ éÉÎÊÅÎÉÃÁ ÄÁ ÓÅ ÔÕÒÉÚÁÍ ÕÎÕÔÁÒ ÚÅÍÁÌÊÁ ÂÉÖĤÅ *ÕÇÏÓÌÁÖÉÊÅ 

odvija i dalje delom u okviru sive ili crne zone, te time turisti u tim zonama nisu u potpunosti 

ÂÒÏÊÁÎÉȟ ÎÉÔÉ ÓÅ ÍÎÏÇÏ ÖÏÄÉ ÒÁéÕÎÁ ËÏÌÉËÉ ÊÅ ÎÊÉÈÏÖ ÕËÕÐÁÎ ÂÒÏÊȢ   

Turizam u Srbiji i njegove karakteristike  

3ÔÁÔÉÓÔÉéËÉ ÐÏËÁÚÁÔÅÌÊÉ ËÏÊÉ ÓÅ ÖÏÄÅ Õ 3ÒÂÉÊÉ ÐÏ ÐÉÔÁÎÊÕ ÐÒÏÍÅÔÁ ÔÕÒÉÓÔÁȟ ÐÏËÁÚÕÊÕ ÊÅÄÎÕ 

blagu tendenciju porasta ÇÏÔÏÖÏ ÎÁ ÓÖÉÍ ÐÏÌÊÉÍÁȢ /ÎÏ ĤÔÏ ÉÐÁË ÍÏĿÅÍÏ ÓÖÁËÁËÏ ÓÍÁÔÒÁÔÉ 

ÕÓÐÅÈÏÍ ÊÅ ËÏÎÓÔÁÎÔÁÎ ÒÁÓÔ ÄÏÍÁçÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁȟ ËÁËÏ Õ ÐÏÇÌÅÄÕ ÄÏÌÁÚÁËÁ ÔÁËÏ É ÓÖÅ ÖÉĤÅ Õ ÐÏÇÌÅÄÕ 

ÎÏçÅÎÊÁȢ £ÔÏ ÓÅ ÔÉéÅ ÓÔÒÁÎÏÇ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÔÒĿÉĤÔÁ ÍÏĿÅ ÓÅ ÕÏéÉÔÉ ÄÁ ÊÅ ÏÎÏ ÓÔÁÂÉÌÎÏ É ÄÁ ÓÅ ÂÌÁÇÉ ÒÁÓÔ 

ÐÒÁÔÉ ÓËÏÒÏ ÓÖÁËÅ ÇÏÄÉÎÅȢ +ÏÄ ÎÅËÉÈ ÅÍÉÔÉÖÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ ÐÒÏÃÅÎÁÔ ÒÁÓÔÁ ÊÅ ÖÅÏÍÁ ÖÉÓÏË ÁÌÉ ÊÅ ÔÏ 

ÎÁÊéÅĤçÅ ÐÏÓÌÅÄÉÃÁ ÔÅË ÏÔÖÁÒÁÎÊÁ ÔÒĿÉĤÔÁ ÐÏÓÅÂÎo za neke daleke destinacije poput Australije ili 

Kine. 

Ovde treba naglasiti da su u vreme izrade ovog dokumenta bili dostupni samo ukupni 

ÓÔÁÔÉÓÔÉéËÉ ÐÏÄÁÃÉ Ï ÂÒÏÊÕ ÔÕÒÉÓÔÁ ÎÁ ÐÒÏÓÔÏÒÕ 3ÒÂÉÊÅ ÚÁ ςπρχȢ ÇÏÄÉÎÕȟ ÄÏË ÓÕ ÄÅÔÁÌÊÎÉÊÉ ÐÏÄÁÃÉ ÚÁ 

potrebe ovog rada ËÏÒÉĤçÅÎÉ ÏÎÉ koji su bili dostupni odnosno iz 2015. i 2016. godine.   
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Tabela 1. NÏçÅÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÁ Õ 3ÒÂÉÊÉ ÚÁ ÐÅÒÉÏÄ φττωȢ-2017. Godine 

$ÏÌÁÓÃÉ ÔÕÒÉÓÔÁ É ÎÏçÅÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÁ 

  

  

2%05",)+! 32")*! ϋ SRBIJA ɀ SEVER Region Vojvodine  

Ukupno  $ÏÍÁçÉ Strani  Ukupno  $ÏÍÁçÉ Strani  Ukupno  $ÏÍÁçÉ Strani  

2005 6499352 5507604 991748 2101215 1357460 743755 734878 581706 153172 

2006 6592622 5577310 1015312 2089799 1352138 737661 723370 557843 165527 

2007 7328692 5853017 1475675 2398013 1305196 1092817 834487 603791 230696 

2008 7331777 5933087 1398690 2312250 1320945 991305 880942 649474 231468 

2009 6694491 5231024 1463467 2129936 1078790 1051146 761094 538678 222416 

2010 6413515 4961359 1452156 2086933 1060085 1026848 767304 550278 217026 

2011 6644738 5001684 1643054 2093922 944295 1149627 756723 478068 278655 

2012 6484702 4688485 1796217 2190365 956203 1234162 758981 462672 296309 

2013 6567460 4579067 1988393 2418407 1008303 1410104 928606 554777 373829 

2014 6086275 3925221 2161054 2464945 942022 1522923 929604 548866 380738 

2015 6651852 4242172 2409680 2680331 983722 1696609 994314 583399 410915 

2016 7533739 4794741 2738998 2991073 1066690 1924383 1123923 660016 463907 

2017 8325144 5150017 3175127 3350319 1116729 2233590 1159845 684394 475451 

2005 101,3 111,0 68,3 100,7 128,1 72,4 95,8 105,7 70,6 

2006 102,8 112,4 69,9 100,1 127,5 71,8 94,3 101,4 76,3 

2007 114,3 118,0 101,6 114,9 123,1 106,4 108,8 109,7 106,3 

2008 114,3 119,6 96,3 110,8 124,6 96,5 114,8 118,0 106,7 

2009 104,4 105,4 100,8 102,1 101,8 102,4 99,2 97,9 102,5 

2010 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

2011 103,6 100,8 113,1 100,3 89,1 112,0 98,6 86,9 128,4 

2012 101,1 94,5 123,7 105,0 90,2 120,2 98,9 84,1 136,5 

2013 102,4 92,3 136,9 115,9 95,1 137,3 121,0 100,8 172,3 

2014 94,9 79,1 148,8 118,1 88,9 148,3 121,2 99,7 175,4 

2015 103,7 85,5 165,9 128,4 92,8 165,2 129,6 106,0 189,3 

2016 117,5 96,6 188,6 143,3 100,6 187,4 146,5 119,9 213,8 

2017 129,8 103,8 218,6 160,5 105,3 217,5 151,2 124,4 219,1 

Izvor: 2ÅÐÕÂÌÉéËÉ ÚÁÖÏÄ za statistiku 

ϋOd 1999 bez podataka za AP Kosovo i Metohija 

 

+ÁËÏ ÐÏÄÁÃÉ ÐÏËÁÚÕÊÕȟ ÐÒÉÍÅÔÁÎ ÊÅ ÂÌÁÇÉ ÒÁÓÔ ÔÕÒÉÚÍÁ ÇÏÔÏÖÏ ÐÏ ÓÖÉÍ ÐÏÌÊÉÍÁȢ /ÎÏ ĤÔÏ 

ÓÖÁËÁËÏ ÔÒÅÂÁ ÉÓÔÁçÉ ÊÅ éÉÎÊÅÎÉÃÁ ÄÁ ÊÅ ËÁÍÐÁÎÊÁ ÐÏÄÅÌÅ ÖÁÕéÅÒÁ ÐÏÄÉÇÌÁ ÐÒÉÓÕÔÎÏÓÔ ÄÏÍÁçÉÈ 

turista. 

U 2016. ÇÏÄÉÎÉ ÕËÕÐÎÏ ÊÅ ÒÅÇÉÓÔÒÏÖÁÎÏ χȟυ ÍÉÌÉÏÎÁ ÎÏçÅÎÊÁ ɉϹρσȟσϷɊȟ Õ éÅÍÕ ÓÕ ÄÏÍÁçÉ 

turisti ostvarili 4,8 miliona (+13%), a strani 2,74 miliona (+13,7%). 
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Grafikon 4. +ÒÅÔÁÎÊÅ ÂÒÏÊÁ ÎÏçÅÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÁ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ ÏÄ φττωȢ- do 2017. Godine 

 

)ÚÖÏÒȡ 2ÅÐÕÂÌÉéËÉ ÚÁÖÏÄ za statistiku 

0ÒÉ ÍÅíÕÇÏÄÉĤÎÊÅÍ ÐÏÖÅçÁÎÊÕ ÎÏçÅÎÊÁ ÏÄ ρρȟσϷ Õ ÄÅÃÅÍÂÒÕ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÅȟ ÎÁÊÖÅçÉ 

relativni porast imali su Novi Sad (+20,4%), Beograd (+15,2%), planinska mesta (+11,6%), dok 

ÓÕ ÂÁÎÊÓËÁ ÍÅÓÔÁ ÉÍÁÌÁ ÓËÒÏÍÎÏ ÐÏÖÅçÁÎÊÅ ÚÁ ρȟχϷȢ )ÁËÏ ÓÕ ÐÏÖÅçÁÎÊÁ Õ Âanjama mala ipak su 

ÐÒÉÍÅÔÎÁȟ ËÒÏÚ ÖÁÎÐÁÎÓÉÏÎÓËÕ ÐÏÔÒÏĤÎÊÕȢ :ÎÁéÁÊÎÅ ÐÏÍÁËÅ ËÏÊÉ ÓÅ ÖÉÄÅ Õ .ÏÖÏÍ 3ÁÄÕ É 

"ÅÏÇÒÁÄÕ ÐÒÅ ÓÖÅÇÁ ÔÒÅÂÁ ÐÏÖÅÚÉÖÁÔÉ ÓÁ ÖÅçÉÍ ÂÒÏÊÅÍ ÓÔÒÁÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁȟ ÁÌÉ É ÐÏÓÌÏÖÎÉÈ ÐÏÓÅÔÁ ËÁÏ É 

íÁéËÉÈ ÅËÓËÕÒÚÉÊÁȢ 

U decembru 2016. godine ÊÅȟ ÍÅíÕ ÓÔÒÁÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉÍÁȟ ÎÁÊÖÉĤÅ ÒÅÇÉÓÔÒÏÖÁÎÏ ÎÏçÅÎÊÁ ÉÚ 

"ÕÇÁÒÓËÅ ɉςτȢχσφɊ É ÉÚ 'ÒéËÅ ɉρωȢςτχɊ É ÏÖÏ ÊÅ ÒÅËÏÒÄÎÉ ÍÅÓÅéÎÉ ÂÒÏÊ ÎÏçÅÎÊÁ ÉÚ ÏÖÉÈ ÚÅÍÁÌÊÁȢ 5 

ÏÄÎÏÓÕ ÎÁ ÄÅÃÅÍÂÁÒ ςπρυ ÇÏÄÉÎÅ ÉÚ "ÕÇÁÒÓËÅ ÊÅ ÐÏÖÅçÁÎ ÂÒÏÊ ÎÏçÅÎÊÁ ÚÁ ρψȟψϷȟ Á ÉÚ 'ÒéËÅ éÁË 

za 63,9%, dok je ukÕÐÎÏ ÇÏÄÉĤÎÊÅ ÐÏÖÅçÁÎÊÅ ÂÒÏÊÁ ÎÏçÅÎÊÁ Õ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉ ÉÚ ÏÖÅ ÄÖÅ ÚÅÍÌÊÅ ÂÉÌÏ 

21,9% i 51,9%. 
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Grafikon 5. +ÒÅÔÁÎÊÅ ÂÒÏÊÁ ÄÏÌÁÚÁËÁ É ÎÏçÅÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÁ ÏÄ φττϊȢ ɀ do 2015. godine 

 

)ÚÖÏÒȡ 2ÅÐÕÂÌÉéËÉ ÚÁÖÏÄ ÚÁ ÓÔÁÔÉÓÔÉËÕ 

5 ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉ ÎÁÊÖÉĤÅ ÒÅÇÉÓÔÒÏÖÁÎÉÈ ÎÏçÅÎÊÁ ÂÉÌÏ ÊÅ ËÏÄ ÇÏÓÔÉÊÕ ÉÚȡ "É( ɉςςςȟψ ÈÉÌÊÁÄÁɊȟ 

Crne Gore (196), Bugarske (146,2), Hrvatske (141,8), Turske (141,6), Slovenije (131,8), Rusije 

ɉρσρȟσɊȟ .ÅÍÁéËÅ ɉρςψȟωɊȟ 'ÒéËÅ ɉρςςɊȟ 2ÕÍÕÎÉÊÅ ɉρρτȟωɊȟ )ÔÁÌÉÊÅ ɉρρπɊ i Makedonije BJR (107,4 

ÈÉÌÊÁÄÁɊȢ /ÖÉ ÐÏÄÁÃÉ ÓÕ ÖÅÏÍÁ ÚÎÁéÁÊÎÉ ÊÅÒ ÓÅ ÐÒÉ ÐÒÏÍÏÃÉÊÉ turizma 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÍÏÒÁ ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ 

ÉÚ ËÏÊÉÈ ÚÅÍÁÌÊÁ ÄÏÌÁÚÉ ÎÁÊÖÉĤÅ ÔÕÒÉÓÔÁȢ 

Grafikon 6. .ÏçÅÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÁ ÐÏ ÒÅÇÉÏÎÉÍÁ ÚÁ φτυωȢ ÇÏÄÉÎÕ 

 

)ÚÖÏÒȡ 2ÅÐÕÂÌÉéËÉ ÚÁÖÏÄ ÚÁ ÓÔÁÔÉÓÔÉku 

.ÁÊÖÅçÉ ÒÅÌÁÔÉÖÎÉ ÐÏÒÁÓÔ ÂÒÏÊÁ ÎÏçÅÎÊÁ Õ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉ ÂÉÏ ÊÅ ÉÚ )ÚÒÁÅÌÁ ɉϹωτȟςϷɊȟ ÏÄÁËÌÅ ÊÅ 

Õ ÄÅÃÅÍÂÒÕ ɉψȢςφψ ÎÏçÅÎÊÁɊ ÔÒÅçÉ ÍÅÓÅÃ ÕÚÁÓÔÏÐÎÏ ÅÖÉÄÅÎÔÉÒÁÎ ÎÏÖÉ ÒÅËÏÒÄ ɉÎÁËÏÎ υȢφσχ Õ 

oktobru i 6.879 u novembru). Pomenuta zemlja za Srbiju predstavlja novo tÒĿÉĤÔÅ ËÏÊÅ ÍÏĿÄÁ É 

nije do sada bilo adekvatno promotivno pokriveno. 

 Izvor: https://www.makroekonomija.org/turizam/srbija -turizam-2016-godine/ 

https://www.makroekonomija.org/turizam/srbija-turizam-2016-godine/
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Grafikon 7. Dolasci i ÎÏçÅÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÁ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ ÚÁ ÐÅÒÉÏÄ ςππτȢ ɀ 2016. godine 

 

 

3ÔÒÁÔÅĤËÉ ÄÏËÕÍÅÎÔÉ ÖÉĤÅÇ ÒÅÄÁ 

Strategija razvoja turizma Republike Srbije za period 2016.-2025., Vlada Republike 

Srbije, Ministarstvo trgovine, turizma i telekomunikacija, Beograd 2016. 

Detaljnim pregledom Strategije razvoja turizma Republike Srbije za period 2016.-

ςπςυȢ ÇÏÄÉÎÅ ÕÔÖÒíÅÎÉ ÓÕ ÏÄÒÅíÅÎÉ ÅÌÅÍÅÎÔÉ ËÏÊÉ ÉÄÕ Õ ÐÒÉÌÏÇ ÒÁÚÖÏÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 

.ÁÒÅÄÎÉ ÒÅÄÏÖÉ ÄÁÊÕ ÐÒÅÇÌÅÄ ÏÎÉÈ ÄÅÌÏÖÁ 3ÔÒÁÔÅÇÉÊÅ ËÏÊÉ ÉÍÁÊÕ ÚÎÁéÁÊ ÚÁ ÏÖÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅȢ 

Prva ÚÎÁéÁÊÎÁ ÓÔÁÖËÁ ÚÁ ÏÖÁÊ -ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎ ÊÅÓÔÅ ÚÁËÌÊÕéÁË ÉÚÖÅÄÅÎ ÉÚ 

ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÓÔÁÎÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ Õ ςπρυȢ ÇÏÄÉÎÉ ÄÁ ÊÅ ÓÔÖÏÒÅÎ ÐÏÖÏÌÊÎÉ ÁÍÂÉÊÅÎÔ ÄÁ ÎÏÖÉÍ 

ÓÔÒÁÔÅĤËÉÍ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÅÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÐÒÉÖÒÅÄÁ 2ÅÐÕÂÌÉËÅ 3ÒÂÉÊÅ ÄÏÂÉÊÅ ÓÔÁÔÕÓ ÊÅÄÎÅ ÏÄ 

prioritetnih razvojnih ÐÒÉÖÒÅÄÎÉÈ ÇÒÁÎÁȟ ÔÅ ÄÁ ÏÎ ÐÏÓÔÁÎÅ ÆÁËÔÏÒ ÓÔÁÂÉÌÎÏÇ ÏÄÒĿÉÖÏÇ ÒÁÓÔÁ 

i razvoja. 

5 3ÔÒÁÔÅÇÉÊÉ ÓÅ ÔÁËÏíÅ ÁÎÁÌÉÚÏÍ ÏÓÎÏÖÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÔÒÅÎÄÏÖÁȟ ÄÏĤÌÏ ÄÏ ÚÁËÌÊÕéËÁ 

ÄÁ ÊÅ ÓÔÒÕËÔÕÒÁ ÔÕÒÉÓÔÁ ÄÁÎÁÓ ÖÅÏÍÁ ÐÏÄÅÌÊÅÎÁ É ÄÁ ÕÓÐÅÈ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÁ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ ÌÅĿÉ ÎÁ 

sposobnostÉ Õ ÓÈÖÁÔÁÎÊÕ ÔÒÅÎÄÏÖÁ É ÚÁÄÏÖÏÌÊÁÖÁÎÊÕ ÓÖÉÈ ÔÒĿÉĤÎÉÈ ÎÉĤÁȢ :Á ÐÏÔÒÅÂÅ ÏÖÏÇ 

-ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÁ ÊÅ ÁÎÁÌÉÚÁ ÓÁÖÒÅÍÅÎÉÈ ÔÒÅÎÄÏÖÁ Õ ÍÏÔÉÖÉÍÁ 

ɉÏéÅËÉÖÁÎÊÉÍÁɊ ÔÕÒÉÓÔÁȟ ÇÄÅ ÊÅ ÎÁÇÌÁĤÅÎÏ ÄÁ ÏÎÉ ĿÅÌÅ ÉÎÔÅÎÚÉÖÁÎ ÏÄÍÏÒȟ ÄÁ ÐÒÏÂÁÊÕ ÎÅĤÔÏ 

ÎÏÖÏȟ ÄÁ ĿÉÖÅ ËÁÏ ÌÏËÁÌÃÉ É ÄÁ ÐÒÏÂÁÊÕ ÄÏÍÁçÕ ÈÒÁÎÕȟ Á ËÁÏ ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÅ ÊÅ ÐÏÒÁÓÔ ÐÏÓÅÔÁ 

ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÉÍ ÓÅÇÍÅÎÔÉÍÁ ÐÏËÒÅÔÎÏÇȟ ÎÅÐÏËÒÅÔÎÏÇ É ÎÅÍÁÔÅÒÉÊÁÌÎÏÇ ËÕÌÔÕÒÎÏÇ ÎÁÓÌÅíÁȟ 

Õ ĤÔÁ ÓÅ Õ ÐÏÔÐÕÎÏÓÔÉ ÕËÌÁÐÁÊÕ ÍÏÇÕçÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 

)Ú ÕÒÁíÅÎÅ 37/4 ÁÎÁÌÉÚÅ ÔÕÒÉÚÍÁ 2ÅÐÕÂÌÉËÅ 3ÒÂÉÊÅ Õ ÏËÖÉÒÕ 3ÔÒÁÔÅÇÉÊÅȟ ÚÁËÌÊÕéÅÎÏ 

ÊÅ ÄÁ ÏÎÁ ÐÏÓÅÄÕÊÅ ÐÏÔÒÅÂÎÅ ÓÎÁÇÅ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÒÁÚÖÏÊȟ Á ÔÏ ÓÕȟ ÕÚ ÍÎÏÇÅ ÄÒÕÇÅȡ 
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ÁÔÒÁËÔÉÖÁÎ É ÒÁÚÎÏÖÒÓÔÁÎ ÐÒÉÒÏÄÎÉ ÁÍÂÉÊÅÎÔȟ ÁÕÔÅÎÔÉéÎÁ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÊÁ É ËÕÌÔÕÒÎÁ ÂÁĤÔÉÎÁȟ 

gde poslednja dva navedena elementa imajÕ ÖÅÏÍÁ ÚÎÁéÁÊÎÕ ÕÌÏÇÕ ËÁÏ ÐÏÌÁÚÎÁ ÏÓÎÏÖÁ 

ovog Marketing plana. 

5 ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÉ ÓÕ ËÁÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ ÏÄ ÐÏÓÅÂÎÏÇ ÚÎÁéÁÊÁ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ 

ÎÁÖÅÄÅÎÉ ÂÒÏÊÎÉȟ Á ÎÁ ÏÖÏÍ ÍÅÓÔÕ ÉÚÄÖÁÊÁÍÏ ÏÎÅ ÚÎÁéÁÊÎÅ ÚÁ ÔÕÒÉÚÁÍ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȡ  

 

3ÔÒÁÔÅÇÉÊÁ ÊÅ ÏËÖÉÒÎÏ ÄÅÆÉÎÉÓÁÌÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ Á ÚÁ ÐÏÔÒÅÂÅ ÏÖÏÇ 

ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÖÁĿÎÏ ÊÅ ĤÔÏ ÓÕ ÐÒÅÐÏÚÎÁÔÅ ÓÌÅÄÅçÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÎÁ ÐÒÏÓÔÏÒÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȡ .ÏÖÉ 

3ÁÄȟ &ÒÕĤËÁ 'ÏÒÁ É 3ÒÅÍÓËÉ +ÁÒÌÏÖÃÉȠ 3ÕÂÏÔÉÃÁȟ 0ÁÌÉç É 0ÏÔÉÓÊÅȠ 'ÏÒÎÊÅ 0ÏÄÕÎÁÖÌÊÅȠ 

"ÁÎÁÔȾ6ÒĤÁÃȢ 5 ÓÖÉÍ ÎÁÖÅÄÅÎÉÍ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁÍÁ ËÁÏ ËÌÊÕéÎÅ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ ɉÁÔÒÁËÔÉÖÎÏÓÔÉɊ 

ÎÁÖÅÄÅÎÏ ÊÅ ÐÒÉÒÏÄÎÏ É ËÕÌÔÕÒÎÏ ÎÁÓÌÅíÅȟ Á ËÁÏ ËÌÊÕéÎÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÅȟ ËÕÌÔÕÒÎÅ 

tematske rute, etnoturizam, MICE, nautika i drugi.  

.Á ÏÓÎÏÖÕ ÓÖÅÇÁ ÇÏÒÅ ÐÏÍÅÎÕÔÏÇ ÍÏĿÅ ÓÅ ÉÚÖÅÓÔÉ ÚÁËÌÊÕéÁË ÄÁ Õ 3ÔÒÁÔÅÇÉÊÉ ÒÁÚÖÏÊÁ 

turizma Republike Srbije za period 2016.-2025. postoje elementi koji idu u prilog 

razvoja turizma Vojvodine i kreiranju Marketing plana u cilju njenog boljeg 

ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÁ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÍÁÐÉ 3ÒÂÉÊÅȟ ÁÌÉ É ĤÉÒÅȢ 

Marketing strategija turizma Vojvodine, Republika Srbija, Autonomna Pokrajina 

6ÏÊÖÏÄÉÎÁȟ )ÚÖÒĤÎÏ 6ÅçÅȟ 3ÅËÒÅÔÁÒÉÊÁÔ ÚÁ ÐÒÉÖÒÅÄÕȟ φττύ 

0ÒÅ ÓÖÅÇÁ ÔÒÅÂÁ ÎÁÇÌÁÓÉÔÉ ÄÁ ÊÅ -ÁÒËÅÔÉÎÇ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÒÁíÅÎÁ 

2009.ȟ ÏÄÎÏÓÎÏ ÐÒÅ ω ÇÏÄÉÎÁȟ ĤÔÏ ÊÅ Õ ÖÅÏÍÁ ÄÉÎÁÍÉéÎÏÍ ÓÖÅÔÕ ÄÕÇ ÐÅÒÉÏÄȢ -ÅíÕÔÉÍȟ 

ËÁËÏ ÐÏÓÌÅ ÔÏÇÁ ÎÉÓÕ ÒÁíÅÎÉ ÓÌÉéÎÉ ÄÏËÕÍÅÎÔÉ ËÏÊÉ ÓÅ ÎÁ ÐÏÍÅÎÕÔÉ ÎÁÓÔÁÖÌÊÁÊÕȟ ÏÎ ÊÅ 

ËÏÒÉĤçÅÎ ËÁÏ ÒÅÌÅÖÁÎÔÁÎ ÚÁ ÉÚÒÁÄÕ ÏÖÏÇ -ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁȢ  

5 ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÕ ËÏÊÅ ÊÅ ÓÐÒÏÖÅÄÅÎÏ ÚÁ ÐÏÔÒÅÂÅ ÉÚÒÁÄÅ -ÁÒËÅÔÉÎÇ ÓÔÒÁÔÅÇÉÊÅ ÔÕÒÉzma 

6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉȟ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÓÕÂÊÅËÔÉȟ ÓÕ ËÁÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÂÒÅÎÄÏÖÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÉÚÄÖÏÊÉÌÉ 

MICE i poslovna putovanja 

Kratki gradski odmori 

Zdravstveni turizam (spa&wellnes) 

YǊǳȌƴŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 

bŀǳǘƛőƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳ 

5ƻƎŀŚŀƧƛ 

Specijalni interesi  

Ruralni turizam 



 
 

16 
 

one povezane sa kulturno-ÉÓÔÏÒÉÊÓËÉÍ ÎÁÓÌÅíÅÍȟ ÁÕÔÅÎÔÉéÎÉÍ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÁÍÁ É 

gastronomijom. Za potrebe ovog rada interesantno je pitanje vezano za probleme u 

reaÌÉÚÁÃÉÊÉ ÄÏÓÁÄÁĤÎÊÉÈ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÇÄÅ ÊÅ ÇÏÔÏÖÏ ÐÏÌÏÖÉÎÁ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÉÓÔÁËÌÁ 

ÎÅÄÏÓÔÁÔÁË ÆÉÎÁÎÓÉÊÓËÉÈ ÓÒÅÄÓÔÁÖÁ ÁÌÉ É ÎÅÒÁÚÕÍÅÖÁÎÊÅ ÎÁÄÌÅĿÎÉÈ ÏÒÇÁÎÁȟ ÎÅÄÏÖÏÌÊÎÏ 

ÉÎÔÅÇÒÉÓÁÎ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÎÁ ÎÉÖÏÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÎÅÄÏÖÏÌÊÎÏ ËÏÒÉĤçÅÎÊÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔÁȟ ÃÅÎÁ 

ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÕÓÌÕÇÁȟ ÎÅÐÏÚÎÁÖÁÎÊÅ ÓÐÅÃÉÆÉéÎÏÓÔÉ ÔÒĿÉĤta, nekoordinisanost, nesaradnju 

sa drugim organizacijama i dr. 

.Á ÏÓÎÏÖÕ ÁÎÁÌÉÚÅ ÕÒÁíÅÎÅ za potrebe Marketing strategije turizma Vojvodine 

ÉÚÄÖÏÊÅÎÉ ÓÕ ÓÌÅÄÅçÉ ÏÂÌÉÃÉ ÔÕÒÉÚÍÁ ËÁÏ ÐÒÉÏÒÉÔÅÔÎÉȡ ÅËÏÔÕÒÉÚÁÍȟ ÓÅÏÓËÉ Ôurizam, 

ÚÄÒÁÖÓÔÖÅÎÉ ÔÕÒÉÚÁÍȟ ÎÁÕÔÉéËÉ ÔÕÒÉÚÁÍȟ ÌÏÖÎÉ É ÒÉÂÏÌÏÖÎÉ ÔÕÒÉÚÁÍȟ ÓÐÏÒÔÓËÉ ÔÕÒÉÚÁÍȟ 

kulturni turizam, avanturi ÓÔÉéËÉ ÔÕÒÉÚÁÍȟ ÇÒÁÄÓËÉ ÔÕÒÉÚÁÍ É poslovni turizam.  

.ÁÚÎÁéÅÎÏ ÊÅ ÄÁ ÓÁÖÒÅÍÅÎÉ ÔÕÒÉÓÔÁ ÉÍÁ ÏÄÒÅíÅÎÅ ÐÒÉÍÁÒÎÅ ËÒÉÔÅÒÉÊÕÍÅ ÐÒÉ ÉÚÂÏÒÕ 

putovaÎÊÁȟ Á ÚÁ ÎÁÓ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÊÅ ÒÁÓÔ ÉÎÔÅÒÅÓÁ ÚÁ ËÕÌÔÕÒÎÉÍ ÓÁÄÒĿÁÊÉÍÁȟ ËÁÏ É 

ÔÒÁÄÉÃÉÏÎÁÌÎÉÍ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉÍÁ ÔÉÐÉéÎÉÈ ÚÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÕȢ 5ÒÁíÅÎÁ ÊÅ É ÓÅÇÍÅÎÔÁÃÉÊÁ ÔÕÒÉÓÔÁȟ Á 

ÚÁ ÏÖÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÁ ÂÉ ÂÉÌÁ ÇÒÕÐÁ 4ÒÁÄÉÃÉÏÎÁÌÉÓÔÁȟ ËÏÊÉ ÔÒÁĿÅ ËÕÌÔÕÒÕ É ÔÒÁÄÉÃÉÊÕȟ 

ali i autohtonu hranu destinacije (lokalne specijalitete). 

.ÁÖÅÄÅÎÏ ÊÅ ÄÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ĿÅÌÉ ÄÁ ÓÅ ÐÒÏÆÉÌÉĤÅ ËÁÏ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ 

éÉÊÅ çÅ ÒÁÚÌÉéÉÔÏÓÔÉ É ÐÏÓÅÂÎÏÓÔÉ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÔÉ ÎÊÅÎÕ ËÏÍÐÁÒÁÔÉÖÎÕ ÐÒÅÄÎÏÓÔȟ ÎÁ ÎÁéÉÎ ÄÁ 

çÅ ÓÅ ÏÎÅ ÏÂÊÅÄÉÎÉÔÉ Õ ÊÅÄÉÎÓÔÖÅÎÏ ÔÒĿÉĤÎÏ É ÐÒÏÓÔÏÒÎÏ ÐÏÖÅÚÁÎÕ ÃÅÌÉÎÕȢ 5 ÏËÖÉÒÕ 

formiranja brenda predstavljene su 3 vrednosti Vojvodine i to Vodeno blago, 

2ÏÍÁÎÔÉéÎÅ ÍÁÌÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ É 0ÁÎÏÎÓËÉ ÕĿÉÔÁËȢ 

)Ú ÓÖÉÈ ÇÏÒÅ ÐÏÍÅÎÕÔÉÈ ÅÌÅÍÅÎÁÔÁ ÍÏĿÅ ÓÅ ÉÚÖÅÓÔÉ ÚÁËÌÊÕéÁË ÄÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ 

svakaËÏ ÉÍÁ ÂÒÏÊÎÅ ÐÒÅÄÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ Á ÓÖÅ ÔÏ ÔÒÅÂÁ ÐÒÁËÔÉéÎÏ ÕËÌÏÐÉÔÉ Õ 

promociji turizma Vojvodine kroz ovaj Marketing plan. 

Program razvoja Vojvodine 2014.-2020., Republika Srbija, Autonomna Pokrajina 

Vojvodina 

Program razvoja Vojvodine 2014.-2020. je prepoznao turizam kao jedan od 

ÐÒÉÏÒÉÔÅÔÁ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ 0ÏËÒÁÊÉÎÅȢ 5 ÔÏÍ ËÏÎÔÅËÓÔÕȟ ÁÎÁÌÉÚÏÍ ÓÕ ÕÔÖÒíÅÎÉ ÓÌÅÄÅçÉ ÅÌÅÍÅÎÔÉ 

ÚÎÁéÁÊÎÉ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ É ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȡ 

ü U okviru Prioriteta 3 ɀ /ÄÒĿÉÖÉ ÐÒÉÖÒÅÄÎÉ ÒÁÓÔȟ -ÅÒÁ σȢφ ÊÅ 3ÍÁÎÊÅÎÊÅ 

nezaposlenosti ËÒÏÚ ÒÁÚÖÏÊ É ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁȟ ÐÏÓÅÂÎÏ Õ ÒÕÒÁÌÎÉÍ ÐÏÄÒÕéÊÉÍÁȢ 

0ÏÒÅÄ ÉÄÅÎÔÉÆÉËÏÖÁÎÉÈ ÐÒÏÂÌÅÍÁȟ ÏÄ ËÏÊÉÈ ÊÅ ÚÁ ÏÖÁÊ ÒÁÄ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÉ ȵÎÅÄÏÖÏÌÊÎÅ É 

ÎÅÏÒÇÁÎÉÚÏÖÁÎÅ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÚÁ ÏÄÒÅíÅÎÅ ÏÂÌÉËÅ ÔÕÒÉÚÍÁȰȟ ÄÁÔÅ ÓÕ É 

indikativne aktivnosti koje bi ÔÒÅÂÁÌÏ ÄÁ ÐÏÍÏÇÎÕ ÄÁ ÓÅ ÐÒÏÂÌÅÍÉ ÐÒÅÖÁÚÉíÕȢ /ÎÅ 

ËÏÊÅ ÓÕ ÚÎÁéÁÊÎÅ ÚÁ ÏÖÁÊ ÒÁÄ ÓÕȡ 0ÏÂÏÌÊĤÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ É ÐÒÏĤÉÒÅÎÊÅ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ ËÒÏÚ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ ÌÏËÁÌÎÏÇ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁȠ !ÆÉÒÍÁÃÉÊÁ É ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ 

ÎÁÕÔÉéËÏÇȟ ÒÕÒÁÌÎÏÇȟ ËÕÌÔÕÒÎÏÇȟ ÅÔÎÏ-gastronomskog, banjskog, poslovnog i 
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ÅËÏÔÕÒÉÚÍÁȠ 0ÏÄÓÔÉÃÁÊÉ ÒÁÚÖÏÊÁ ÐÒÅÄÕÚÅÔÎÉĤÔÖÁ Õ ÏÂÌÁÓÔÉÍÁ ÎÅÇÏÖÁÎÊÁ 

ÎÅÍÁÔÅÒÉÊÁÌÎÏÇ ÎÁÓÌÅíÁ É ÔÒÁÄÉÃÉÏÎÁÌÎÉÈ ÚÁÎÁÔÁ ËÁÏ ÖÉÄÁ éÕÖÁÎÊÁ ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÁ É 

ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉ ÓÁÍÏÚÁÐÏĤÌÊÁÖÁÎÊÁȠ 0ÏÄÓÔÉÃÁÎÊÅ ÒÁÚÖÏÊÁ ËÕÌÔÕÒÎÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁ ÂÁÚÉÒÁÎÏÇ 

ÎÁ éÕÖÁÎÊÕȟ ÐÒÏÍÏÖÉÓÁÎÊÕ É ÏÄÒĿÉÖÏÍ ËÏÒÉĤçÅÎÊÕ ÂÏÇÁÔÏÇ ËÕÌÔÕÒÎÏÇ ÎÁÓÌÅíÁ 

Vojvodine, i to kako nepokretnog i pokretnog, tako i na negovanju i promovisanju 

ÎÅÍÁÔÅÒÉÊÁÌÎÏÇ ËÕÌÔÕÒÎÏÇ ÎÁÓÌÅíÁȠ 0ÏÄÓÔÉÃÁÎÊÅ ÏÓÍÉĤÌÊÁÖÁÎÊÁ ÎÏÖÉÈȟ É ÒÁÚÖÏÊ 

ÐÏÓÔÏÊÅçÉÈ ËÕÌÔÕÒÎÉÈ ÒÕÔÁȢ 

Iz sveÇÁ ÇÏÒÅ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ ÍÏĿÅ ÓÅ ÉÚÖÅÓÔÉ ÚÁËÌÊÕéÁË ÄÁ ÊÅ 0ÒÏÇÒÁÍ ÒÁÚÖÏÊÁ 

6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÐÒÅÐÏÚÎÁÏ ÚÎÁéÁÊ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ËÁÏ ÐÒÉÖÒÅÄÎÅ ÇÒÁÎÅ ÒÁÄÉ ÕÎÁÐÒÅíÅÎÊÁ 

ĿÉÖÏÔÁ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁȟ ÓÁ ÐÏÓÅÂÎÉÍ ÎÁÇÌÁÓËÏÍ ÎÁ ÓÅÏÓËÅ ÓÒÅÄÉÎÅȢ 4ÁËÏíÅȟ ÖÅÌÉËÉ ÁËÃÅÎÁÔ ÊÅ 

ÓÔÁÖÌÊÅÎ ÎÁ ÏéÕÖÁÎÊÅ ËÕÌÔÕÒÎÏÇ ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÁ ÓÁ ÐÏÓÅÂÎÉÍ ÁËÃÅÎÔÏÍ ÎÁ ÏéÕÖÁÎÊÕ 

ÁÕÔÅÎÔÉéÎÏÓÔÉȢ 3ÖÅ ÎÁÖÅÄÅÎÏ ÐÒÕĿÁ ÏÓÎÏÖÕ ÚÁ ÉÚÒÁÄÕ -ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 

Vojvodine. 

 

0ÏÒÅÄ ÄÏËÕÍÅÎÁÔÁ ÖÉĤÅÇ ÒÅÄÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÚÎÁéÁÊÎÉ ÚÁ ÔÕÒÉÚÁÍ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÚÁ ÐÏÔÒÅÂÅ 

ÏÖÏÇ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÁÎÁÌÉÚÉÒÁÎÏ ÊÅ ÖÉĤÅ ÎÁÕéÎÉÈ ÒÁÄÏÖÁ ËÏÊÉ ËÁÏ ÔÅÍÕ ÉÍÁÊÕ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ Õ 

turizmu , ali i turizam na prostoru 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 5 ÎÁÒÅÄÎÉÍ ÒÅÄÏÖÉÍÁ ÂÉçÅ ÎÁÖÅÄÅÎÉ ÓÁÍÏ 

ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÉ ÐÒÉÍÅÒÉ É ÚÁËÌÊÕéÃÉȢ  

5 ÓÖÏÍ ÒÁÄÕ -ÕÌÅÃ É 7ÉÓÅ ɉςπρσɊ ÎÁÇÌÁĤÁÖÁÊÕ ÄÁ ÐÒÅÔÈÏÄÎÁ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÕËÁÚÕÊÕ 

kako 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÎÉÊÅ ÄÏÂÒÏ ÐÏÚÎÁÔÁ ÒÅÇÉÊÁ ÍÅíÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÅËÓÐÅÒÔÉÍÁ ĤÉÒÏÍ ÓÖÅÔÁȢ 

5ÐÒËÏÓ ÔÏÍÅȟ ÏÎÉ ÎÁÖÏÄÅ ÄÁ ÓÕ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÐÏËÁÚÁÌÁ ËÁËÏ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÉÍÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ 

ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÁ ËÏÊÉ ÐÒÏÉÚÉÌÁÚÉ ÉÚ ÍÕÌÔÉËÕÌÔÕÒÁÌÎÏÇ ÎÁÓÌÅíÁȟ ÎÁÃÉÏÎÁÌÎÉÈ ÐÁÒËÏÖÁȟ ÐÒÉÒÏÄÅ É 

gastronomije.  

6ÅÚÁÎÏ ÚÁ ÐÒÅÔÈÏÄÎÕ ËÏÎÓÔÁÔÁÃÉÊÕ ÓÕ É ÒÅÚÕÌÔÁÔÉ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÉÓÔÉÈ ÁÕÔÏÒÁ ËÏÊÉ ÓÕ 

ËÏÒÉÓÔÅçÉ $×ÙÅÒ É +ÉÍ-ÏÖ ÍÏÄÅÌ ĤÅÓÔ ÄÅÔÅÒÍÉÎÁÎÔÉ ɉςππσɊȟ Õ ÏÄÒÅíÉÖÁÎÊÕ 

ËÏÍÐÅÔÉÔÉÖÎÏÓÔÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÏÃÅÎÊÉÖÁÎÊÅÍ ÏÄ ÓÔÒÁÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÅËÓÐÅÒÁÔÁȢ :Á ÐÏÔÒÅÂÅ 

ovog MarketinÇ ÐÌÁÎÁ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÅ ÊÅ ÄÁ ÓÕ Õ ÏËÖÉÒÕ ÎÁÓÌÅíÅÎÉÈ ÆÁËÔÏÒÁ ËÁÏ ÐÒÖÁ ÔÒÉ 

izdvojeni raznolikost hrane, multikulturalnost i priroda; u okviru stvorenih resursa prva 

tri indikatora su kvalitet i originalnost festivala, kao i hrane, ali i ruralni turizam; u 

okvÉÒÕ ÐÏÄÓÔÉÃÁÊÎÉÈ ÆÁËÔÏÒÁ ËÁÏ ÐÒÖÁ ÔÒÉ ÉÚÄÖÏÊÅÎÉ ÓÕ ÇÏÓÔÏÌÊÕÂÉÖÏÓÔ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁ ËÁ 

ÔÕÒÉÓÔÉÍÁȟ ÂÌÉÚÉÎÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ É ÌÁËÁ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÁ ÉÚÍÅíÕ 

ÌÏËÁÌÎÏÇ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁ É ÔÕÒÉÓÔÁȢ /ÖÏ ÓÖÅ ÍÏĿÅ ÂÉÔÉ ËÏÒÉÓÎÏ ÐÒÉ ÄÁÌÊÅÍ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÕ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ proizvoda Vojvodine. 

Rad  J. H. G. Jeuring-Á ÎÁÇÌÁĤÁÖÁ ËÁËÏ ÒÁÓÐÒÁÖÅ Õ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ 

ÉÇÒÁÊÕ ÖÁĿÎÕ ÕÌÏÇÕ Õ ÕÓÐÏÓÔÁÖÌÊÁÎÊÕ É ËÏÒÉĤçÅÎÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȢ -ÅíÕÔÉÍ ËÁËÏ 

ÏÖÁÊ ÁÕÔÏÒ ÎÁÖÏÄÉ ÍÏĿÅ ÄÏçÉ ÄÏ ËÏÎÔÒÁÄÉËÔÏÒÎÏÓÔÉ Õ ÒÁÓÐÒÁÖÁÍÁ ËÏje potencijalno 

ÏÇÒÁÎÉéÁÖÁÊÕÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁȟ Á ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÃÉÌÊÅÖÁ ÒÁÄÁ ÊÅ ÂÉÏ ÄÁ ÓÅ ÎÁÇÌÁÓÉ ËÁËÏ ÔÁËÖÅ 

ËÏÎÔÒÁÄÉËÔÏÒÎÏÓÔÉ ÍÏÇÕ ÉÓÔÏÖÒÅÍÅÎÏ ÄÁ ÐÒÉÏÒÉÔÉÚÉÒÁÊÕ ÁÌÉ É ÄÁ ÄÅÓÔÁÂÉÌÉÚÕÊÕ ÏÄÒÅíÅÎÅ 
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ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȢ )ÍÁÊÕçÉ ÔÏ Õ ÖÉÄÕ ÔÒÅÂÁ ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ ÐÒÉÌÉËÏÍ planiranja 

ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ËÁËÏ ÂÉ ÓÅ ÏÎÅ ÎÁ ÁÄÅËÖÁÔÁÎ É ĤÔÏ ÂÏÌÊÉ 

ÎÁéÉÎ ÉÓËÏÒÉÓÔÉÌÅȢ 

Postoje brojni radovi koji se bave temom on-ÌÉÎÅ ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÁ É ÎÊÉÈÏÖÏÇ ËÏÒÉĤçÅÎÊÁ 

u marketing aktivnostima. Za potrebe ovog Marketing plana izdvojena su dva. 

U svom radu A. Ch. Ch. Lu, D. Gursoy i C.Y. R. Lu (2016) navode kako je brz 

napredak on-ÌÉÎÅ ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÁ ÐÒÏÍÅÎÉÏ ÎÁéÉÎ ÎÁ ËÏÊÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅ ÖÏÄÅ 

ÐÏÓÌÏÖÅȢ .Á ÄÁÎÁĤÎÊÅÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ ÖÅçÉÎÁ ÐÏÓÌÏÖÁ ÊÅ ÕÓÖÏÊÉÌÁ ÉÎÔÅÒÎÅÔ kao jedan 

ÏÄ ÐÒÉÍÁÒÎÉÈ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÖÎÉÈ ËÁÎÁÌÁ ÚÂÏÇ ÎÉÓËÅ ÃÅÎÅ É ÂÒÚÉÎÅ ĤÉÒÅÎÊÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ 

ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÍ ÐÏÔÒÏĤÁéÉÍÁȢ 0ÏÒÅÄ ÔÏÇÁȟ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÎÕÄÉ É ÐÏÔÒÏĤÁéÉÍÁ ÏÄÒÅíÅÎÅ ËÏÒÉÓÔÉ ËÁÏ 

ĤÔÏ ÓÕ ÄÉÒÅËÔÁÎ ÐÒÉÓÔÕÐ ÎÏÖÉÍ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁÍÁȟ ÐÏÒÅíÅÎÊÅ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÎÉÈ 

ËÁÔÅÇÏÒÉÊÁȟ ÉÎÔÅÒÁËÃÉÊÁ ÓÁ ÔÒÅÎÕÔÎÉÍ É ÐÒÅÔÈÏÄÎÉÍ ËÏÒÓÎÉÃÉÍÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 

ÐÒÏÉÚÖÏÄÁȟ ËÁÏ É ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ÏÎ-line rezervacija. Autori navode kako su 

ÐÒÅÄÎÏÓÔÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔ Õ ÍÎÏÇÏÍÅ ÐÒÏÕéÁÖÁÎÅȟ ÁÌÉ ÄÁ ÓÅ ÒÅÔËÏ ËÏ ÂÁÖÉÏ ÎÅÇÁÔÉÖÎÉÍ 

aspektima koÊÅ ÏÎ ÉÍÁȟ ËÁÏ ĤÔÏ ÓÕ ËÏÎÆÕÚÉÊÅ ËÏÊÅ ÐÏÔÒÏĤÁéÉ ÍÏÇÕ ÄÁ ÉÍÁÊÕ ÚÂÏÇ ÌÊÕÄÓËÅ 

ÌÉÍÉÔÉÒÁÎÏÓÔÉ ÚÁ ÐÒÏÃÅÓÕÉÒÁÎÊÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ ÇÄÅ ÖÅÌÉËÁ ËÏÌÉéÉÎÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ ɉÐÏÇÏÔÏÖÏ 

ÎÁÇÌÁĤÅÎÏ ËÏÒÉĤçÅÎÊÅÍ ÉÎÔÅÒÎÅÔÁɊ ÍÏĿÅ ÄÁ ÕÔÉéÅ ÎÁ ËÖÁÌÉÔÅÔ ÄÏÎÏĤÅÎÊÁ ÏÄÌÕËÁ 

ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÐÏÔÒÏĤÁéÁȢ )ÍÁÊÕçÉ ÏÖÏ Õ ÖÉÄÕ ÔÒÅÂÁ ÓÅ ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ ÐÒÉÌÉËÏÍ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÁ 

on-ÌÉÎÅ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÈ ËÁÍÐÁÎÊÁ ÖÅÚÁÎÉÈ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȢ 

*ÏĤ ÊÅÄÁÎ ÒÁÄ ËÏÊÉ ÎÁÇÌÁĤÁÖÁ ÚÎÁéÁÊ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ËÁÏ ÎÅÏÐÈÏÄÎÏÇ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÏÇ ÁÌÁÔÁ 

Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÉÎÄÕÓÔÒÉÊÉȟ Á ËÏÊÉ ÍÏĿÅ ÂÉÔÉ ËÏÒÉstan za ovaj Marketing plan je rad S. Cosmaa, 

-Ȣ "ÏÔÁÁ É -Ȣ 4ÕÔÕÎÅÁÁ ɉςπρςɊȢ !ÕÔÏÒÉ ÎÁÇÌÁĤÁÖÁÊÕ ËÁËÏ ÊÅ ÒÁÚÖÏÊ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÏÎÉÈ 

ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÁ ÄÒÁÍÁÔÉéÎÏ ÐÒÏÍÅÎÉÏ ÄÒÕĤÔÖÏ É ÓÖÁËÏÄÎÅÖÎÉ ĿÉÖÏÔ ÌÊÕÄÉȟ ÕËÌÊÕéÕÊÕçÉ É ÎÁéÉÎ 

ÎÁ ËÏÊÉ ÔÕÒÉÓÔÉ ÔÒÁĿÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ Ï ÄÅÓÔÉÎÁÃijama i planiraju svoja putovanja. Rezultati 

ÓÐÒÏÖÅÄÅÎÏÇ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ  ËÏÊÉ ÓÕ ÉÎÔÅÒÅÓÁÎÔÎÉ ÚÁ ÏÖÁÊ ÒÁÄ ÕËÁÚÕÊÕ ÄÁ ÊÅ ÓËÏÒÏ ωπϷ 

ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ËÏÒÉÓÔÉÌÏ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÚÁ ÐÒÅÔÒÁÇÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ Á ÐÏÇÏÔÏÖÏ ÏÎÉÈ ËÏÊÉ ÓÅ 

odnose na vikend turizam i kulturni turiÚÁÍȟ ËÏÊÉ ÓÕ ÕÊÅÄÎÏ ÎÁÚÎÁéÅÎÉ ËÁÏ ÖÁĿÎÉ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 

5 ÓÔÒÕéÎÏÊ ÌÉÔÅÒÁÔÕÒÅ ÐÏÓÔÏÊÅ ÂÒÏÊÎÉ ÒÁÄÏÖÉ ËÏÊÉ ÓÅ ÂÁÖÅ ÁÎÁÌÉÚÏÍ ÃÉÌÊÎÉÈ É 

ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ ÚÁ ÂÒÏÊÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȢ 5 ËÏÎÔÅËÓÔÕ ÏÖÏÇ -ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁ 

od brojnih analiziranih radova izdvojen je rad od L. Ruhanena, M. Whitforda i Ch. 

McLennana koji se bavi analizom kineskih gostiju É ÎÊÉÈÏÖÏÇ ÐÒÉÖÌÁéÅÎÊÁ ËÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉ 

AustralijeȢ !ÕÔÏÒÉ ÎÁÇÌÁĤÁÖÁÊÕ ÖÅÏÍÁ ÂÒÚ ÒÁÓÔ ÂÒÏÊÁ ËÉÎÅÓËÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁ ËÏÊÉ ÐÕÔÕÊÕ ÖÁÎ +ÉÎÅ 

i kako tÏ ÍÏÇÕ ÄÁ ÉÓËÏÒÉÓÔÅ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ !ÕÓÔÒÁÌÉÊÅȢ /ÖÁËÖÁ ÉÓÔÁĿÉÖÁÎÊÁ ÂÉ ÍÏÇÌÁ ÄÁ 

ÂÕÄÕ ËÏÒÉÓÎÁ É ÚÁ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÅ É ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ 3ÒÂÉÊÅȟ ÁÌÉ É 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÊÅÒ ÊÅ éÉÎÊÅÎÉÃÁ ÄÁ 

ËÉÎÅÓËÉÈ ÇÏÓÔÉÊÕ ÉÍÁ ÓÖÅ ÖÉĤÅ Á ÄÁ ÎÁĤÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏ ÔÒĿÉĤÔÅ ÎÉÊÅ ÓÐÒÅÍÎÏ ÚÁ ÎÊÉÈȢ +ÁËo bi se 

ÄÏÌÁÚÁË +ÉÎÅÚÁ ÉÓËÏÒÉÓÔÉÏ ÎÁ ÎÁÊÂÏÌÊÉ ÍÏÇÕçÉ ÎÁéÉÎ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÍÏÒÁÊÕ ÄÁ ÓÅ 

ÐÒÉÌÁÇÏíÁÖÁÊÕ ÎÊÉÈÏÖÉÍ ÐÏÔÒÅÂÁÍÁȟ ÁÌÉ ÔÒÅÂÁ ÒÁÄÉÔÉ É ÎÁ ÁÄÅËÖÁÔÎÏÊ ÐÒÏÍÏÃÉÊÉ ËÏÊÁ çÅ 

ÏÍÏÇÕçÉÔÉ ĤÉÒÅÎÊÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ Ï 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ ÎÁ ÖÅÌÉËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ +ÉÎÅȢ 
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GEOGRAFSKI PODACI REGIJE 

6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ËÁÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏ ÇÅÏÇÒÁÆÓËÁ ÒÅÇÉÊÁ ÅÇÚÉÓÔÉÒÁ ÄÅÃÅÎÉÊÁÍÁ Õ ÎÁÚÁÄȢ )ÁËÏ ÊÅ ÌÏÃÉÒÁÎÁ 

ÖÅçÉÎÏÍ Õ ÒÁÖÎÉéÁÒÓËÏÍ ÄÅÌÕ 0ÁÎÏÎÓËÅ ÎÉÚÉÊÅȟ ËÒÏÚ ÉÓÔÏÒÉÊÕ ÊÅ ÐÒÅÔÒÐÅÌÁ ÍÎÏÇÁ ÏÓÖÁÊÁÎÊÁ Á éÅÓÔÏ 

ÊÅ ÂÉÌÁ ÍÅÓÔÏ ÕËÒĤÔÁÎÊÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ËÕÌÔÕÒÁ É ÎÁÒÏÄÁȢ $ÅÆÉÎÉÓÁÎÊÅÍ ÇÅÏÇÒÁÆÓËÏÇ É ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ 

ÐÏÌÏĿÁÊÁ ÎÅÏÐÈÏÄÎÏ ÊÅ ÕÔÖÒÄÉÔÉ ËÏÌÉËÏ ÊÅ ÒÅÇÉÊÁ ÕÓÍÅÒÅÎÁ ÎÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ É ËÏÌÉËÏ to ÍÏĿÅ 

ÕÔÉÃÁÔÉ ÎÁ ÓÔÖÁÒÁÎÊÅ ÎÏÖÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁȢ 

Karta 2. Administartivne oblasti u Vojvodini 

 

Izvor: https://www.wikiwand.com/pt/Voivodia  

 

4ÕÒÉÓÔÉéËÏ-ÇÅÏÇÒÁÆÓËÉ ÐÏÌÏĿÁÊ ÒÅÇÉÊÅ 

5 ÏÖÏÍ ÐÏÇÌÁÖÌÊÕ ÄÅÆÉÎÉÓÁÎÉ ÓÕ ÁÓÐÅËÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏ-ÇÅÏÇÒÁÆÓËÏÇ ÐÏÌÏĿÁÊÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÐÒÉ 

éÅÍÕ ÊÅ ÐÏÓÅÂÁÎ ÁËÃÅÎÁÔ ÓÔÁÖÌÊÅÎ ÎÁ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÎÕ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÕȢ 5 ÎÁÒÅÄÎÉÍ ÐÏÇÌÁÖÌÊÉÍÁ ÚÎÁéÁÊ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÏÌÏĿÁÊÁ çÅ ÂÉÔÉ ËÏÒÉĤçÅÎ ÚÁ ÉÄÅÎÔÉÆÉËÁÃÉÊÕ ÏÄÒÅíÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ ĤÔÏ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ 

ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÃÉÌÊÅÖÁ ÏÖÅ ÓÔÕÄÉÊÅȢ 4ÁËÏíÅȟ ÐÒÉËÁÚÁÎÅ ÓÕ ÏÓÎÏÖÎÅ ÐÒÉÒÏÄÎÏ-geografske karakteristike 

prostora, Õ ÓÖÏÊÓÔÖÕ ÖÁĿÎÏÇ ÒÅÓÕÒÓÁ ÐÒÉÌÉËÏÍ ÏÂÁÖÌÊÁÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 

/ÓÎÏÖÎÉ ÐÒÉÒÏÄÎÉ É ÄÒÕĤÔÖÅÎÉ ÅÌÅÍÅÎÔÉ ÓÕ ÎÅÒÁÓËÉÄÉÖÏ ÖÅÚÁÎÉ ÚÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÅ ÐÏÊÁÖÅ ËÏÊÅ ÊÅ ÍÏÇÕçÅ 

ÄÅÆÉÎÉÓÁÔÉ ÐÏ ÎÁéÉÎÕ ĿÉÖÏÔÁȟ ÁÌÉ É ÔÒÁÄÉÃÉÊÉ É ËÕÌÔÕÒÉ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ÎÁÒÏÄÁ ËÏÊÉ éÉÎe multikulturalnost 

6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 3ÖÁËÉ ÏÄ ÅÌÅÍÅÎÁÔÁ ÍÏĿÅ ÉÍÁÔÉ ÚÎÁéÁÊÁÎ ÕÔÉÃÁÊ ËÁÄÁ Êe u pitanju razvoj i promocija 

turizma Vojvodine. 

Autonomna Pokrajina Vojvodina je severna pokrajina Republike Srbije i zauzima 

ÐÏÖÒĤÉÎÕ ÏÄ ςρȢυππ ËÍ2ȟ ĤÔÏ ÊÅ ςτȟσϷ ÏÄ ÕËÕÐÎÅ ÐÏÖÒĤÉÎÅ 2ÅÐÕÂÌÉËÅ 3ÒÂÉÊÅȢ 0ÒÅÍÁ 0ÏÐÉÓÕ 

ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁ ÉÚ ςπρρȢ ÇÏÄÉÎÅ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ ĿÉÖÉ ρȢωσρȢψπω ÓÔÁÎÏÖÎÉËÁ ɉ2ÅÐÕÂÌÉéËÉ ÚÁÖÏÄ ÚÁ 

statistiku, 2014). Vojvodina je podeljena na sedam okruga (Severnobanatski, Srednjebanatski, 

*ÕĿÎÏÂÁÎÁÔÓËÉȟ *ÕĿÎÏÂÁéËÉȟ 3ÅÖÅÒÎÏÂÁéËÉȟ :ÁÐÁÄÎÏÂÁéËÉ É 3ÒÅÍÓËÉ ÏËÒÕÇɊȟ τυ ÏÐĤÔÉÎÁ É τφχ 

https://www.wikiwand.com/pt/Voivodia
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naselja od kojih su 52 gradska, a 415 seoska naselja (AP Vojvodina Socio-ekonomski profil, 

2010).  

Vojvodinu presecaju tri velike plovne reke (Dunav, Tisa i Sava), koje njenu teritoriju dele 

ÎÁ ÔÒÉ ÃÅÌÉÎÅȡ "ÁÎÁÔȟ "ÁéËÕ É 3ÒÅÍȢ $ÕÎÁÖ ÐÒÏÔÉéÅ ËÒÏÚ 6ÏÊÖÏÄÉÎÕ ÄÕĿÉÎÏÍ ÏÄ σχπ ËÍ É 

ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÐÒÉÏÒÉÔÅÔÎÉÈ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÎÉÈ ËÏÒÉÄÏÒÁ ɀ +ÏÒÉÄÏÒ 6))ȟ ĤÔÏ ÕÔÉéÅ ÎÁ ÔÏ ÄÁ 

6ÏÊÖÏÄÉÎÁ Õ ÚÎÁÔÎÏÊ ÍÅÒÉ ÂÕÄÅ ÕÓÍÅÒÅÎÁ ÎÁ ÏÖÁÊ ÖÏÄÅÎÉ ÔÏËȢ -ÅíÕÔÉÍȟ ne treba zapostaviti ni 

4ÉÓÕ ËÏÊÁ ÊÅ ĿÉÌÁ ËÕÃÁÖÉÃÁ "ÁÎÁÔÁ É ÉÍÁ ÖÅÏÍÁ ÖÅÌÉËÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÚÎÁéÁÊ É ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔ ÓÁ -ÁíÁÒÓËÏÍȢ 

/Ä ÔÒÉ ÎÁÂÒÏÊÁÎÅ ÒÅËÅȟ 3ÁÖÁ ÊÅ ÊÅÄÉÎÁ ËÏÊÁ ÊÅ ÎÁÊÍÁÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÁ É ÕÒÅíÅÎÁ ÉÁËÏ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÐÒÁÖÏ 

bogatstvo prirodnim i kulturnim vredn ostima. 

0ÏËÒÁÊÉÎÁ ÓÅ ÎÁ ÓÅÖÅÒÕ ÇÒÁÎÉéÉ ÓÁ -ÁíÁÒÓËÏÍ ɉÄÕĿÉÎÁ ÇÒÁÎÉÃÅ ÊÅ ρφφ ËÍɊȟ ÎÁ ÉÓÔÏËÕ ÓÁ 

2ÕÍÕÎÉÊÏÍ ɉÄÕĿÉÎÁ ÇÒÁÎÉÃÅ ÊÅ υττ ËÍɊȟ ÎÁ ÚÁÐÁÄÕ ÓÁ (ÒÖÁÔÓËÏÍ ɉÄÕĿÉÎÁ ÇÒÁÎÉÃÅ ÊÅ σρυ ËÍɊ É ÎÁ 

jugozapadu sa Bosnom i Hercegovinom (odnosno Republikom Srpskom).  

TurÉÓÔÉéËÉ ÐÏÌÏĿÁÊ ÐÏÄÒÁÚÕÍÅÖÁ ÐÏÌÏĿÁÊ ÐÒÅÍÁ ÇÌÁÖÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÐÒÁÖÃÉÍÁȟ ÇÌÁÖÎÉÍ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÄÉÓÐÅÒÚÉÖÉÍÁ É ÇÌÁÖÎÉÍ ËÏÎËÕÒÅÎÔÓËÉÍ ÚÅÍÌÊÁÍÁ ɉ$ÒÁÇÉçÅÖÉçȟ ςπρςɊȟ Á ÉÍÁ ÖÁĿÎÕ 

ÕÌÏÇÕ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÖÁÌÏÒÉÚÁÃÉÊÉȢ 4ÕÒÉÓÔÉéËÏ-ÇÅÏÇÒÁÆÓËÉ ÐÏÌÏĿÁÊ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÓÌÏĿÅÎÕ ËÁtegoriju koja 

ÏÂÕÈÖÁÔÁȡ ÇÅÏÇÒÁÆÓËÉ ÐÏÌÏĿÁÊȟ ËÁÒÁËÔÅÒÉÓÔÉËÅ ÇÒÁÎÉÃÁ É ÇÒÁÎÉéÎÉÈ ÐÒÅÌÁÚÁȟ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÏÌÏĿÁÊ É 

ÆÕÎËÃÉÏÎÁÌÎÉ ÐÏÌÏĿÁÊ ɉ+ÏĤÉçȟ ςπρςɊȢ 

6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÉÍÁ ÄÏÂÁÒ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏ-ÇÅÏÇÒÁÆÓËÉ ÐÏÌÏĿÁÊȟ ÊÅÒ ÚÂÏÇ ÐÏÖÏÌÊÎÉÈ ÒÅÌÊÅÆÎÉÈ 

karakteristika Panonskog basena, u kojem se nalazi i Vojvodina, ova pokrajina nije izolovana 

ÇÅÏÇÒÁÆÓËÁ ÃÅÌÉÎÁ ÖÅç ÊÅ ÏÔÖÏÒÅÎÁ ÐÒÅÍÁ ÐÒÏÓÔÏÒÕ Õ ÓÖÏÍ ÏËÒÕĿÅÎÊÕȢ  

Karta 3. 3ÒÂÉÊÁ ÓÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÏÍ É ÚÅÍÌÊÁÍÁ Õ ÏËÒÕĿÅÎÊÕ 

 

Izvor: google map 

/Ä ÐÏÓÔÏÊÅçÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÁÖÁÃÁ Õ %ÖÒÏÐÉȟ ÚÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÕ ÊÅ ÚÎÁéÁÊÁÎ )ÓÔÏéÎÉ ÍÅÄÉÔÅÒÁÎÓËÉ 

pravac koji povezuje Severnu, Centralnu i Zapadnu Evropu sa Jadranskim, Egejskim i Crnim 
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ÍÏÒÅÍȢ /ÖÁÊ ÐÒÁÖÁÃ ÊÅ ÐÏÓÅÂÎÏ ÚÎÁéÁÊÁÎ ÚÁ ËÒÅÔÁÎÊÅ ÓÔÒÁÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁ ËÁ 3ÒÂÉÊÉ ɉÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉɊȟ 

ÄÒĿÁÖÁÍÁ ÂÉÖĤÅ 3&2 *ÕÇÏÓÌÁÖÉÊÅȟ ÁÌÉ É 'ÒéËÅȟ 2ÕÍÕÎÉÊÅ É "ÕÇÁÒÓËÅȢ 'ÌÁÖÎÁ ÅÍÉÔÉÖÎÁ ÔÒĿÉĤÔÁ ÚÁ 

6ÏÊÖÏÄÉÎÕ ÓÕ ÚÅÍÌÊÅ 3ÒÅÄÎÊÅȟ :ÁÐÁÄÎÅ É 3ÅÖÅÒÎÅ %ÖÒÏÐÅȢ -ÁíÁÒÓËÁȟ (ÒÖÁÔÓËÁ É 3ÌÏÖÅÎÉÊÁ 

ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÊÕ ÚÎÁéÁÊÎÅ ËÏÎËÕÒÅÎÔÅ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÐÏÎÕÄÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ɉÎÁÒÏéÉÔÏ -ÁíÁÒÓËÁ É 3ÌÏÖÅÎÉÊÁ 

ËÏÊÅ ÒÁÚÖÉÊÁÊÕ ÓÌÉéÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅɊȢ  

3ÁÏÂÒÁçÁÊÎÁ ÐÒÉÓÔÕÐÁéÎÏÓÔ É ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔ ÓÁ ÅÍÉÔÉÖÎÉÍ ÃÅÎÔÒÉÍÁ ÊÅ ÊÅÄÁÎ ÏÄ ËÌÊÕéÎÉÈ 

ÆÁËÔÏÒÁ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ ÎÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉȢ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÉÍÁ ÕÓÌÏÖÅ ÚÁ ÄÏÂÒÕ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÎÕ ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔ 

sa zemljama Zapadne, Centralne i Severne Evrope zahvÁÌÊÕÊÕçÉ ÒÁÖÎÉéÁÒÓËÏÍ ËÁÒÁËÔÅÒÕ ÒÅÌÊÅÆÁȟ 

ÇÅÏÇÒÁÆÓËÏÊ ÏÔÖÏÒÅÎÏÓÔÉ É ÐÏÌÏĿÁÊÕ ÐÏÇÒÁÎÉéÎÏÇ ÒÅÇÉÏÎÁ ÓÁ %ÖÒÏÐÓËÏÍ ÕÎÉÊÏÍȢ 

Teritoriju Vojvodine presecaju dva panevropska koridora ɀ plovni Koridor VII i 

drumsko-ĿÅÌÅÚÎÉéËÉ +ÏÒÉÄÏÒ 8ȟ ËÏÊÉ ÎÁ ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÕÌÁÚÉ ÉÚ -ÁíÁÒÓËÅ ËÏÄ (ÏÒÇÏĤÁȟ 

ÎÁÓÔÁÖÌÊÁ ÓÅ ÐÒÅËÏ .ÏÖÏÇ 3ÁÄÁ ÄÏ "ÅÏÇÒÁÄÁȟ É ÄÁÌÊÅ ÎÁ ÊÕÇÏÉÓÔÏË ÉÄÅ ËÁ .ÉĤÕ ÇÄÅ ÓÅ ÒÁéÖÁ Õ ÄÖÁ 

ÐÒÁÖÃÁȡ ÎÁ ÉÓÔÏË ËÁ ÇÒÁÎÉÃÉ ÓÁ "ÕÇÁÒÓËÏÍȟ Á ÄÒÕÇÉ ÎÁ ÊÕÇȟ ÐÒÅÍÁ 3ËÏÐÌÊÕ É 3ÏÌÕÎÕȢ 4ÒÅçÉ ËÒÁË 

autoputa se u Sremu odvaja na zapad, prema Republici Hrvatskoj i dalje ka Zapadnoj Evropi. 

+ÌÊÕéÎÕ ÕÌÏÇÕ Õ ÐÏÖÅÚÉÖÁÎÊÕ 3ÒÂÉÊÅ ÓÁ 3ÒÅÄÎÊÏÍ É 3ÅÖÅÒÎÏÍ %ÖÒÏÐÏÍ ÉÍÁ ÐÕÔ 3ÕÂÏÔÉÃÁ-

"ÕÄÉÍÐÅĤÔÁ ɉ%-χυɊ ɉ2ÏÍÅÌÉçȟ ςππςɊȟ Á ÓÁ ÏÖÏÍ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÎÉÃÏÍ ÐÒÉÂÌÉĿÎÏ ÓÅ ÐÏËÌÁÐÁ É ĿÅÌÅÚÎÉéËÁ 

ÖÅÚÁȢ .ÊÅÎ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÚÎÁéÁÊ ÌÅĿÉ Õ ÎÁÄÏÖÅÚÉÖÁÎÊÕ ÍÁÇÉÓÔÒÁÌÎÅ ÐÒÕÇÅ 3ÕÂÏÔÉÃÁ-Novi Sad-Beograd-

"ÁÒȟ ĤÔÏ ÏÍÏÇÕçÁÖÁ ÐÒÏÍÅÔ ÔÕÒÉÓÔÁ ÉÚ ÏÖÉÈ ÄÅÌÏÖÁ %ÖÒÏÐÅ ÐÒÅÍÁ -ÅÄÉÔÅÒÁÎÕ É ËÏÎÔÉÎÅÎÔÁÌÎÉÍ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÍÅÓÔÉÍÁ É ÃÅÎÔÒÉÍÁ ËÏÊÉ ÇÒÁÖÉÔÉÒÁÊÕ ÐÒÅÍÁ ÏÖÏÊ ÐÒÕÚÉȢ -ÅíÕÔÉÍȟ ĿÅÌÅÚÎÉéËÉ ÓÁÏÂÒÁçÁÊ 

imÁ ÍÁÎÊÉ ÚÎÁéÁÊ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÔÒÁÎÚÉÔÎÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁ ÚÂÏÇ ÓÔÒÉËÔÎÅ ÖÅÚÁÎÏÓÔÉ ĿÅÌÅÚÎÉÃÅ ÚÁ ÒÅÄ ÖÏĿÎÊÅȢ 

.ÁÊÂÌÉĿÉ ÁÅÒÏÄÒÏÍ ÚÁ ÏÂÁÖÌÊÁÎÊÅ ÐÕÔÎÉéËÏÇ ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÊÅ ÁÅÒÏÄÒÏÍ Ȱ.ÉËÏÌÁ 

4ÅÓÌÁȱ Õ "ÅÏÇÒÁÄÕ ËÏÊÉ ÊÅ ÄÏÂÒÏ ÐÏÖÅÚÁÎ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÎÉÃÁÍÁ ÓÁ ÇÒÁÄÓËÉÍ ÃÅÎÔÒÉÍÁ ÓÅÖerne 

pokrajine. Vremenska udaljenost od aerodroma do Novog Sada iznosi 60 minuta, do Subotice i 

3ÏÍÂÏÒÁ ρτπ ÍÉÎÕÔÁȟ ÄÏ :ÒÅÎÊÁÎÉÎÁ ψπ ÍÉÎÕÔÁȟ Á ÄÏ 6ÒĤÃÁ ωπ ÍÉÎÕÔÁ ɉ0ÒÏÊÅËÁÔ 2ÅÇÉÏÎÁÌÎÏÇ 

plana razvoja AP Vojvodine, 2003). U okolini Novog Sada postoji aerodrom za male avione koji 

ÍÏÇÕ ÄÁ ÓÌÅçÕ ÎÁ ÔÒÁÖÎÁÔÉ ÔÅÒÅÎ ɉIÅÎÅÊɊȢ 

 

0ÒÉÒÏÄÎÅ É ÄÒÕĤÔÖÅÎÅ ËÁÒÁËÔÅÒÉÓÔÉËÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ 

Prirodne karakteristike Vojvodine se mogu sagledati kroz reljef, klimu, hidrografiju, 

ÚÅÍÌÊÉĤÔÅȢ 5 ÓÁÖÒÅÍÅÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÔÅÎÄÅÎÃÉÊÁÍÁȟ ÐÒÉÒÏÄÎÅ ËÁÒÁËÔÅÒÉÓÔÉËÅ éÅÓÔÏ ÍÏÇÕ ÂÉÔÉ 

ÚÎÁéÁÊÁÎ ÅÌÅÍÅÎÔ Õ ÐÒÉÖÌÁéÅÎÊÕ ÔÕÒÉÓÔÁȢ 

Reljef. 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÊÅ ÒÅÌÁÔÉÖÎÏ ÐÒÏÓÔÒÁÎÁ ÎÉÚÉÊÁȟ ÏËÒÕĿÅÎÁ !ÌÐÉÍÁȟ +ÁÒÐÁÔÉÍÁ É $ÉÎÁÒÉÄÉÍÁȢ 

6ÏÊÖÏÄÉÎÕ ËÁÒÁËÔÅÒÉĤÅ ÕÇÌÁÖÎÏÍ ÒÁÖÎÉéÁÒÓËÉ ÍÏÎÏÔÏÎÉ ÒÅÌÊÅÆȢ -ÏÎÏÔÏÎÉ ÒÅÌÊÅÆ ȵÎÁÒÕĤÁÖÁÊÕȰ 

uzdignuÔÅ ÓÔÅÐÅÎÁÓÔÅ ÐÏÖÒĤÉÎÅ ɉÌÅÓÎÅ ÚÁÒÁÖÎÉȟ ÐÅĤéÁÒÅȟ ÌÅÓÎÅ ÔÅÒÁÓÅ É ÏÓÔÒÖÓËÅ ÐÌÁÎÉÎÅɊȢ 2ÁÖÎÉÃÁ 

ÊÅ ÏÉÖÉéÅÎÁ ÎÉÓËÉÍ ÐÌÁÎÉÎÁÍÁȟ É ÔÏ &ÒÕĤËÏÍ ÇÏÒÏÍ ɉυσωÍɊ Õ ÓÅÖÅÒÎÏÍ ÄÅÌÕ 3ÒÅÍÁ ÉÚÍÅíÕ 3ÁÖÅ É 

$ÕÎÁÖÁȟ É 6ÒĤÁéËÉÍ ÂÒÅÇÏÍ ɉφτρÍɊ Õ ÊÕÇÏÉÓÔÏéÎÏÍ ÄÅÌÕ "ÁÎÁÔÁȢ 5 ÊÕĿÎÏÍ "ÁÎÁÔÕ ÉÚÍÅíÕ 

4ÁÍÉĤÁȟ $ÕÎÁÖÁ É "ÅÌÏÃÒËÖÁÎÓËÅ ËÏÔÌÉÎÅ ÐÒÏÓÔÉÒÅ ÓÅ $ÅÌÉÂÌÁÔÓËÁ ÐÅĤéÁÒÁȟ Á ÐÒÅÍÁ -ÁíÁÒÓËÏÊ É ÎÁ 

ÊÕÇÕ ÐÒÅÍÁ 4ÅÌÅéËÏÊ ÊÅ 3ÕÂÏÔÉéËÁ ÐÅĤéÁÒÁȢ 5 ÄÅÌÕ 0ÁÎÏÎÓËÅ ÎÉÚÉÊÅ ÎÁÌÁÚÅ ÓÅ υ ÖÅçÉÈ ÌÅÓÎÉÈ 

zaravni.    
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Ovakav reljef Vojvodine umnogome je uticao na prvobitno postojanje naselja i 

ÓËÏÎÃÅÎÔÒÉÓÁÎÏÓÔ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁȟ ÁÌÉ É ÎÁ ÌÁËÏ ÓÁÖÌÁÄÁÖÁÎÊÅ ÏÖÅ ÒÅÇÉÊÅ ÚÂÏÇ ËÏÎÆÉÇÕÒÁÃÉÊÅ ÔÅÒÅÎÁ ÚÁ 

vreme burnih istorijskih pohoda. 

Klima  Vojvodine je umereno-ËÏÎÔÉÎÅÎÔÁÌÎÁȢ +ÁÒÁËÔÅÒÉĤÕ ÊÅ ÈÌÁÄÎÅ ÚÉÍÅ É ÔÏÐÌÁ ÌÅÔÁȟ ÓÁ 

dobro raÓÐÏÒÅíÅÎÉÍ ÐÁÄÁÖÉÎÁÍÁ É ËÒÁÔËÉÍ ÐÒÅÌÁÚÎÉÍ ÇÏÄÉĤÎÊÉÍ ÄÏÂÉÍÁȢ .ÊÅÎ ÉÓÔÏéÎÉ ÄÅÏ ÖÉĤÅ ÓÅ 

ÐÒÉÂÌÉĿÁÖÁ ËÏÎÔÉÎÅÎÔÁÌÎÉÍȟ Á ÚÁÐÁÄÎÉ ÍÏÒÁÖÓËÉÍ ÕÔÉÃÁÊÉÍÁȢ .ÁÊÓÎÁĿÎÉÊÉ ÖÅÔÁÒ ÊÅ ȵËÏĤÁÖÁȰ ËÏÊÁ 

ÎÁÓÔÁÊÅ ÕÓÌÅÄ ÖÁÚÄÕĤÎÉÈ ÓÔÒÕÊÁÎÊÁ ÉÚ ÊÕĿÎÉÈ ÄÅÌÏÖÁ 2ÕÓÉÊÅ ÐÒÅÍÁ 3ÒÅÄÏÚÅÍÎÏÍ ÍÏru, dolazi 

ÄÏÌÉÎÏÍ $ÕÎÁÖÁ É ÐÒÏÌÁÚÉ ËÒÏÚ MÅÒÄÁÐÓËÕ ËÌÉÓÕÒȢ ȵ3ÅÖÅÒÁÃȰ ÊÅ ÈÌÁÄÁÎ ÖÅÔÁÒ ËÏÊÉ ÚÉÍÉ ÏĤÔÒÏ ÂÒÉĤÅ 

ÒÁÖÎÉÃÏÍȟ ȵÊÕĿÎÉȰ ÊÅ ÔÏÐÌÉ ÖÅÔÁÒȟ ÄÏË ÊÅ ȵÚÁÐÁÄÎÉȰ ÎÁÊéÅĤçÉ É ÄÏÎÏÓÉ ËÉĤÕ ÉÌÉ ÓÎÅÇȢ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÉÍÁ 

ÒÅÌÁÔÉÖÎÏ ÍÁÌÅ ËÏÌÉéÉÎÅ ÐÁÄÁÖÉÎÁȢ .ÁÊÖÉĤÅ ÉÈ ÊÅ ÎÁ &ÒÕĤËÏÊ ÇÏÒÉ ɉÖÉĤÅ ÏÄ χυπ ÍÍ Õ ÐÒÏÓÅËÕɊ É ÎÁ 

6ÒĤÁéËÉÍ ÐÌÁÎÉÎÁÍÁȟ ÚÁÔÉÍ Õ ÚÁÐÁÄÎÏÊ "ÁéËÏÊ ɉφυπ ÄÏ χυπ ÍÍɊȢ 0ÒÏÓÅéÎÏ ÇÏÄÉĤÎÊÅ ÂÅÌÅĿÉ ÓÅ ÏÄ 

υυπ ÄÏ φυπ ÍÍ ÖÏÄÅÎÏÇ ÔÁÌÏÇÁȢ .ÁÊÍÁÎÊÅ ËÉĤÅ ÉÍÁ Õ ÓÅÖÅÒÎÏÊ "ÁéËÏÊ É ÉÓÔÏéÎÏÍ "ÁÎÁÔÕȢ  

Hidrografija.  Vojvodina je bogata ÐÏÖÒĤÉÎÓËÉÍ ɉÒÅËÅȟ ÊÅÚÅÒÁȟ ÂÁÒÅȟ ËÁÎÁÌÉɊ É ÐÏÄÚÅÍÎÉÍ 

ɉÆÒÅÁÔÓËÉÍȟ ÁÒÔÅĤËÉÍȟ ÔÅÒÍÏÍÉÎÅÒÁÌÎÉÍɊ ÖÏÄÁÍÁȢ 5 ÖÅçÅ ÐÌÏÖÎÅ ÒÅËÅ ÓÐÁÄÁÊÕ $ÕÎÁÖȟ 4ÉÓÁ É 3ÁÖÁȟ 

Á Õ ÍÁÎÊÅȡ 3ÔÁÒÉ "ÅÇÅÊȟ 4ÁÍÉĤȟ +ÁÒÁĤȟ +ÒÉÖÁÊÁȟ "ÏÓÕÔ É ÄÒÕÇÅȟ ÊÏĤ ÍÁÎÊÅȢ 

*ÅÚÅÒÁȟ ÐÒÉÒÏÄÎÉÈ É ÖÅĤÔÁéËÉÈȟ ÉÍÁ ÖÉĤÅ ÄÅÓÅÔÉÎÁȢ 0ÏÚÎÁÔÉÊÁ ÓÕȡ 0ÁÌÉçËÏ ÊÅÚÅÒÏȟ ÁËÕÍÕÌÁÃÉÊÁ 

+ÒÉÖÁÊÁ ËÏÄ "ÁéËÅ 4ÏÐÏÌÅȟ 0ÒÏÖÁÌÁ ËÏÄ 6ÁÊÓËÅ ɉÎÁÊÄÕÂÌÊÅ ÊÅÚÅÒÏ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉȡ ρωÍɊȟ "ÏÒËÏÖÁéËÏ 

ÊÅÚÅÒÏ ËÏÄ 2ÕÍÅ É "ÅÌÏÃÒËÖÁÎÓËÁ ÊÅÚÅÒÁȢ #ÁÒÓËÁ ÂÁÒÁȟ /ÂÅÄÓËÁ ÂÁÒÁȟ ,ÕÄÏĤËÏ ÊÅÚÅÒÏ É 3ÌÁÎÏ 

Kopovo su prirodni rezervati, posebno poznati po bogatstvu ornitofaune. Jezera Rusanda i 

0ÁÌÉçËÏ ÉÍÁÊÕ ÌÅËÏÖÉÔÁ ÓÖÏÊÓÔÖÁȢ  

6ÅçÅ ÐÌÏÖÎÅ ÒÅËÅ ÓÕ ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÉÈ ÆÁËÔÏÒÁ ÚÁ ÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅ É ÏÐÓÔÁÊÁÎÊÅ ÖÉĤÅÖÅËÏÖÎÉÈ 

gradova i sela u Vojvodini. Prvobitna naselja su i nastajala nadomak velikih reka, jer su one te 

ËÏÊÅ ÓÕ ÉÍ ÏÂÅÚÂÅíÉÖÁÌÅ ÒÁÚÖÏÊȢ 6ÅÌÉËÅ ÒÅËÅ ÓÕ ÂÉÌÅ É ÉÚÖÏÒ ÈÒÁÎÅȟ ÏÍÏÇÕçÁÖÁÌÅ ÓÕ É ÐÌÏÖÉÄÂÕ É 

ÒÁÚÍÅÎÕ ÒÏÂÅ ÓÁ ÄÒÕÇÉÍ ÎÁÓÅÌÊÉÍÁȢ 4ÁËÏíÅȟ ÕÚÖÉĤÅÎÊÁ ÐÏÒÅÄ ÒÅËÁȟ ËÁÏ ĤÔÏ ÊÅ 4ÉÔÅÌÓËÉ ÂÒÅÇ ÉÌÉ 

lesne terase istovremeno su bila bezbedna od poplava i pogodna za nastanak naselja.  

:ÅÍÌÊÉĤÔÅȢ 0ÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÚÎÁéÁÊÁÎ éÉÎÉÌÁÃ ÚÁ ÒÁÚÖÉÔÁË ÊÅÄÎÅ ÚÅÍÌÊÅȢ +ÁËÏ ÊÅ !0 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ 

ÐÏÄÒÕéÊÅ ÒÁÚÖÉÊÅÎÅ ÐÏÌÊÏÐÒÉÖÒÅÄÅ ɉÌÅÓ ÐÏËÒÉÖÁ φπϷ ÐÏÖÒĤÉÎÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅɊ É ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÏÓÎÏÖÕ ÚÁ 

ÆÏÒÍÉÒÁÎÊÅ ÎÁÊÐÌÏÄÎÉÊÅÇ ÚÅÍÌÊÉĤÔÁ-éÅÒÎÏÚÅÍÁ ÖÅÌÉËÅ ÊÅ ÐÒÏÄÕËÔÉÖÎÏÓÔÉ ĤÔÏ ÊÅ É ÄÁÌÏ ÍÏÇÕçÎÏÓÔ 

ÕÓÐÅĤÎÏÇ ÂÁÖÌÊÅÎÊÁ ÚÅÍÌÊÏÒÁÄÎÊÏÍ É ÎÁÓÔÁÎÊÉÖÁÎÊÅ ÏÖÏÇ ÐÒÏÓÔÏÒÁȢ  

$ÒÕĤÔÖÅÎÏ-geografske karakteristike- /ÎÏ ĤÔÏ ÄÒĿÉ ÎÁÒÏÄ ÎÁ ÏÄÒÅíÅÎÏÍ ÐÒÏÓÔÏÒÕ É 

ÏÍÏÇÕçÁÖÁ ÍÕ ÄÁ ÉÓÐÉÓÕÊÅ ÉÓÔÏÒÉÊÕ ÖÅÚÁÎÕ ÚÁ ÔÁÊ ÐÒÏÓÔÏÒȟ ÊÅÓÕ ÓÖÁËÁËÏ ÄÒÕĤÔÖÅÎÏ-privredni 

uslovi koje jÅ ÏÎ ÓÁÍ ÕÓÐÅÏ ÄÁ ÓÔÖÏÒÉ ÉÌÉ éÉÊÉ ÊÅ ÕÔÉÃÁÊ ÍÏÒÁÏ ÄÁ ÔÒÐÉȢ :ÂÏÇ ÂÕÒÎÅ ÐÒÏĤÌÏÓÔÉ 

éÏÖÅéÁÎÓÔÖÁȟ ÖÅÌÉËÉÈ ÏÓÖÁÊÁÎÊÁȟ ÐÏÈÏÄÁȟ ÓÅÏÂÁȟ ÍÉÇÒÁÃÉÊÁȟ ËÏÊÅ ÎÉÓÕ ÚÁÏÂÉĤÌÅ ÎÉ ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÕ 

6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÖÅÌÉËÁ ÃÁÒÓÔÖÁ ÓÕ ÏÓÔÁÖÉÌÁ ÐÅéÁÔ É ÄÅÏ ÓÖÏÊÅ ËÕÌÔÕÒÅȟ ÔÒÁÄÉÃÉÊÅ ËÏÊÁ ÓÅ É ÄÁÎÁÓ ÏÓÅçÁÊÕ Õ 

ĤÁÒÏÌÉËÏÓÔÉ ÎÁÃÉÊÁȢ  

Istorijat Vojvodine.  Vojvodina se tokom istorije postepeno formirala na podunavsko-

ÐÁÎÏÎÓËÏÍ ÇÅÏÇÒÁÆÓËÏÍ ÐÏÄÒÕéÊÕȟ ÎÁ ËÏÍÅ ÓÖÅ ÄÏ ρωτυȢ ÇÏÄÉÎÅ ɉÉÚÕÚÉÍÁÊÕçÉ ËÒÁÔÁË ÐÅÒÉÏÄ 

1849-1860) nisu bile postavljene neke trajnije administrativne granice. Kroz kasni stari i rani 

ÓÒÅÄÎÊÉ ÖÅË ÃÅÌÏÍ ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÏÍ ÉÌÉ ÄÅÌÏÖÉÍÁ ÄÁÎÁĤÎÊÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÇÏÓÐÏÄÁÒÉÌÅ ÓÕ ÒÁÚÎÅ ÄÒĿÁÖÅ É 

razna plemena, odnosno plemenski savezi: Rimljani, Huni, Gepidi, Vizantijci, Avari, Franci, 

3ÌÏÖÅÎÉȟ -ÁíÁÒÉȢ 2ÉÍÌÊÁÎÉ ÏÓÖÁÊÁÊÕ ÏÂÌÁÓÔ ÉÚÍÅíÕ $ÒÁÖÅ É 3ÁÖÅ ËÒÁÊÅÍ ) ÖÅËÁ ÓÔÁÒÅ ÅÒÅȢ /Ä ÏÖÏÇ 
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ÍÏÍÅÎÔÁ ÐÏÄÒÕéÊÅ ÄÁÎÁĤÎÊÅÇ 3ÒÅÍÁ ÕËÌÊÕéÕÊÅ ÓÅ Õ ÒÉÍÓËÕ ÐÏÌÉÔÉéËÕ É ËÕÌÔÕÒÎÕ ÉÓÔÏÒÉÊÕȟ Á "ÁÎÁÔ É 

"ÁéËÁ ÐÏÓÔÁÊÕ ÇÒÁÎÉÃÎÅ ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÅ ÁÎÔÉéËÏÇ ÓÖÅÔÁȢ .ÏÖÏÕÓÐÏÓÔÁÖÌÊÅÎÁ ÇÒÁÎÉÃÁ 2ÉÍÓËÅ ÄÒĿÁÖÅ ÄÕĿ 

ÄÅÓÎÅ ÏÂÁÌÅ $ÕÎÁÖÁ ÐÒÅÓÅÃÁÌÁ ÊÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÕ É ÎÁ ÎÊÅÎÏÍ ÔÌÕ ÏĤÔÒÏ ÏÄÒÅíÉÖÁÌÁ ÁÎÔÉéËÉ ÏÄ 

ÖÁÒÖÁÒÓËÏÇ ÓÖÅÔÁȟ ÏÄÎÏÓÎÏ ÒÉÍÓËÕ ÃÉÖÉÌÉÚÁÃÉÊÕ Ó ÃÅÎÔÒÉÍÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 3ÒÅÍÁ ÏÄ ÐÒÉÍÉÔÉÖÎÅȟ ÊÏĤ 

ÐÒÁÉÓÔÏÒÉÊÓËÅ ÄÁéËÏ-keltsko-ÓÁÒÁÍÉÔÓËÅ ËÕÌÔÕÒÅ Õ "ÁÎÁÔÕ É "ÁéËÏÊȢ )Ú ÄÅÃenije u deceniju, iz veka 

Õ ÖÅË ÓÖÅ ÖÉĤÅ ÓÕ ÓÅ ÚÁÏĤÔÒÁÖÁÌÅ ÓÕÐÒÏÔÎÏÓÔÉ ÉÚÍÅíÕ ÏÖÁ ÄÖÁ ÎÅÐÏÍÉÒÌÊÉÖÁ ÓÖÅÔÁ É ÄÖÅ ËÕÌÔÕÒÅȢ  

5 ÎÁÒÅÄÎÉÍ ÖÅËÏÖÉÍÁ ÐÏÄÒÕéÊÅ ÄÁÎÁĤÎÊÅÇ 3ÒÅÍÁ ÐÏÓÔÁÌÏ ÊÅ Õ ÎÅËÏÌÉËÏ ÍÁÈÏÖÁ ÖÁĿÎÏ 

ÐÏÌÉÔÉéËÏȟ ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÖÎÏȟ ËÕÌÔÕÒÎÏ É ÒÅÌÉÇÉÊÓËÏ ÓÒÅÄÉĤÔÅ ÒÉÍÓËÅ ÄÒĿÁÖÅȢ -ÅíÕÔÉÍȟ ÂÁĤ ÚÁÔÏ ÓÕ ÓÅ 

ÎÁ ÄÒÕÇÏÊ ÓÔÒÁÎÉȟ Õ "ÁéËÏÊ É "ÁÎÁÔÕȟ ÏËÕÐÌÊÁÌÅ ÎÁÊÊÁéÅ ÖÁÒÖÁÒÓËÅ ÓÎÁÇÅȟ ÎÁÊÐÒÅ ÄÁéËÅ É ÓÁÒÍÁÔÓËÅȟ 

ÚÁÔÉÍ ËÖÁÄÓËÅȟ ÍÁÒËÏÍÁÎÓËÅȟ ÇÏÔÓËÅȟ ÈÕÎÓËÅ Éȟ ÎÁÊÚÁÄȟ ÁÖÁÒÓËÅ É ÓÌÏÖÅÎÓËÅȢ 0ÏéÅÔËÏÍ )) ÖÅËÁ ÎȢ 

ere rimski car TrajaÎ ÐÏËÏÒÉÏ ÊÅ $ÁéÁÎÅ ɉÐÒÅÔËÅ ÄÁÎÁĤÎÊÉÈ 2ÕÍÕÎÁɊ É ÔÁÄ ÊÅ ÎÁÊÖÅçÉ ÄÅÏ 

ÄÁÎÁĤÎÊÅÇ "ÁÎÁÔÁ ÄÏÓÐÅÏ ÐÏÄ ÒÉÍÓËÕ ÖÌÁÓÔȢ +ÁÄ ÓÕ (ÕÎÉ ττρȢ ÏÓÖÏÊÉÌÉ É ÒÁÚÏÒÉÌÉ 3ÉÒÍÉÕÍ 

ɉÄÁÎÁĤÎÊÁ 3ÒÅÍÓËÁ -ÉÔÒÏÖÉÃÁɊȟ ÓÅÖÅÒÎÁ ÇÒÁÎÉÃÁ ÃÁÒÓÔÖÁ ÐÏÍÅÒÅÎÁ ÊÅ ÄÁÌÅËÏ ÎÁ ÊÕÇȢ 4ÉÍÅ ÊÅ 

period rimske ÖÌÁÄÁÖÉÎÅ Õ 3ÒÅÍÕ É ÄÅÌÏÖÉÍÁ ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÅ ÄÁÎÁĤÎÊÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÂÉÏ ÚÁÖÒĤÅÎȢ 6ÅÌÉËÁ 

ÓÅÏÂÁ ÎÁÒÏÄÁȟ ËÏÊÁ ÊÅ ÚÁÐÏéÅÌÁ Õ ÄÒÕÇÏÊ ÐÏÌÏÖÉÎÉ )6 ÖÅËÁȟ ÏËÏÎéÁÎÁ ÊÅ ÔÅË ËÒÁÊÅÍ )8 ÖÅËÁȢ 0ÒÅÄ 

ÎÁÊÅÚÄÏÍ ÖÁÒÖÁÒÁ Õ ÏÖÏÍ ÐÅÒÉÏÄÕ ÓÒÕĤÅÎ ÊÅ ÓÖÅÔ ÁÎÔÉéËÅ ÃÉÖÉÌÉÚÁÃÉÊÅȢ 0ÏÓÌÅ ÄÏÓÅÌÊÁÖÁÎÊÁ -ÁíÁÒÁȟ 

ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÁ ÄÁÎÁĤÎÊÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÐÏÓÔÁÌÁ ÊÅ ÇÒÁÎÉéÎÏ ÐÏÄÒÕéÊÅ ÎÏÖÅ 5ÇÁÒÓËÅ ÄÒĿÁÖÅȟ ÉÚÌÏĿÅÎÏ ÊÁËÉÍ 

ÐÏÌÉÔÉéËÉÍ É ËÕÌÔÕÒÎÉÍ ÕÔÉÃÁÊÉÍÁ 6ÉÚÁÎÔÉÊÅȢ 0ÏÄÒÕéÊÅ ÄÁÎÁĤÎÊÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÐÒÉÐÁÄÁÌÏ ÊÅ Õ ÓÒÅÄÎÊÅÍ 

ÖÅËÕ ÔÅÒÉÔÏÒÉÊÁÍÁ ÖÉĤÅ ĿÕÐÁÎÉÊÁȢ 5 ÖÒÅÍÅ ÔÕÒÓËÅ ÖÌÁÄÁÖÉÎÅ ÓÅÏÓËÏ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÏ Õ ÏÇÒÏÍÎÏÊ 

ÖÅçÉÎÉ éÉÎÉÌÉ ÓÕ 3ÒÂÉȢ 6ÅçÉÎÕ ÇÒÁÄÓËÏÇ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÌÉ ÓÕ ÍÕÓÌÉÍÁÎÉȟ Á ÂÉÌÏ ÊÅ É 

ÐÒÁÖÏÓÌÁÖÎÏÇ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁȟ ÐÒÅ ÓÖÅÇÁ 3ÒÂÁȟ ÚÁÔÉÍ 'ÒËÁ É #ÉÎÃÁÒÁ Éȟ Õ ÍÁÎÊÅÍ ÂÒÏÊÕȟ *ÅÖÒÅÊÁȢ 

4ÕÒÓËÁ ÊÅ ÖÌÁÄÁÌÁ "ÁéËÏÍ É ÖÅçÉÍ ÄÅÌÏÍ 3ÒÅÍÁ ÄÏ +ÁÒÌÏÖÁéËÏÇ ÍÉÒÁ ɉρφωωɊȟ ÄÏË ÓÕ ÉÓÔÏéÎÉ 3ÒÅÍ 

É "ÁÎÁÔ ÏÓÔÁÌÉ Õ ÏËÖÉÒÉÍÁ 4ÕÒÓËÏÇ ÃÁÒÓÔÖÁ ÄÏ 0ÏĿÁÒÅÖÁéËÏÇ ÍÉÒÁ ɉρχρψɊȢ .Á -ÁÊÓËÏÊ ÓËÕÐĤÔÉÎÉ Õ 

3ÒÅÍÓËÉÍ +ÁÒÌÏÖÃÉÍÁ ρψτψȢ ÇÏÄÉÎÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉÃÉ ÓÒÐÓËÏÇ ÎÁÒÏÄÁ ÄÏÄÅÌÉÌÉ ÓÕ ÍÉÔÒÏÐÏÌÉÔÕ 2ÁÊÁéÉçÕ 

titulu pÁÔÒÉÊÁÒÈÁȢ 4Õ ÓÕ ÔÉÔÕÌÕ ÚÁÄÒĿÁÌÉ ÎÊÅÇÏÖÉ ÎÁÓÌÅÄÎÉÃÉ ÓÖÅ ÄÏ ρωςπ.ȟ ËÁÄÁ ÊÅ ÉÚÖÒĤÅÎÏ 

ÕÊÅÄÉÎÊÅÎÊÅ 0ÒÁÖÏÓÌÁÖÎÅ ÃÒËÖÅ Õ +ÒÁÌÊÅÖÉÎÕ 3ÒÂÁȟ (ÒÖÁÔÁ É 3ÌÏÖÅÎÁÃÁȢ 5 ÐÅÒÉÏÄÕ ÉÚÍÅíÕ ÄÖÁ 

svetska rata status Vojvodine se kretao od potpune integrisanosti u Srbiju do njenoÇ ÕËÌÊÕéÅÎÊÁ Õ 

$ÕÎÁÖÓËÕ ÂÁÎÏÖÉÎÕȢ $ÒÕÇÉ ÓÖÅÔÓËÉ ÒÁÔ ÄÏÎÏÓÉ ÍÎÏÇÅ ÎÅÖÏÌÊÅ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 4ÁÄÁ ÏÎÁ 

ÂÉÖÁ ÐÏÄÅÌÊÅÎÁ ÎÁ .ÅÍÁéËÉ "ÁÎÁÔȟ -ÁíÁÒÓËÕ "ÁéËÕ É (ÒÖÁÔÓËÉ 3ÒÅÍȢ 5 ÏÖÏÍ ÐÅÒÉÏÄÕ ÎÁÒÏéÉÔÏ ÊÅ 

ÓÔÒÁÄÁÌÏ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÏ 3ÒÅÍÁȟ Á ÍÎÏÇÁ ÎÅÐÒÏÃÅÎÊÉÖÁ ËÕÌÔÕÒÎÁ dobra su nestala ili su popaljenja. 

4ÏËÏÍ ÓÅÄÁÍÄÅÓÅÔÉÈ ÇÏÄÉÎÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÄÏÂÉÊÁ ÖÅçÉ ÓÔÁÔÕÓ ÁÕÔÏÎÏÍÉÊÅ É ÇÏÔÏÖÏ Õ ÉÓÔÏÍ ÐÅÒÉÏÄÕ 

ÐÏéÉÎÊÅ ËÒÉÚÁ ËÏÊÁ çÅ ÓÅ ÚÁÖÒĤÉÔÉ ÒÁÔÏÍ ÎÁ ÐÒÏÓÔÏÒÉÍÁ ÂÉÖĤÅ *ÕÇÏÓÌÁÖÉÊÅȢ /Ä ρωωςȢ ÇÏÄÉÎÅ 

Vojvodina ulazi u sastav nove Jugoslavije i gubi dosta od prethodne autonomije. Poslednju 

ÄÅÃÅÎÉÊÕ 88 ÖÅËÁ ËÁÒÁËÔÅÒÉĤÕ ÓÁÎËÃÉÊÅ É ÐÒÉÖÒÅÄÎÁ ËÒÉÚÁȟ Á ÓÖÅ ËÕÌÍÉÎÉÒÁ ρωωωȢ ÇÏÄÉÎÅ ËÁÄÁ ÄÏÌÁÚÉ 

do intervencije NATO pakta na Jugoslaviju. 

6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÊÅ ÐÒÏÌÁÚÉÌÁ ËÒÏÚ éÅÓÔÁ ÒÁÚÁÒÁÎÊÁȟ ÏÂÎÁÖÌÊÁÎÊÁȟ ÎÅÐÒÏÃenjiva je bila i materijalna 

É ÌÊÕÄÓËÁ ĤÔÅÔÁ ËÒÏÚ ÉÓÔÏÒÉÊÕȢ -ÅíÕÔÉÍȟ ÐÏÒÅÄ ÓÖÉÈ ÔÅĤËÉÈ ÐÅÒÉÏÄÁȟ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÊÅ ÏÓÔÁÌÁ ÄÏÂÁÒ 

ÐÒÉÍÅÒ Õ ÓÖÅÔÕ ÇÄÅ ÓÅ ÍÏĿÅ ĿÉÖÅÔÉ Õ ÍÉÒÕ ÓÁ ςφ ÎÁÃÉÊÁ É ÇÄÅ ÍÕÌÔÉËÕÌÔÕÒÁÌÎÁ ÐÒÉÒÏÄÁ 

ÖÏÊÖÏíÁÎÓËÏÇ ÄÒÕĤÔÖÁ ÐÏËÕĤÁÖÁ ÎÁ ÒÁÚÎÅ ÎÁéÉÎÅ ÄÁ ÏéÕÖÁ ÓÖÏÊÅ ÐÏÒÅËÌÏ É ÇÄÅ ÓÅ ÎÁ ÐÏÚÉÔÉÖÁÎ 

ÎÁéÉÎ ÇÒÁÄÅ ÄÏÂÒÉ ÅÔÎÉéËÉ ÏÄÎÏÓÉȢ 
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SWOT ANALIZA TURIZMA VOJVODINE 

37/4 ÁÎÁÌÉÚÁ ÔÒÅÂÁ ÄÁ ÄÅÆÉÎÉĤÅ ÉÎÔÅÒÎÅ ÐÒÅÄÎÏÓÔÉ É ÍÁÎÅ ËÏÊÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÉÍÁ ÚÁ 

ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁȟ ÄÏË Õ ÉÓÔÏ ÖÒÅÍÅ ÄÅÆÉÎÉĤÅ ÅËÓÔÅÒÎÅ ĤÁÎÓÅ É ÐÒÅÔÎÊÅ ËÏÊÅ ÍÏÇÕ ÄÁ ÕÔÉéÕ ÎÁ 

turizam ovog prostora. 

Prednosti ili snage:  

ü Dobra povezanost sa emitivnim regijama  

ü 4ÒÁÎÚÉÔÎÏ ÐÏÄÒÕéÊÅ ÉÚÍÅíÕ ÓÒÅÄÎÊÅ É ÊÕĿÎÅ %ÖÒÏÐÅ 

ü 3ÖÅ ÖÉĤÅ ÐÏÎÕíÁéÁ ÕÓÌÕÇÁ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ 

ü !ÕÔÅÎÔÉéÁÎ 0ÁÎÏÎÓËÉ ÁÍÂÉÊÅÎÔ 

ü 4ÒÁÄÉÃÉÏÎÁÌÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÒÅÇÉÊÁ Jugoslavije 

ü 0ÏÖÏÌÊÁÎ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏ-ÇÅÏÇÒÁÆÓËÉ ÐÏÌÏĿÁÊ 

ü /éÕÖÁÎÉ ÐÒÉÒÏÄÎÉ ÒÅÓÕÒÓÉ  

ü Bogato kulturno -ÉÓÔÏÒÉÊÓËÏ ÎÁÓÌÅíÅ 

ü *ÅÄÉÎÓÔÖÅÎÁ ÍÅĤÁÖÉÎÁ ÎÁÃÉÊÁ É ÎÊÉÈÏÖÉÈ ËÕÌÔÕÒÁ ÕÚ ÂÏÇÁÔÓÔÖÏ tradicije 

É ÏÂÉéÁÊÁ 

ü 6ÉĤÅÊÅÚÉéÎÏÓÔ 

ü Postojanje brojnih manifestacija  

ü Nacionalna jela  

ü 'ÏÓÔÏÌÊÕÂÉÖÏÓÔ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁ 

Slabosti ili nedostaci:  

ü Mali broj receptivnih agencija  

ü Veliki broj turista dolazi bez posredstva agencija  

ü NÅÏÂÁÖÅÚÕÊÕçÅ ÁÎÇÁĿÏÖÁÎÊÅ ÌÏËÁÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÖÏÄÉéÁ 

ü .ÅÄÏÖÏÌÊÁÎ ÂÒÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ 

ü ,ÏĤÁ ÍÁÇÉÓÔÒÁÌÎÁ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÎÁ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÁ 

ü .ÅÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉÈ ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁ 

ü .ÅÐÏÖÏÌÊÎÁ ÓÔÒÕËÔÕÒÁ É ÎÅÄÏÖÏÌÊÁÎ ËÖÁÌÉÔÅÔ ÓÍÅĤÔÁÊÎÉÈ ËÁÐÁÃÉÔÅÔÁ 

ü 3ÌÁÂÁ ÕËÌÊÕéÅÎÏÓÔ Õ ÔÕÒÉÚÁÍ 

ü .ÅÄÏÖÏÌÊÎÁ ÓÁÒÁÄÎÊÁ ÉÚÍÅíÕ ÏÐĤÔÉÎÁ Õ ÐÒÏÍÏÖÉÓÁÎÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 

ü Neprepoznavanje turizma ka Ï ÖÁĿÎÏÇ éÉÎÉÏÃÁ ÅËÏÎÏÍÓËÏÇ ÒÁÓÔÁ 

ü Nedovoljna investiciona ulaganja u turizam  

£ÁÎÓÅȡ 

ü 2ÁÄ ÎÁ ÚÁÊÅÄÎÉéËÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉÍÁ ÒÅÇÉÊÅ ÚÁ ÄÁÌÅËÅ 

destinacija  

ü "ÏÌÊÁ ÓÁÒÁÄÎÊÁ ÓÁ ÚÅÍÌÊÁÍÁ %ÖÒÏÐÓËÅ 5ÎÉÊÅ É ÐÒÉÂÌÉĿÁÖÁÎÊÅ ÕÌÁÓËÕ 
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Srbije u EU 

ü 0ÏÂÏÌÊĤÁÎÊÅ ÉÍÉÄĿÁ 3ÒÂÉÊÅ ËÁÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ 

ü 0ÒÅËÏÇÒÁÎÉéÎÉ ÐÒÏÊÅËÁÔÉ É ÓÔÒÁÎÅ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ 

ü 0ÏÖÅçÁÎÊÅ ÓÍÅĤÔÁÊÎÉÈ ËÁÐÁÃÉÔÅÔÁ É ÎÊÉÈÏÖÏÇ ËÖÁÌÉÔÅÔÁ 

ü "ÏÌÊÁ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÎÁ ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔ ÐÒÅ ÓÖÅÇÁ ÐÕÔÅÍ ÁÖÉÏ ÓÁÏÂÒÁçÁÊÁ ɉÌÏ×-

cost kompanije)  

ü 3ÐÅÃÉÆÉéÁÎ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉ ÐÒÉÓÔÕÐ 

Pretnje:  

ü Eskalacija migrantske krize  

ü -ÁÌÏ ÓÔÒÁÔÅĤËÉÈ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÁ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ 

ü 4ÅÎÚÉÊÅ ÉÚÍÅíÕ "ÁÌËÁÎÓËÉÈ ÚÅÍÁÌÊÁ 

ü ,ÏĤ ÉÍÉÄĿ 3ÒÂÉÊÅ Õ %ÖÒÏÐÉ É ÓÖÅÔÕ 

ü .ÅÓÔÁÂÉÌÎÁ ÐÏÌÉÔÉéËÁ É ÅËÏÎÏÍÓËÁ ÓÉÔÕÁÃÉÊÁ Õ 3ÒÂÉÊÉ ÁÌÉ É ÒÅÇÉÏÎÕ 

ü Neprimenjivanje Strategije razvoja turizma  

ü Nedovoljna ÐÏÄÒĤËÁ ÒÁÚÖÏÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 
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342!4%£+) -!2+%4).£+) #),*%6) 

Ovaj deo Marketing plana definÉĤÅ ÓÔÒÁÔÅĤËÅ ÃÉÌÊÅÖÅ ÄÏËÕÍÅÎÔÁ É razvojne ciljeve turizma 

u Vojvodini. 

2ÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ ÏÄÒÅíÅÎ ÊÅ ËÒÏÚ ÎÅËÏÌÉËÏ ÓÔÒÁÔÅĤËÉÈ ÄÏËÕÍÅÎÁÔÁȟ Osnovni 

elementi ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ ÓÕ ÎÁÊéÅĤçÅ ÚÁÓÔÕÐÌÊÅÎÉ Õ ÓÖÉÍ ÄÏËÕÍÅÎÔÉÍÁ ÖÉĤÅÇ ÒÅÄÁȢ -ÅíÕÔÉÍ 

ÍÏÒÁ ÓÅ ÉÓÔÁçÉ ÄÁ ÓÅ ËÒÏÚ ÄÏËÕÍÅÎÔ ÔÕÒÉÚÁÍ ÎÁÊéÅĤçÅ ÖÅÏÍÁ ĤÔÕÒÏ É ÂÅÚ ÐÒÁÖÉÈ ÓÔÒÁÔÅĤËÉÈ 

ÓÍÅÒÎÉÃÁ ÄÅÆÉÎÉĤÅ ËÁÏ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÏ ÖÅÏÍÁ ÐÅÒÓÐÅËÔÉÖÎÁ ÐÒÉÖÒÅÄÎÁ ÇÒÁÎÁ.  

Definisanje ÓÔÒÁÔÅĤËÉÈ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÃÉÌÊÅÖÁ ÊÅ ÄÅÏ ËÏÊÉ ÓÅ ÎÁÄÏÖÅÚÕÊÅ ÎÁ ÐÌÁÎÏÖÅ É ÐÒÏÇÒÁÍÅ 

ÒÁÚÖÏÊÁȟ Á ËÁËÏ ÎÁ ÎÉÖÏÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÎÉÊÅ ÄÅÆÉÎÉÓÁÎ ÔÁËÁÖ ÄÏËÕÍÅÎÔ ÍÏÇÕçÅ ÊÅ ÓÔÒÁÔÅĤËÅ ÃÉÌÊÅÖÅ 

ÓÁÇÌÅÄÁÔÉ ÉÚ ÕÇÌÁ ÄÏÓÁÄÁĤÎÊÅÇ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ i rezultata koje se na tom polju 

ostvariliȢ +ÁËÏ ÊÅ ÖÅÏÍÁ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÎÁ ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÐÒÏÍÏÖÉÓÁÔÉ turizam Vojvodineȟ ÓÔÒÁÔÅĤËÉ 

ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉ ÃÉÌÊÅÖÉ ÂÉ ÔÒÅÂÁÌÉȟ ÄÁ ÓÁ ÊÅÄÎÅ ÓÔÒÁÎÅ ÐÒÏÍÏÖÉĤÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÕȟ Á ÓÁ ÄÒÕÇÅ ÓÔÒÁÎÅ ÏéÕÖÁÊÕ 

i ÚÁĤÔÉÔÅ ÓÖÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ.  

+ÌÊÕéÎÉ ÓÅÇÍÅÎÔ Marketing plana ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ ÊÅ ÄÁ ÓÅ ÄÅÆÉÎÉĤÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ 

proizvodi u nekoliko primarnih grupa (priroda, kultura, gastronomija i manifestacije) i kao 

brend Vojvodine, ÐÒÏÍÏÖÉĤÕ ÎÁ ÅÍÉÔÉÖÎim ÔÒĿÉĤÔimaȢ 4ÁËÏíÅȟ Õ ÏËÖÉÒÕ ÄÏËÕÍÅÎÔÁ ÔÅĿÉ ÓÅ da se 

stratÅĤËÉ ÃÉÌÊÅÖÉ ÏÓÔÒÖÁÒÕÊÕ ËÏÒÉĤçÅÎÊÅÍ ÍÏÄÅÒÎÉÈ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÁÌÁÔÁ É ËÁÎÁÌÁ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÅȢ #ÉÌÊ 

ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÐÏÄÉÚÁÎÊÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÅȟ ÐÏÓÅÂÎÏ ÓÁ ÃÉÌÊÎÉÍ ÉÎÏÓÔÒÁÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ ÎÁ ÖÉĤÉ É 

ÐÒÏÆÅÓÉÏÎÁÌÎÉÊÉ ÎÉÖÏȢ +ÒÅÉÒÁÎÊÅ ÓÔÒÁÔÅĤËÉÈ ÃÉÌÊÅÖÁ ÐÒÅÖÁÓÈÏÄÎÏ ÄÁÊÅ ÚÁÃrtani put razvoja 

ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÁ ÓÁ ÉÚÁÂÒÁÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁȟ ÁÌÉ ËÒÅÉÒÁ É ÐÏÔÒÅÂÕ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ 

proizvodima koji su zasnovani na prirodi, kulturi, gastronomiji i manifestacijama, a predstavljaju 

ÐÒÁÖÏ ÌÉÃÅ 6ÏÊÖÄÉÎÅ ËÁÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȢ 

DefinÉÓÁÎÉ ËÌÊÕéÎÉ 3ÔÒÁÔÅĤËÉ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÃÉÌÊÅÖÉ ÓÕȡ 

ü /éÕÖÁÎÊÅ É ÖÁÌÏÒÉÚÁÃÉÊÁ ÐÒÉÒÏÄÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÍÏÔÉÖÁ 

o 0ÒÏÍÏÃÉÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÂÁÚÉÒÁÎÁ ÎÁ ÐÒÉÒÏÄÎÉÍ ÍÏÔÉÖÉÍÁ 

o /éÕÖÁÎÊÅ ÐÒÉÒÏÄÎÉÈ ÒÅÔËÏÓÔÉ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ 

o +ÒÅÉÒÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÏÒijentisanih na outdoor aktivnosti  

o 4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÖÁÌÏÒÉÚÁÃÉÊÁ ÐÒÉÒÏÄÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ 

o 0ÒÏÍÏÃÉÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ Õ ÐÒÏÓÔÏÒÉÍÁ ÏÄ ÉÚÕÚÅÔÎÅ ÐÒÉÒÏÄÎÅ ÖÁĿÎÏÓÔÉ 

ü /éÕÖÁÎÊÅ ËÕÌÔÕÒÎÅ ÒÁÚÎÏÌÉËÏÓÔÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ 

o Negovanje multikulturalnosti 

o /ĿÉÖÌÊÁÖÁÎÊÅ ÏÂÉéÁÊÁ ËÏÄ ÓÖÉÈ ÅÔÎÉéËÉÈ ÇÒÕÐÁ 

o 5ËÌÊÕéÉÖÁÎÊÅ ËÕÌÔÕÒÎÉÈ ÉÎÓÔÉÔÕÃÉÊÁ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ 

o Organizacija manifestacija sa elementima kulture i multikulturalnosti  

o Promotivne aktivnosti sa elementima multikulturalnosti 
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ü Prepoznatljivost manifestacija u Vojvodini 

o Brendiranje znÁéÁÊÎÉÈ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÁ Vojvodine 

o Razvoj vizuelnog indetiteta korisÔÅçÉ ÅÌÅÍÅÎÔÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ 

o +ÏÒÉĤçÅÎÊÅ ÓÁÖÒÅÍÅÎÉÈ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÁÌÁÔÁ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ manifestacija Vojvodine 

o Fokusiranje na sociÊÁÌÎÅ ÍÒÅĿÅ É ÏÎ-line marketing za promociju manifestacija 

ü PoÖÅçÁÔÎÊÅ ÔÒÁĿÎÊÅ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉÍÁ u Vojvodini 

o $ÅÆÉÎÉÓÁÎÊÅ ÎÏÖÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ËÏÊÉ ÓÅ ÂÁÚÁÉÒÁÊÕ ÎÁ savremenim 

potrebama turista 

o 0ÏÖÅçÁÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÏÇ ÕéÅĤçÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ÐÏÎÕíÁéÁ ÕÓÌÕÇÁ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ 

proizvodima 

o 5ËÌÊÕéÉÖÁÎÊÅ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ÅÔÎÉéËÉÈ ÇÒÕÐÁ É ÎÊÉÈÏÖÉÈ ÏÂÉéÁÊÁ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ 

o 4ÁÒÇÅÔÉÒÁÎÊÅ ÎÏÖÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ  

o +ÏÒÉĤçÅÎÊÅ ÓÁÖÒÅÍÅÎÉÈ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÁÌÁÔÁ Õ ÐÒÏÍÏÃÉÊÉ ÎÁ ÎÏÖÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ 

o Agresivnija marketing kampanja za promociju turizma Vojvodine 

o 0ÏÖÅçÁÎÊÅ ÐÒÏÄÁÊÅ ÁÕÔÅÎÔÉéÎÉÈ ÓÕÖÅÎÉÒÁ ÖÅÚÁÎÉÈ ÚÁ Vojvodinu 

o 0ÒÏÍÏÃÉÊÁ ÂÏÇÁÔÓÔÖÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÏÓÔÉ ËÒÏÚ ÏÎ-line marketing kampanje 

o Uspostavljenje specijalizovanih tematskih ruta 

o 5ÓÐÏÓÔÁÖÌÊÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÎÁ ÂÁÚÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ 

prilagoíÅÎÉÈ ÉÎÏÓÔÒÁÎÉÍ ÇÏÓÔÉÍÁ 

o -ÁÒËÅÔÉÎÇ ËÁÍÐÁÎÊÅ ÎÁ ÃÉÌÊÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ ÚÅÍÌÊÁ Õ ÏËÒÕĿÅÎÊÕ 

ü 0ÏÖÅçÁÎÊÅ ÂÒÏÊÁ ÉÎÏÓÔÒÁÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁ 

o 3ÎÁĿÎÉÊÅ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ËÁÍÐÁÎÊÅ ÎÁ ÉÎÏÓÔÒÁÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ 

o Uspostavljanje saradnje sa inostranim turoperatorima 

o 3ÎÁĿÎÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ turizma Vojvodine ÎÁ ÉÎÏÓÔÒÁÎÏÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ 

o Direkni marketing u promociji turizma Vojvodine u regionu  

o +ÒÏÚ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÅ ÐÏÄÉÚÁÎÊÅ ÓÖÅÓÔÉ ÄÏÍÁçÅÇ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁ Ï ÚÎÁéÁÊÕ É 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ vrednostima Vojvodine 

ü 0ÏÖÅçÁÎÊÅ ÂÒÏÊÁ ÄÏÍÁçÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁ 

o -ÁÒËÅÔÉÎĤka kampanja na nacionalnom nivou za promociju ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ 

iz Vojvodine 

o &ÏËÕÓÉÒÁÎÊÅ ÎÁ ÄÉÒÅËÔÁÎ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÒÅÍÁ ÄÏÍÁçÅÍ ÇÏÓÔÕ 

o +ÒÅÉÒÁÎÊÅ ÐÏÓÅÂÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÕÓÍÅÒÅÎÉÈ ÎÁ ÍÌÁÄÅ 

o Kreiranje obaveznih ekskurzijskih tura sa fokusom na turizam Vojvodine 

o Promocija turizma Vojvodine organizovanim obilaskom  
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)342!¼)6!.*% 452)34)I+/' 42¼)£4! 

U 2018.-ÔÏÊ ÇÏÄÉÎÉ ÕÒÁíÅÎÏ ÊÅ Ȱ)ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÓÔÁÖÏÖÁ Ï ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÍ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉÍÁ turizma 

6ÏÊÖÏÄÉÎÅȱȟ ËÁÏ ÓÁÓÔÁÖÎÉ ÄÅÏ ÉÚÒÁÄÅ ÏÖÏÇ -ÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁȢ 6ÅçÉ ÄÅÏ ÏÖÏÇ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÂÉçÅ 

prezentovan u okviru ovog dokumenta ÊÅÒ ÐÒÕĿÁ ÊÁÓÎÉÊÕ ÓÌÉËÕ Ï ÖÉíÅÎÊÕ turizma Vojvodine a 

ÓÁÍÉÍ ÔÉÍ É ÏÓÎÏÖÕ ÚÁ ÐÏÓÔÁÖÌÊÁÎÊÅ ÂÕÄÕçÉÈ ÓÍÅÒÎÉÃÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÔÕÒÉÚÍÁȢ )ÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ ÊÅ 

sprovedeno u dva dela. 

0ÒÖÉ ÄÅÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÊÅ ÏÂÕÈÖatio on-ÌÉÎÅ ÁÎËÅÔÕ ËÏÊÏÍ ÓÕ ÐÒÉËÕÐÌÊÅÎÉ ÓÔÁÖÏÖÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 

ÒÁÄÎÉËÁ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉȟ ÐÒÅ ÓÖÅÇÁ ÏÎÉÈ ÚÁÐÏÓÌÅÎÉÈ Õ ÌÏËÁÌÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁÍÁ 

ÖÏÊÖÏíÁÎÓËÉÈ ÏÐĤÔÉÎÁȢ 5 ÏËÖÉÒÕ ÏÖÏÇ ÄÅÌÁ ÐÒÉËÕÐÌÊÅÎÏ ÊÅ 48 ÏÄÇÏÖÏÒÁȟ ĤÔÏ ÊÅ ÚÁÄÏÖÏÌÊÁÖÁÊÕçÅ 

ÉÍÁÊÕçÉ Õ ÖÉÄÕ ÄÁ ÊÅ ÂÒÏÊ ÏÐĤÔÉÎÁ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ τυȢ  

$ÒÕÇÉ ÄÅÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÏÄÎÏÓÉÏ ÓÅ ÎÁ ÐÒÉËÕÐÌÊÁÎÊÅ ÓÔÁÖÏÖÁ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁ ÓÁ 

ÐÒÏÓÔÏÒÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÁÌÉ É 3ÒÂÉÊÅȟ Ï ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ !ÎËÅÔÉÒÁÎÊÅ ÊÅ ÓÐÒÏÖÅÄÅÎÏ 

on-line a prikupljeno je 149 odgovora.  

CilÊ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÂÉÏ ÊÅ ÄÁ ÓÅ ÐÒÉËÕÐÅ ÓÔÁÖÏÖÉ ËÁËÏ ÌÊÕÄÉ ËÏÊÉ ÒÁÄÅ Õ ÔÕÒÉÚÍÕȟ ÔÁËÏ É 

ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁȟ ÖÅÚÁÎÏ ÓÁ ÐÒÏÓÔÏÒ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÎÊÅÇÏÖ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌȟ ÒÁÚÖÉÊÅÎÏÓÔȟ 

ÐÏÓÅçÅÎÏÓÔ É ÄÏÓÁÄÁĤÎÊÕ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕȢ  

0ÒÖÏ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ 

Podaci o uzorku ispitani ka 

ü 0Ï ÐÏÌÕ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ ÂÉÌÅ ÎÁÊÖÉĤÅ ĿÅÎÅ ÓÁ χχȟρϷȟ ÄÏË ÊÅ ÍÕĤËÁÒÁÃÁ ÂÉÌÏ ςςȟωϷȢ /ÖÏ ÎÁÍ 

ÄÁÊÅ ÓÌÉËÕ Ï ÚÁÐÏÓÌÅÎÉÍÁ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁÍÁ É ÄÏÍÉÎÁÃÉÊÉ ĿÅÎÓËÅ ÐÏÐÕÌÁÃÉÊÅ Õ 

ovoj grani turizma. 

ü Najbrojnija je grupa ispitanika starosti 40-44 godine, a slÅÄÅ ÏÎÉ ÉÚÍÅíÕ συ-39 i 30-34 

godine. 

ü .ÁÃÉÏÎÁÌÎÁ ÐÒÉÐÁÄÎÏÓÔ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÐÏËÁÚÕÊÅ ÄÁ ÊÅ ÖÅçÉÎÁ ÎÊÉÈ ÓÒÐÓËÅ ÎÁÃÉÏÎÁÌÎÏÓÔÉ 

ɉψπȟωϷɊȟ Á ÓÌÅÄÅ -ÁíÁÒÉ ÓÁ φȟτϷȟ 3ÌÏÖÁÃÉȟ "ÕÎÊÅÖÃÉ É *ÕÇÏÓÌÏÖÅÎÉ ÓÁ ςȟρϷȢ 

ü .ÁÊÖÉĤÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÊÅ ÓÁ ÚÁÖÒĤÅÎÉÍ ÆÁËÕÌÔÅÔÏÍ ɉφψȟψϷɊȟ ÄÏË ÉÍÁ É ÏÎÉÈ ÓÁ ÍÁÓÔÅÒ ÒÁÄÏÍ 

(18,8%) i doktoratom (10,4%).  

ü .ÁÊÖÉĤÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ ÒÁÄÉ ÐÒÅËÏ ρπ ÇÏÄÉÎÁ ɉστϷɊ Á ÓÌÅÄÅ ÏÎÉ ÓÁ ÉÓËÕÓÔÖÏÍ ÏÄ υ 

do 10 godina (31,9%), dve godine (21,3%) i dve do pet godina (10,6%). 

ü 6ÅçÉÎÁ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÊÅ ËÁÏ ÍÅÓÔÏ ÂÏÒÁÖËÁ ÎÁÖÅÌÏ ÇÒÁÄ ɉφπȟτϷɊ ÄÏË ÊÅ ÏÎÉÈ ÓÁ ÓÅÌÏÍ ËÁÏ 

mestom boravka manje (39,6%). 
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Tabela 2Ȣ .Á ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÓÅ ÐÒÅÚÅÎÔÕÊÅ ÔÕÒÉÚÁÍ ÖÁĤÅ ÏÐĤÔÉÎÅȩ 

 Frekvencija Procenat 

Izlaganjem na sajmovima 14 29,2 

ÒÁÄÏÍ 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅ 30 62,5 

0ÏÓÔÏÊÁÎÊÅÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÏÂÊÅËÁÔÁ 1 2,1 

Sve gore navedeno 3 6,3 

Total 48 100,0 

 

0ÒÏÍÏÃÉÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ÖÅÏÍÁ ÊÅ ÖÁĿÁÎ ÆÁËÔÏÒ ÚÁ ÎÊÅÇÏÖÏ ÒÁÚÖÉÊÁÎÊÅȢ .Á ÐÉÔÁÎÊÅ ËÁËÏ ÓÅ 

ÐÒÅÚÅÎÔÕÊÅ ÔÕÒÉÚÁÍ ÏÐĤÔÉÎÅ ÖÅçÉÎÁ ÓÉÐÉÔÁÎÉËÁȟ éÁË φςȟυ Ϸȟ  ÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÁ ÄÁ ÓÅ ÔÏ ÖÒĤÉ ÒÁÄÏÍ 

ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅ ÏÐĤÔÉÎÅȟ ÄÏË ÊÅ ÎÊÉÈ ςωȟςϷ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÄÁ ÓÅ ÐÒÅÚÅÎÔÁÃÉÊÁ ÖÒĤÉ ÉÚÌÁÇÁÎÊÅÍ 

ÎÁ ÓÁÊÍÏÖÉÍÁȢ .ÉÊÅ éÕÄÎÏ ÄÁ ÓÅ ÓÁÍÏ ÊÅÄÁÎ ÉÓÐÉÔÁÎÉË ɉςȟρϷɊ ÏÐÒÅÄÅÌÉÏ ÚÁ ÏÄÇÏÖÏÒ ÖÅÚÁÎ ÚÁ 

ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÏÂÊÅËÁÔÁȟ ÁÌÉ ÊÅ ÂÉÌÏ ÚÁ ÏéÅËÉÖÁÔÉ ÄÁ ÖÉĤÅ ÏÄÇÏÖÏÒÁ ÂÕÄÅ ÖÅÚÁÎÏ 

za sve navedene opcije a ne samo 6,3%.     

 

 

Grafikon 8. £ÔÁȟ ÐÏ ÖÁĤÅÍ ÍÉĤÌÊÅÎÊÕ ÎÁÊÖÉĤÅ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊÅ ÔÕÒÉÓÔÅ ËÏÊÉ ÄÏíÕȩ 

 

 
 

.Á ÐÉÔÁÎÊÅ ĤÔÁ ÊÅ ÔÏ ĤÔÏ ÎÁÊÖÉĤÅ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊÅ ÔÕÒÉÓÔÅ ËÏÊÉ ÄÏíÕ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÕ ÖÅçÉÎÁ ɉτσȟψϷɊ ÊÅ 

odgovorila da je to kultura. Gastronomija je na drugom mestu sa 16,7%, dok manifestacije imaju 

ÐÒÉÂÌÉĿÎÕ ÚÁÓÔÕÐÌÊÅÎÏÓÔ ÓÁ ρτȟφϷȢ )ÓÔÉ ÐÒÏÃÅÎÁÔ ÏÄ ρπȟτϷ ÏÔÐÁÄÁ ÎÁ ÐÒÉÒÏÄÕ É ÏÄÍÏÒȟ ÄÏË ÊÅ ÓÁÍÏ 

4,2% ispitanika odgovorilo da je sve navedeno podjednako interesantno turistima u Vojvodini. 

Ovi odgovori treba da budu osnova za kasnije planiranje promocije ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ 
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6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÐÒÉ éÅÍÕ ÓÅ ÔÒÅÂÁ ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ ÄÁ ÓÅ ÊÁéÅ ÐÒÏÍÏÖÉĤÕ ËÕÌÔÕÒÁȟ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÊÁ É 

manifestacije kao prva tri proizvoda koja zanimaju turiste. 

 

Grafikon 9Ȣ .ÁÖÅÄÉÔÅ ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁȟ ËÏÊÉ ÐÏ ÖÁĤÅÍ ÍÉĤÌÊÅÎÊÕȟ ÎÁÊÂÏÌÊÅ ÐÒÅÚÅÎÔÕÊÅ turizam 

Vojvodine 

 

 
 

0Ï ÍÉĤÌÊÅÎÊÕ ÐÏÌÏÖÉÎÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ɉυπϷɊ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÊÁ ÊÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄ ËÏÊÉ ÎÁÊÂÏÌÊÅ ÐÒÅÚÅÎÔÕÊÅ 

turizam Vojvodine. Treba napomenuti da 29,2% njih misli da je to kultura dok 10,4% misli da su 

to manifestacije. S obzirom da se za prirodu opredÅÌÉÌÏ τȟςϷ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÍÏĿÅÍÏ ËÏÎÓÔÁÔÏÖÁÔÉ ÄÁ 

ÏÖÁÊ ÐÒÏÉÚÖÏÄ ÐÏ ÍÉĤÌÊÅÎÊÕ ÚÁÐÏÓÌÅÎÉÈ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁÍÁ É ÎÉÊÅ ÔÏÌÉËÏ ÖÁĿÁÎȢ 3ÁÍÏ 

φȟσϷ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÍÉÓÌÉ ÄÁ ÓÕ ÓÖÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ ÐÏÄÊÅÄÎÁËÏ ÖÁĿÎÉ ÚÁ ÐÒÅÚÅÎÔÁÃÉÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 

Ovakav raspored odgovora ÓÅ ÓËÏÒÏ ÐÏËÌÁÐÁ ÓÁ ÏÄÇÏÖÏÒÉÍÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÖÅÚÁÎÉ ÚÁ ÏÎÏ ĤÔÏ ÔÕÒÉÓÔÉ 

ÔÒÁĿÅȟ ÔÅ É ÏÎÉ ÍÏÇÕ ÄÁ ÐÏÓÌÕĿÅ ËÁÏ ÐÏÌÁÚÎÁ ÏÓÎÏÖÁ ÚÁ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȢ 0ÏÓÅÂÎÏ ÊÅ Õ ÏÖÏÍ 

ÏÄÇÏÖÏÒÕ ÚÎÁéÁÊÎÁ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÊÁ ÎÁ ËÏÊÏÊ ÂÉ ËÁÏ ÐÒÏÉÚÖÏÄÕ ÔÒÅÂÁÌÉ ÉÎÔÅÚÉÖÎÉÊÅ ÒÁÄÉÔÉȢ )ÄÅÁÌÁÎ Ópoj 

je gastro-ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÁȟ ÍÅíÕÔÉÍ ÏÎÅ ÄÏ ÓÁÄÁ ÎÉÓÕ ÉÍÁÌÅ ÐÒÁÖÉ ËÏÎÃÅÐÔ É ÖÅÏÍÁ ÒÅÔËÏ ÓÅ 

ÐÒÏÍÏÖÉĤÕ ÎÁ ÐÒÁÖÉ ÎÁéÉÎȢ 

 

 Tabela 3. !ÔÒÁËÔÉÖÎÏÓÔ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÍÏÔÉÖÁ ÚÁ ÄÏÍÁçÅ É ÓÔÒÁÎÅ ÔÕÒÉÓÔÅ 

4ÕÒÉÓÔÉéËÉ ÍÏÔÉÖÉ Strani turisti  $ÏÍÁçÉ ÔÕÒÉÓÔÉ 

Prirodne vrednosti 4,25 4,08 

Kulturne vrednosti 4,42 4,23 

Manifestacije 4,21 4,17 
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5ÐÉÔÁÎÉ Ï ÁÔÒÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÐÏÊÅÄÉÎÉÈ ÍÏÔÉÖÁ ÚÁ ÓÔÒÁÎÅ É ÄÏÍÁçÅ ÇÏÓÔÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ ÎÁ ÐÒÖÏ 

mesto izdvojili kulturne vrednosti za ove grupe turista. Za strane turiste na drugom mestu po 

oceni iÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÓÕ ÐÒÉÒÏÄÎÅ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ Á ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÅ ÓÕ ÎÁ ÔÒÅçÅÍȟ ÄÏË ÓÕ ÏÖÁ ÄÖÁ ÍÏÔÉÖÁ ËÏÄ 

ÄÏÍÁçÉÈ ÇÏÓÔÉÊÕ ÒÁÎÇÉÒÁÎÁ ÏÂÒÎÕÔÉÍ ÒÅÄÏÓÌÅÄÏÍȢ  

 

Tabela 4Ȣ !ËÏ ÊÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ĤÔÁ ÂÉÓÔÅ ÐÒÅÐÏÒÕéÉÌÉ ÔÕÒÉÓÔÉÍÁ ÚÁ ÖÉËÅÎÄȩ 

 Frekvencija Procenat 

&ÒÕĤËÁ 'ÏÒÁ 22 45,8 

Sremski Karlovci 6 12,5 

$ÅÌÉÂÌÁÄÓËÁ ÐÅĤéÁÒÁ 2 4,2 

6ÒĤÁÃ 2 4,2 

3ÕÂÏÔÉÃÁȾ0ÁÌÉç 4 8,3 

"ÅéÅÊȾ.ÏÖÉ "ÅéÅÊ 1 2,1 

Novi Sad 6 12,5 

"ÁéËÁ 4ÏÐÏÌÁ 1 2,1 

Sombor 3 6,3 

Bez odgovora 1 2,1 

Total 48 100,0 

.Á ÐÉÔÁÎÊÅ ĤÔÁ ÂÉ ÐÒÅÐÏÒÕéÉÌÉ ÔÕÒÉÓÔÉÍÁ ÚÁ ÖÉËÅÎÄ Õ Vojvodini, gde su ispitanici morali da 

ÓÅ ÏÐÒÅÄÅÌÅ ÓÁÍÏ ÚÁ ÊÅÄÁÎ ÏÄÇÏÖÏÒȟ ÖÅçÉÎÁ ÎÊÉÈ ɉτυȟψϷɊ ÊÅ ÉÚÁÂÒÁÌÁ &ÒÕĤËÕ 'ÏÒÕȢ 0ÏÄÊÅÄÎÁË ÂÒÏÊ 

ɉρςȟυϷɊ ÓÅ ÏÐÒÅÄÅÌÉÏ ÚÁ 3ÒÅÍÓËÅ +ÁÒÌÏÖÃÅ É .ÏÖÉ 3ÁÄȟ ÄÏË ÓÕ 0ÁÌÉç É 3ÕÂÏÔÉÃÁ ÓÌÅÄÅçÉ Õ ÎÉÚÕ ÓÁ 

8,3%  i Sombor sa 6,3%. OsÔÁÌÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ɉ$ÅÌÉÂÌÁÔÓËÁ ÐÅĤéÁÒÁȟ 6ÒĤÁÃȟ "ÅéÅÊ É .ÏÖÉ "ÅéÅÊȟ "ÁéËÁ 

4ÏÐÏÌÁɊ ÄÏÂÉÌÅ ÓÕ ÚÁÎÅÍÁÒÌÊÉÖ ÂÒÏÊ ÏÄÇÏÖÏÒÁȢ  /ÖÁËÁÖ ÒÁÓÐÏÒÅÄ ÏÄÇÏÖÏÒÁ ÊÅ ÂÉÏ É ÏéÅËÉÖÁÎ ÊÅÒ ÓÕ 

ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ &ÒÕĤËÁ 'ÏÒÁȟ 3ÒÅÍÓËÉ +ÁÒÌÏÖÃÉ É .ÏÖÉ 3ÁÄ ÎÁÊÒÁÚÖÉÊÅÎÉÊÅ É ÎÕÄÅ ÒÁÚÌÉéÉÔÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 

ÐÒÏÉÚÖÏÄÅȢ -ÅíÕÔÉÍȟ ÉÚ ÏÖÏÇÁ ÔÒÅÂÁ ÚÁËÌÊÕéÉÔÉ ÄÁ ÔÒÅÂÁ ÒÁÄÉÔÉ ÎÁ ÕÎÁÐÒÅíÅÎÊÕ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÏÓÔÁÌÉÈ 

destinacija u Vojvodini kako bi postale interesantnije za potencijalne turiste. Posebno je 

ÚÎÁéÁÊÎÁ ÓÅÇÍÅÎÔÁÃÉÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ É ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÚÍÁ Õ ÐÏÇÒÁÎÉéÎÉÍ ÐÏÄÒÕéÊÉÍÁȢ 

 

 

Tabela 5Ȣ $Á ÌÉ Õ ÖÁĤÏÊ ÏÐĤÔÉÎÉ ÐÏÓÔÏÊÅ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÅ ËÏÊÅ ÐÒÉÌÖÁéÅ ÔÕÒÉÓÔÅȩ 

 Frequency Percent 

Da 47 97,9 

Ne znam 1 2,1 

Total 48 100,0 

+ÁËÏ ÊÅ ωχȟωϷ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÄÁ Õ ÎÊÉÈÏÖÏÊ ÏÐĤÔÉÎÉ ÐÏÓÔÏÊÉ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÁ ËÏÊÁ 

ÐÒÉÖÌÁéÉ ÔÕÒÉÓÔÅ ÔÒÅÂÁ ÚÁËÌÊÕéÉÔÉ ÄÁ ÏÖÁÊ ÖÉÄ ÔÕÒÉÚÍÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÚÎÁéÁÊÎÕ ÏÓÎÏÖÕ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ É 

ÄÁÌÊÉ ÒÁÚÖÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ /ÖÅ ÔÖÒÄÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÒÁÄÎÉËÁ ÂÉ ÂÉÌÏ ÎÅÏÐÈÏÄÎÏ 

ÄÅÔÅËÔÏÖÁÔÉ ÁÎËÅÔÎÉÍ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅÍ ÚÁ ÖÒÅÍÅ ÏÄÒĿÁÖÁÎÊÁ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊa kako bi se utvrdilo koliko 

É ËÏÊÅ ÔÕÒÉÓÔÅ ÏÎÅ ÐÒÉÖÌÁéÅȢ 
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Tabela 6. 0ÒÏÓÅéÎÅ ÏÃÅÎÅ ÚÎÁéÁÊÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ Õ 6ÏÊÖÏÄÉÎÉ 

 Destinacija 0ÒÏÓÅéÎÁ ÏÃÅÎÁ ɉρ-5) 

1. Novi Sad 4,69 

2. &ÒÕĤËÁ 'ÏÒÁ 4,56 

3. Sremski karlovci 4,46 

4. 3ÕÂÏÔÉÃÁȾ0ÁÌÉç 4,29 

5. 6ÒĤÁÃ 3,81 

6. $ÅÌÉÂÌÁÔÓËÁ ÐÅĤéÁÒÁ 3,6 

7. Sombor 3,56 

8. "ÅéÅÊȾ.ÏÖÉ "ÅéÅÊ 3,5 

9. Zrenjanin 3,23 

10. Ruma 3,19 

.ÏÖÉ 3ÁÄ ËÁÏ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÊÅ ÎÁÊéÅĤçÅ ÏÃÅÎÊÅÎ ÏÃÅÎÏÍ υ É ÔÏ χωȟςϷȢ 0ÒÏÓÅéÎÁ ÏÃÅÎÁ ÊÅ τȟφωȢ 

!ËÏ ÓÅ ÁÎÁÌÉÚÉÒÁÊÕ ÐÒÏÓÅéÎÅ ÏÃÅÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÍÏĿÅ ÓÅ ÐÒÉÍÅÔÉÔÉ ÄÁ ÓÕ ÎÁÊÂÏÌÊÅ ÏÃÅÎÊÅÎÅ 

.ÏÖÉ 3ÁÄȟ &ÒÕĤËÁ 'ÏÒÁ É 3ÒÅÍÓËÉ +ÁÒÌÏÖÃÉȟ Á ÖÅÏÍÁ ÂÌÉÚÕ ÓÕ 3ÕÂÏÔÉÓÁ É 0ÁÌÉçȢ /ÖÁËÖÉ ÒÅÚÕÌÔÁÔÉ ÓÅ 

ÐÏËÌÁÐÁÊÕ É ÓÁ ÏÄÇÏÖÏÒÉÍÁ ËÏÊÅ ÓÕ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÄÁÌÉ ÖÅÚÁÎÏ ÚÁ ÐÉÔÁÎÊÅ ĤÔÁ ÂÉ ÐÒÅÐÏÒÕéÉÌÉ ÔÕÒÉÓÔÉÍÁ Õ 

VojvodÉÎÉȟ Á Ó ÏÂÚÉÒÏÍ ÄÁ ÓÕ ÏÖÏ ÕÊÅÄÎÏ É ÎÁÊÒÁÚÖÉÊÅÎÉÊÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ËÏÊÅ ÉÍÁÊÕ ÒÁÚÌÉéÉÔÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 

ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ ÏÖÁËÖÅ ÏÃÅÎÅ ÎÉÓÕ ÉÚÎÅÎÁíÕÊÕçÅȢ 

 

Grafikon 10. +ÁËÏ ÔÕÒÉÓÔÉ ÄÏÌÁÚÅ Õ  ÖÁĤÕ ÏÐĤÔÉÎÕȩ 

 

 
 

.Á ÐÉÔÁÎÊÅ ËÁËÏ ÔÕÒÉÓÔÉ ÄÏÌÁÚÅ Õ ÖÁĤÕ ÏÐĤÔÉÎÕ ÎÁÊÖÅçÉ ÂÒÏÊ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ɉσχȟυϷɊ ÊÅ 

ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÄÁ ÊÅ ÔÏ ÐÒÅËÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁȟ Á ÁËÏ ÓÅ ÔÏÍÅ ÄÏÄÁ É φȟσϷ ÏÎÉÈ ËÏÊÉ ÓÕ ÒÅËÌÉ ÄÁ ÊÅ 

ÔÏ ÐÒÅËÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÁÇÅÎÃÉÊÅ ÉÚ ÖÁĤÅ ÏÐĤÔÉÎÅȟ ÍÏĿÅ ÓÅ ÚÁËÌÊÕéÉÔÉ ÄÁ ÁÇÅÎÃÉÊÅ ÉÇÒÁÊÕ ÖÁĿÎÕ ÕÌÏÇÕ Õ 

ÄÏÖÏíÅÎÊÕ ÔÕÒÉÓÔÁȢ 0ÒÉÂÌÉĿÎÏ ÉÓÔÉ ÂÒÏÊ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÉÏ ÄÁ ÔÕÒÉÓÔÉ ÄÏÌÁÚÅ ÐÒÅËÏ ÐÒÉÖÁÔÎÉÈ 
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ËÏÎÔÁËÁÔÁ ɉςυϷɊ É ÄÉÒÅËÔÎÏÍ ÖÅÚÏÍ ÓÁ ÈÏÔÅÌÉÍÁ É ÄÒÕÇÉÍ ÓÍÅĤÔÁÊÎÉÍ ÏÂÊÅËÔÉÍÁ ɉςςȟωϷɊ ĤÔÏ 

ÕËÁÚÕÊÅ ÎÁ ÚÎÁéÁÊ ÄÉÒÅËÔÎÉÈ ËÏÎÔÁËÁÔÁ ÓÁ ÇÏÓÔÉÍÁȢ 

 

Tabela 7Ȣ £ÔÁ ÔÕÒÉÓÔÉ ÎÁÊÖÉĤÅ ÔÒÁĿÅȩ 

 Frekvencij

a 

Procenat 

Priroda 6 12,5 

Gastronomija 9 18,8 

Kultura 21 43,8 

Odmor 3 6,3 

Manifestacije 7 14,6 

Total 46 95,8 

Bez odgovora 2 4,2 

Total 48 100,0 

 

/ÄÇÏÖÏÒÉ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÅ ĤÔÁ ÔÕÒÉÓÔÉ ÔÒÁĿÅ ÓÅ Õ ÐÏÔÐÕÎÏÓÔÉ poklapaju sa odgovorima na pitanje 

ĤÔÁ ÔÕÒÉÓÔÅ ÎÁÊÖÉĤÅ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊÅȟ ÔÅ ËÕÌÔÕÒÁ ÄÏÍÉÎÉÒÁ ÓÁ τσȟψϷȟ Á ÓÌÅÄÅ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÊÁ ÓÁ ρψȟψϷȟ 

manifestacije sa 14,6% i priroda sa 12,5%. 

 

Grafikon 11. .Á ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÊÅ ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÐÒÅÚÅÎÔÏÖÁÔÉ 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉȩ 

 

 
 

.Á ÐÉÔÁÎÊÅ ÎÁ ËÏÊÉ ÎÁéÉÎ ÊÅ ÐÏÔÒÅÂÎÏ ÐÒÅÚÅÎÔÏÖÁÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÖÒÅÄÎÏÓÔÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ 

ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ Õ ÎÁÊÖÅçÅÍ ÂÒÏÊÕ ɉχπȟψϷɊ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÉ ÄÁ ÔÒÅÂÁ ËÏÒÉÓÔÉÔÉ ÓÖÅ ÎÁÖÅÄÅÎÅ ÁÌÁÔÅ 

ÐÒÏÍÏÃÉÊÅȟ ÏÄÎÏÓÎÏ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÅ ÔÕÒÅȟ ÄÒÕĤÔÖÅÎÅ ÍÒÅĿÅȟ ÂÒÏĤÕÒÅ É ÕéÅÓÔÖÏÖÁÎÊÅ ÎÁ ÓÁÊÍÏÖÉÍa i 

ÂÅÒÚÁÍÁȢ :ÁÎÅÍÁÒÌÊÉÖ ÊÅ ÂÒÏÊ ÏÎÉÈ ËÏÊÉ ÓÕ ÄÁÖÁÌÉ ÏÄÇÏÖÏÒÅ ÎÁ ÐÏÊÅÄÉÎÁéÎÅ ÏÐÃÉÊÅȟ ĤÔÏ ÎÁÍ 

ÕËÁÚÕÊÅ ÎÁ ÚÎÁéÁÊ ËÏÒÉĤçÅÎÊÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÈ ÎÁéÉÎÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ËÁËÏ ÂÉ ÓÅ 6ÏÊÖÏÄÉÎÁ ÎÁ ÎÁÊÂÏÌÊÉ ÎÁéÉÎ 
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ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÌÁ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉÍÁȢ /ÖÁËÁÖ ÒÁÓÐÏÒÅÄ ÏÄÇÏÖÏÒÁ çÅ ÉÍÁÔÉ ÖÅÌÉËÉ ÚÎÁéÁÊ Õ 

planiranju aktivnosti promocije. 

 

Tabela 8Ȣ +ÏÊÉ ÊÅ ÐÏ ÖÁĤÅÍ ÍÉĤÌÊÅÎÊÕ ÎÁÖÊÅçÉ ÐÒÏÂÌÅÍȩ 

 Frekvencija Procenat 

.Å ÚÎÁÍȟ ÎÉÓÁÍ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÏ 3 6,3 

.ÅÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÇÒÁÍÁ 4 8,3 

Nepostojanje finansijskih sredstava 20 41,7 

Nezainteresovanost interesnih grupa za promovisanje 4 8,3 

Nepostojanje edukacija na temu promocije turizma 4 8,3 

Kombinacija gore navedenog 1 2,1 

Neadekvatna promocija 1 2,1 

.ÅÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ 10 20,8 

Neadekvatna koordinacija 1 2,1 

Total 48 100,0 

+ÁÏ ÎÁÊÖÅçÅ ÐÒÏÂÌÅÍÅ Õ ÐÒÏÍÏÖÉÓÁÎÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ÓÕ ÉÚÄÖÏÊÉÌÉ 

ÎÅÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅ ÆÉÎÁÎÓÉÊÓËÉÈ ÓÒÅÄÓÔÁÖÁ ÓÁ τρȟχϷ É ÎÅÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÓÁ ςπȟψϷȢ 

/ÓÔÁÌÉ ÐÏÎÕíÅÎÉ ÏÄÇÏÖÏÒÉ ɉÎÅÐÏÓÔÏÊÁÎÊÅ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ programa, nezainteresovanost 

interesnih grupa za promovisanje, nepostojanje edukacija na temu promocije turizma, 

neadekvatna koordinacija, neadekvatna promocija i kombinacija svega navedenog) su 

zastupljeni sa veoma malim brojem odgovora. 

 

Tabela 9. Da li ÖÁĤÅ ÔÕÒÉÓÔÉéÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ ÐÒÏÍÏÖÉĤÅÔÅ Õ "ÅÏÇÒÁÄÕȩ 

 Frekvencija Procenat 

Da 47 97,9 

Ne, ali bi terbalo 1 2,1 

Total 48 100,0 

3ËÏÒÏ ÓÖÉ ÉÓÐÉÔÁÎÉÃÉ ɉωχȟωϷɊ ÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÄÁ ÓÖÏÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ ÐÒÏÍÏÖÉĤÕ Õ 

"ÅÏÇÒÁÄÕȢ /ÖÏ ÊÅ ÖÅÏÍÁ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÉÍÁÊÕçÉ Õ ÖÉÄÕ éÉÎÊÅÎÉÃÕ ÄÁ ÊÅ "ÅÏÇÒÁÄ ÎÁÊÖÅçÅȟ ÐÁ ÕÊÅÄÎÏ É 

ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÅȟ ÅÍÉÔÉÖÎÏ ÔÒĿÉĤÔÅ Õ 3ÒÂÉÊÉȟ ÔÅ ÂÉ ÂÉÏ ÖÅÌÉËÉ ÐÒÏÐÕÓÔ ÁËÏ ÓÅ Õ ÎÊÅmu promocija ne bi 

ÖÒĤÉÌÁȢ   

 

Tabela 10Ȣ $Á ÌÉ ÊÅ ÉÚÌÁÚÁË ÎÁ ÉÎÏÓÔÒÁÎÏ ÔÒĤÉĤÔÅ ÄÏÖÏÌÊÎÏ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȩ 

 Frekvencija Procenat 

Da, sasvim je dovoljno 16 33,3 

:ÎÁéÁÊÎÏ ÊÅȟ ÁÌÉ ÎÅÄÏÖÏÌÊÎÏ 31 64,6 

.Å ÚÎÁÍȟ ÄÏ ÓÁÄÁ ÎÉÓÁÍ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÏȾÌÁ Ï ÔÏÍÅ 1 2,1 

Total 48 100,0 

Na pitanje da li je izlazak na inostrani sajam turizma dovoljno za promociju turizma 

6ÏÊÖÏÄÉÎÅ φτȟφϷ ÚÁÐÏÓÌÅÎÉÈ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁÍÁ ÊÅÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÄÁ ÊÅÓÔÅ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÁÌÉ ÄÁ 

ÎÉÊÅ ÄÏÖÏÌÊÎÏȢ /ÎÏ ĤÔÏ éÕÄÉ ÊÅÓÔÅ éÉÎÊÅÎÉÃÁ ÄÁ ÊÅ éÁË 33,3% ispitanika odgovorilo da je to sasvim 

ÄÏÖÏÌÊÎÏȢ 5 ÄÁÎÁĤÎÊÅ ÖÒÅÍÅ ÂÒÚÉÈ ÐÒÏÍÅÎÁ É ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÈ ÍÒÅĿÁȟ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ ÉÓËÌÊÕéÉÖÏ ÎÁ 

ÓÁÊÍÏÖÉÍÁ ÎÉÊÅ ÄÏÖÏÌÊÎÁȟ ÁÌÉ ÊÅÓÔÅ ÎÅÏÐÈÏÄÎÁ ÔÅ çÅ Õ ÄÅÌÕ ÐÒÅÄÌÏÇÁ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÔÏ ÂÉÔÉ É ÎÁÇÌÁĤÅÎÏȢ 
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Grafikon 12. Iz kog dela 3ÒÂÉÊÅ ÓÕ ÎÊÁéÅĤçÉ ÇÏÓÔÉ Õ ÖÁĤÏÊ /ÐĤÔÉÎÉȩ 

 

 
 

.Á ÐÉÔÁÎÊÅ ÉÚ ËÏÇ ÄÅÌÁ 3ÒÂÉÊÅ ÓÕ ÎÁÊéÅĤçÉ ÇÏÓÔÉȟ ÎÁÊÖÉĤÅ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÄÁ ÓÕ ÏÎÉ ÉÚ 

Beograda (64,6%) i Vojvodine (29,2%). Zanemarljiv je broj onih koji su naveli Zapadnu Srbiju 

ɉτȟςϷɊȟ ÄÏË )ÓÔÏéÎÕ É *ÕĿÎÕ 3ÒÂÉÊÕ ÎÉËÏ ÏÄ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ ÎÉÊÅ ÎÁÖÅÏȢ /ÖÁËÁÖ ÒÁÓÐÏÒÅÄ ÏÄÇÏÖÏÒÁ ÄÁÊÅ 

ÓÌÉËÕ Ï ÄÏÍÁçÉÍ ÃÉÌÊÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ Á ÓÁÍÉÍ ÔÉÍ Ï ÔÏÍÅ ÔÒÅÂÁ 

ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ ÐÒÉÌÉËÏÍ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÁ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȢ 

 

Grafikon 13. Iz koje ÄÒĿÁÖÅ ÂÉÖĤÅ IÌÁÎÉÃÅ 3&2* ÄÏÌÁÚÉ ÎÁÖÅçÉ ÂÒÏÊ ÇÏÓÔÉÊÕȩ 

 

 



 
 

36 
 

 

.Á ÐÉÔÁÎÊÅ ÉÚ ÄÒĿÁÖÅ ÂÉÖĤÅ éÌÁÎÉÃÅ 3&2* ÓÕ ÎÁÊéÅĤçÉ ÇÏÓÔÉȟ ÓËÏÒÏ ÐÏÄÊÅÄÎÁË ÂÒÏÊ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁ 

je odgovorilo da su oni iz Slovenije (37,5%) i Hrvatske (35,4%), dok je malo manji broj njih 

rekao da su iz Bosne i Hercegovine (25%). Zanemarljiv je broj onih koji su naveli Makedoniju 

(2,1%), dok Crnu Goru niko od ispitanika nije naveo. Ovakav raspored odgovora je bio za 

ÏéÅËÉÖÁÔÉ ÉÍÁÊÕçÉ Õ ÖÉÄÕ ÐÒÅÔÈÏÄÎÏ ÕÒÁíÅÎÅ ÁÎÁÌÉÚÁ ÚÁ ÄÒÕÇÅ ÄÏËÕÍÅÎÔÅ ÖÉĤÅÇ ÒÅÄÁȟ ÔÅ ÔÒÅÂa 

ÎÁÇÌÁÓÉÔÉ ÖÁĿÎÏÓÔ ÏÖÉÈ ÃÉÌÊÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ ÔÅ Ï ÔÏÍÅ ÔÒÅÂÁ ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ ÐÒÉÌÉËÏÍ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÁ 

promotivnih aktivnosti Vojvodine na prostoru Balkana. 

 

Tabela 11Ȣ )Ú ËÏÊÅ ÅÖÒÏÐÓËÅ ÚÅÍÌÊÅ ÉÍÁÔÅ ÎÁÊÖÉĤÅ ÔÕÒÉÓÔÁȩ 

 Frekvencija Procenat 

.ÅÍÁéËÁ 13 27,1 

-ÁíÁÒÓËÁ 18 37,5 

Austrija 2 4,2 

Rumunija 5 10,4 

Nijedna od navedenih 2 4,2 

Italija  3 6,3 

3ÌÏÖÁéËÁ 1 2,1 

.Å ÒÁÓÐÏÌÁĿÅÍÏ ÐÏÄÁÃÉÍÁ 1 2,1 

Bugarska 1 2,1 

Hrvatska 1 2,1 

Rusija 1 2,1 

Total 48 100,0 

 

.Á ÐÉÔÁÎÊÅ ÉÚ ËÏÊÅ ÅÖÒÏÐÓËÅ ÚÅÍÌÊÅ ÉÍÁÔÅ ÎÁÊÖÉĤÅ ÔÕÒÉÓÔÁ ÚÁÐÏÓÌÅÎÉ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ 

ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁÍÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÉÓÔÁËÌÉ ÓÕ ËÁÏ ÎÁÊÂÒÏÊÎÉÊÅ ÇÏÓÔÅ ÉÚ -ÁíÁÒÓËÅ ɉσχȟυϷɊȟ .ÅÍÁéËÅ 

ɉςχȟρϷɊ É 2ÕÍÕÎÉÊÅ ɉρπȟτϷɊȟ ÄÏË ÓÕ ÏÓÔÁÌÅ ÚÅÍÌÊÅ ɉ!ÕÓÔÒÉÊÁȟ )ÔÁÌÉÊÁȟ 3ÌÏÖÁéËÁȟ "ÕÇÁÒÓËÁȟ Rusija) 

ÄÏÂÉÌÅ ÚÁÎÅÍÁÒÌÊÉÖ ÂÒÏÊ ÏÄÇÏÖÏÒÁȢ /ÖÁËÁÖ ÒÁÓÐÏÒÅÄ ÊÅ ÍÏÇÁÏ ÂÉÔÉ É ÏéÅËÉÖÁÎ ÉÍÁÊÕéÉ Õ ÖÉÄÕ ÄÁ ÓÕ 

-ÁíÁÒÓËÁ É 2ÕÍÕÎÉÊÁ ÐÏÇÒÁÎÉéÎÅ ÚÅÍÌÊÅ ÓÁ ÂÒÏÊÎÏÍ ÅÔÎÉéËÏÍ ÐÏÐÕÌÁÃÉÊÏÍ ÐÒÉÓÕÔÎÏÍ ÎÁ 

ÐÒÏÓÔÏÒÕ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ ÇÄÅ ÏÄÌÉËÁ ÍÕÌÔÉÅÔÎÉéÎÏÓÔÉ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÉÍÁ ÚÎÁéÁÊÎÕ ÕÌÏÇÕȢ .ÅÍÁéËÁ ÊÅ 

ÏÄÕÖÅË ÂÉÌÁ ÖÁĿÎÏ ÅÍÉÔÉÖÎÏ ÐÏÄÒÕéÊÅ ÚÁ ÎÁĤ ÔÕÒÉÚÁÍȟ ÁÌÉ É ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ËÏÊÅ 4ÕÒÉÓÔÉéËÁ 

ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ É 3ÒÂÉÊÅ ÖÒĤÅ ÉÍÁÊÕ ÖÅÏÍÁ ÖÁĿÎÕ ÕÌÏÇÕ Õ ÄÏÖÏíÅÎÕ ÇÏÓÔÉÊÕ ÉÚ ÐÏÍÅÎÕÔÅ 

ÄÒĿÁÖÅȢ /ÖÁËÁÖ ÒÁÓÐÏÒÅÄ ÔÁËÏíÅ ÄÁÊÅ ÓÌÉËÕ ÖÁĿÎÉÈ ÃÉÌÊÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ ÚÁ ÐÒÏÓÔÏÒ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅ ÔÅ ÓÅ É Ï 

ÔÏÍÅ ÔÒÅÂÁ ÖÏÄÉÔÉ ÒÁéÕÎÁ Õ ÄÁÌÊÅÍ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÕ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȢ  
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Grafikon 14Ȣ )Ú ËÏÊÅ ÄÁÌÅËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÄÏÌÁÚÉ ÎÁÊÖÉĤÅ ÇÏÓÔÉÊÕ Õ ÖÁĤÕ /ÐĤÔÉÎÕȩ 

 
Kada su u pitanju bile navedene daleke destinacije iz kojih dolaze turisti ispitanici su 

ÎÁÖÅÌÉ !ÍÅÒÉËÕ ɉσχȟυϷɊȟ +ÉÎÕ ɉσρȟσϷɊȟ !ÕÓÔÒÁÌÉÊÕ ɉρςȟυϷɊ É *ÁÐÁÎ ɉτȟςϷɊȟ ÄÏË ÏÓÔÁÌÅ ÄÒĿÁÖÅ 

ɉ)ÎÄÉÊÁȟ "ÒÁÚÉÌȟ *ÕĿÎÁ +ÏÒÅÊÁɊ ÎÅÍÁÊÕ ÏÄÇÏÖÏÒÅȢ /ÎÏ ĤÔÏ ÔÒÅÂÁ ÎÁÖÅÓÔÉ ÊÅÓÔÅ éÉÎÊÅÎÉÃÁ ÄÁ ÊÅ ÕËÕÐÎÏ 

12,6% ispitanika odgovorilo da nema goste iz dalekih zemalja ili da nemaju podatke. Ovakvi 

ÐÏÄÁÃÉ ÂÉ ÍÏÇÌÉ ÄÁ ÓÅ ÔÕÍÁéÅ ÄÁ ÔÕÒÉÓÔÉ ÉÚ !ÍÅÒÉËÅ É !ÕÓÔÒÁÌÉÊÅ ÄÏÌÁÚÅ Õ ÐÏÓÅÔÕ ÒÏÄÂÉÎÉ ÓÁ ÏÖÉÈ 

prostora, ali je mnogo interesantniji podatak ÖÅÚÁÎ ÚÁ ËÉÎÅÓËÅ ÇÏÓÔÅ ËÏÊÉÈ ÉÍÁ ÓÖÅ ÖÉĤÅ É ÎÁ ËÏÊÅ 

ÔÒÅÂÁ ÏÂÒÁÔÉÔÉ ÐÏÓÅÂÎÕ ÐÁĿÎÊÕ ËÁÏ ÎÁ ÖÁĿÎÏ ÃÉÌÊÎÏ ÔÒĿÉĤÔÅȢ   

 

Tabela 12Ȣ +ÏÌÉËÉ ÊÅ ÂÕÄĿÅÔ 6ÁĤÅ ÏÐĤÔÉÎÅ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁȩ 

 Frekvencija Procenat 

0 do 1. 000 000 13 27,1 

1.000 000 - 2.000 000 3 6,3 

2 000 000 - 3 000 000 11 22,9 

3. 000 000 - 5. 000 000 2 4,2 

5. 000 000 - 10. 000 000 8 16,7 

10. 000 000 - 20. 000 000 3 6,3 

Preko 20. 000 000 7 14,6 

Total 47 97,9 

Bez odgovora 1 2,1 

Total 48 100,0 
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0ÉÔÁÎÊÅ ÖÅÚÁÎÏ ÚÁ ÂÕÄĿÅÔ ÏÐĤÔÉÎÅ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ ÄÁÌÏ ÊÅ ÓÌÅÄÅçÉ ÒÁÓÐÏÒÅÄ 

ÏÄÇÏÖÏÒÁȡ ÎÁÊÖÉĤÅ ɉςχȟχϷɊ ÉÍÁ ÂÕÄĿÅÔ ÄÏ ρȢπππȢπππ ÄÉÎÁÒÁȟ Á ÓÌÅÄÅ ÒÁÓÐÏÎÉ ÏÄ ς ÄÏ σ ÍÉÌÉÏÎÁ ÓÁ 

23,4%, 5 do 10 miliona sa 17%, preko 20 miliona sa 14,9% dok su ostali rasponi zanemarljivo 

zastupljeni. Na osnovu prikazanih rezultata ÐÒÖÏ ÓÅ ÊÁÓÎÏ ÕÏéÁÖÁ ÄÁ ÓÕ ÐÏ ÐÉÔÁÎÊÕ ÂÕÄĿÅÔÁ 

ÏÄÇÏÖÏÒÉ É ÐÒÉÓÔÕÐÉ ÏÐĤÔÉÎÁ ÖÅÏÍÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÉȟ ÏÄ ÏÎÉÈ ÏÐĤÔÉÎÁ ËÏÊÉ ÊÅÄÖÁ ÄÁ ÉÚÄÖÁÊÁÊÕ ÓÒÅÄÓÔÖÁȟ ÄÏ 

onih koji izdvajaju velika sredstva za promociju. U ranijim odgovorima oko problema u 

promociji istaknut je nedÏÓÔÁÔÁË ÓÒÅÄÓÔÁÖÁ ËÁÏ ÐÒÅÓÕÄÎÉ ÆÁËÔÏÒȟ ÍÅíÕÔÉÍ ÔÏ ÓÅ ÏÄÎÏÓÉ ÓÁÍÏ ÎÁ 

ÏÎÅ ÐÒÏÓÔÏÒÅ ËÏÊÉ ÖÅÏÍÁ ÍÁÌÏ ÉÚÄÖÁÊÁÊÕ ÚÁ ÒÁÄ 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅȢ 3Á ÄÒÕÇÅ ÓÔÒÁÎÅ ÉÍÁ 

ÏÐĤÔÉÎÁ ËÏÊÅ ÉÚÄÖÁÊÁÊÕ ÓÁÓÖÉÍ ÄÏÖÏÌÊÎÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕȟ ÊÅÄÉÎÏ ÊÅ ËÌÊÕéÎÏ ÐÉÔÁÎÊÅ ÎÁ ËÏÊÉ 

nÁéÉÎ ÓÅ ÔÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁ ÔÒÏĤÅȟ ĤÔÏ ÎÅËÁÄ ÍÏĿÅ ÂÉÔÉ ÏÇÒÁÎÉéÁÖÁÊÕçÉ ÆÁËÔÏÒȢ )ÓÔÏ ÔÁËÏ ÔÒÅÂÁ ÎÁÖÅÓÔÉ ÄÁ ÊÅ 

ÎÅÏÐÈÏÄÎÏ ÕÒÁÄÉÔÉ ÄÅÔÁÌÊÎÉÊÅ ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÅ Ï ÎÁÍÅÎÊÅÎÉÍ ÓÒÅÄÓÔÖÉÍÁ ÚÁ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ É ÎÁéÉÎÕ 

ÎÊÅÇÏÖÅ ÐÏÔÒÏĤÎÊÅȟ ËÁËÏ ÂÉ ÓÅ ÓÔÅËÌÁ ÊÁÓÎÉÊÁ ÓÌÉËÁ Ï ÏÖÏÍ ÓÅÇÍÅÎÔÕ Ðromocije. 

 

Tabela 13Ȣ $Á ÌÉ ÎÁ ÂÅÒÚÁÍÁȟ ÓÁÊÍÏÖÉÍÁ É ÄÒÕÇÉÍ ÓÌÉéÎÉÍ ÄÅĤÁÖÁÎÊÉÍÁ ÉÚÌÁĿÅÔÅ ÓÁ 4ÕÒÉÓÔÉéËÏÍ 

organizacijom Vojvodine? 

 Frekvencij

a 

Procenat 

Da 40 83,3 

Ne 3 6,3 

$Áȟ É ÖÅÏÍÁ ÓÕ ÕÓÐÅĤÎÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ 5 10,4 

Total 48 100,0 

6ÅçÉÎÁ ÉÓÐÉÔÁÎÉËÁȟ éÁË ωσȟχϷȟ ÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÄÁ ÎÁ ÂÅÒÚÁÍÁȟ ÓÁÊÍÏÖÉÍÁ É ÄÒÕÇÉÍ ÓÌÉéÎÉÍ 

ÄÅĤÁÖÁÎÊÉÍÁ ÉÚÌÁĿÅ ÓÁ 4ÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÏÍ 6ÏÊÖÏÄÉÎÅȟ Á ρπȟτϷ ÎÊÉÈ ÊÅ ÎÁÇÌÁÓÉÌÏ ÄÁ ÓÕ ÔÅ 

ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÖÅÏÍÁ ÕÓÐÅĤÎÅȢ /ÖÏ ÊÅ ÉÚÕÚÅÔÎÏ ÖÁĿÎÏ ÚÁ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÅ ÄÁÌÊÉÈ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ 

4ÕÒÉÓÔÉéke organizacije Vojvodine. 

 

Grafikon 15Ȣ $Á ÌÉ ÓÖÏÊÕ ÏÐĤÔÉÎÕ ÐÒÏÍÏÖÉĤÅÔÅ ÚÁÊÅÄÎÏ ÓÁ ÎÅËÏÍ ÄÒÕÇÏÍ ÏÐĤÔÉÎÏÍȾÏÐĤÔÉÎÁÍÁȩ 

 

 


































































































